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Dreamstime

La sostenibilidad ocupa un espacio relevante en las camparfias
publicitarias espafiolas de automocion.

Espaiia, entre los
paises lideres en
publicidad verde

BT.Madrid

Espana es referente en mate-
ria de sostenibilidad por la
ambicion de sus empresas y
de sus politicas publicas;y,
como consecuencia, también
es lider en publicidad sosteni-
ble; es decir, aquella que hace
referencia o trata de alguna
forma contenidos o compor-
tamientos respetuosos con el
medio ambiente.

En concreto, el 7,9% de los
anuncios en Espafia incorpo-
ra comportamientos sosteni-
bles, por encima de la media
mundial, que se situa en el
4,8%. Es una de las conclusio-
nes de una nueva edicion de
los resultados del Tracking de
Comportamientos Sostenibles
en Publicidad de Kantar.

Espana destaca frente a los
datos globales a la hora de in-
cluir comportamientos soste-
nibles relacionados con los
ambitos de compras y pro-
ductos (casi un 3% mas que la
media), transporte ( 2,6 pun-
tos mas) y energia en el hogar
(cerca de un punto porcen-
tual).

Por categorias, la sostenibi-
lidad ocupa un espacio rele-
vante en las campanas publi-
citarias espafiolas de automo-
cion (29%), ocio (18%), comi-

Ocupa la séptima
posicion a nivel
mundial, por detras
de paises como
Corea y Noruega

da preparada o congelada
(10%), bienes duraderos (8%),
bebidas calientes (6%), bebi-
das no alcoholicas (5%) y ali-
mentacién (5%). Todas ellas
se posicionan por encima de
lamedia global.

A nivel mundial, Espafia al-
canza la 72 posicion en el ran-
king global, solo por detras de
Corea del Sur, Noruega, Pai-
ses Bajos, Dinamarca, Ruma-
niay Francia.

El informe confirma que
integrar comportamientos
sostenibles en las campatias
aporta ventajas creativas me-
dibles. Los anuncios que inte-
gran practicas sostenibles lo-
gran un engagement emocio-
nal significativamente supe-
rior (+8 puntos) respecto alos
que no lo hacen y alcanzan un
mayor impacto creativo (+11
puntos). Ademas, estas creati-
vidades contribuyen a fortale-
cer la construccion de marca,
con una mejora de +1 punto
en brand equity.




