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La CNMC mantendra a las gasolineras

bajo lupa aunque no vea in

Miguel A. Patifio. Madrid

La Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) no ha detectado
problemas estructurales de
competencia en los margenes
del sector de carburantes en
el contexto actual, de fuertes
alteraciones en los precios
por el impacto de la guerra
del Golfo Pérsico. A pesar de
no ver irregularidades, el re-
gulador mantendra la vigilan-
cia, y de hecho, propone in-
tensificarla. Enuninforme, el
organismo concluye que los
niveles de rentabilidad obser-

vados en las empresas estu-
diadas (sobre todo Repsol,
Moeve, Galp y BP) son, en ge-
neral, compatibles con una
estructura competitiva del
mercado.

El analisis estudia la evolu-
cion de distintos indicadores
de rentabilidad de las empre-
sas mayoristas y minoristas
entre 2019 y 2024, a partir de
sus cuentas anuales.

Estos resultados muestran,
seguin apunta la CNMC, una
elevada heterogeneidad en-
tre empresas, con unanotable
dispersion en ventas y marge-

nes, que es especialmente in-
tensa entre las empresas de
mayor tamafio.

Asimismo, no aprecia una
relacion clara entre tamafio y
rentabilidad y observa mar-
genes moderados en ambos
segmentos, asi como un im-
pacto limitado de amortiza-
ciones y estructura financie-

El regulador ha
intensificado sus
inspeccion en pleno
vaivén de precios por
la guerra del Golfo

Tracciones

ra. Con todo, la CNMC reco-
mienda dar continuidad al
analisis combinado de mar-
genes empresariales y marge-
nes brutos de distribucion pa-
ra evaluar tanto la rentabili-
dad estructural como la evo-
lucién de precios y sus dina-
micas coyunturales.

Defiende también mante-
ner las medidas de intensifi-
cacion de la competencia y
consolidar y ampliar los me-
canismos de remision de in-
formacion e incrementar la
transparencia para los consu-
midores.




