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Cien universitarios 
reciben becas de 
Fundación La Caixa
Expansión. Madrid 
El Rey Felipe VI presidió el 
pasado jueves la ceremonia 
de entrega de las becas de 
posgrado en el extranjero de 
la Fundación La Caixa. Han 
sido otorgadas a los 100 uni-
versitarios seleccionados en 
la convocatoria de 2025.  Se 
trata de la cuadragésimo 
cuarta edición del programa 
de becas de la entidad, que tie-
ne como objetivo fomentar el 
talento de los estudiantes ex-
celentes mediante la amplia-
ción de su formación en las 
mejores universidades y cen-
tros de investigación del 
mundo.  

También asistieron al acto, 
celebrado en CaixaForum 
Madrid, el ministro de Ha-
cienda, Arcadi España, y el 
presidente de la Fundación 
La Caixa, Isidro Fainé. “En la 
Fundación La Caixa estamos 
convencidos de que impulsar 
la excelencia, con el apoyo a 
las personas con mayor talen-
to, constituye uno de los mo-
tores fundamentales del pro-
greso científico y del bienes-
tar social. El programa de be-
cas de la Fundación responde 
a esta convicción desde 1982, 
convirtiéndose en uno de los 
más emblemáticos de la enti-
dad, con un gran prestigio na-
cional e internacional”, expli-
có Fainé. 

Las 100 becas concedidas 
están repartidas entre tres 
continentes: 64 becas son pa-
ra estudiar en Europa; 35, pa-
ra estudiar en América, y 1, 
para estudiar en Asia. Los paí-
ses que atraen a más becarios 
son el Reino Unido (38) y los 
Estados Unidos (34). 

El centenar de becarios de 
la promoción del año 2025 
provienen de 27 provincias 
españolas y de 1 distrito por-

tugués. Cinco de ellos son ori-
ginarios de Argentina, Cuba, 
Italia, Líbano y Serbia. Las 
provincias de origen con más 
becarios son Barcelona (30), 
Madrid (22), Zaragoza (4), 
Sevilla (3), Tarragona (3) y 
Valencia (3). La edad media 
de los becarios en el momento 
de recibir la beca es de 24 
años. 

A esta edición de las becas 
de la Fundación La Caixa pa-
ra cursar estudios de posgra-
do en el extranjero se han pre-
sentado 1.101 solicitudes ele-
gibles para optar a una de las 
100 becas del programa, otor-
gadas en régimen de concu-
rrencia competitiva.  

Las solicitudes tienen que 
superar una primera fase de 
evaluación por medio del sis-
tema de peer review (evalua-
ción llevada a cabo por exper-
tos con competencias simila-
res) y los candidatos que reci-
ben las mejores cualificacio-
nes son convocados a una en-
trevista personal. En la fase de 
selección intervienen profe-
sores universitarios con expe-
riencia internacional en este 
tipo de procesos de evalua-
ción. El proceso garantiza que 
los candidatos seleccionados 
acrediten niveles de excelen-
cia sobresalientes.

El Rey presidió la 
entrega de las becas 
para cursar estudios 
de posgrado en el 
extranjero 

El Rey, junto a los universitarios becados.

Contenido ofrecido por Fundación La Caixa

Isidro Fainé recordó 
que estas becas se 
otorgan desde 1982 
para fomentar  
la excelencia  

XX edición del Máster 
de Comunicación 
Corporativa
DE UNIDAD EDITORIAL/EXPANSIÓN, UNIVERSIDAD CARLOS III Y CREMADES

Expansión. Madrid 
Veinte promociones gradua-
das y 21 años desde la funda-
ción del máster de Comunica-
ción Corporativa e Institucio-
nal, organizado conjunta-
mente desde sus inicios por la 
Universidad Carlos III de 
Madrid (UC3M), Unidad 
Editorial/EXPANSIÓN y el 
despacho de abogados Cre-
mades-Calvo Sotelo. “No es 
fácil graduar a 20 promocio-
nes en el ultracompetitivo pa-
norama actual del sector de 
los másteres”, reconoció en el 
acto de clausura Carlos Elías, 
catedrático de Periodismo y 
director del máster por la 
UC3M. Elías subrayó que el 
éxito, a su juicio, radica en la 
actualización constante de los 
contenidos. “Ahora son fun-
damentales temas de IA apli-
cada a la comunicación, escu-
cha social, big data aplicado a 
campañas electorales o asun-
tos públicos, un área que se ha 
reforzado en los últimos 
años”, añadió. Iñaki Garay, di-
rector adjunto de EXPAN-
SIÓN y director del máster 
por parte de Unidad Editorial, 
destacó la relevancia de la co-
municación para compren-
der el mundo actual y cómo 
sus profesionales cada día tie-
nen más influencia. Y Rober-
to Miño, director por parte de 
Cremades, subrayó que él fue 
alumno de la primera promo-
ción del máster y cómo eso le 

ayudó a consolidarse en su 
profesión de abogado espe-
cializado en asuntos públicos. 

La lección magistral del ac-
to de graduación fue imparti-
da por Iván Redondo, el que 
fuera jefe del Gabinete de la 
Presidencia del Gobierno y 
considerado uno de los gurús 
de la comunicación política 
actual. Redondo, que acaba de 
publicar su libro El manual, 
resaltó el prestigio del máster 
y recordó que, tras 20 años, 
hay graduados de este máster 
en todas partes, desde la em-
presa consultora que él fundó 
con 26 años  hasta en La Mon-
cloa. 

Abordó uno de los proble-
mas más graves de la comuni-
cación actual: las campañas 
de desinformación, organiza-
das, según Redondo, por dife-
rentes países. Y recordó que 
una forma de estar informa-
dos es acudir a los legacy me-
dia, los medios tradicionales 
de prestigio. Subrayó que es-
tos medios usan una metodo-
logía científica contrastada 
para verificar la información, 
ayudan a construir la demo-
cracia y a luchar contra los 

bulos. Redondo se dirigió a la 
vigésima promoción del más-
ter recordándoles que en la 
vida hay dos aspectos impor-
tantes para triunfar: el talento 
y los afectos, “pero lo que te 
hace ganar son los afectos”, 
añadió.  

Los alumnos le pregunta-
ron por uno de los asuntos 
que aborda el máster –la 
construcción de liderazgos– y 
Redondo explicó que un líder 
es sobre todo una persona, 
nunca un producto. Resaltó la 
relevancia del liderazgo cola-
borativo y subrayó que los lí-
deres no pueden hablar con 
las tripas. Respecto a la políti-
ca española, remarcó que, si 
alguien quiere ganar La Mon-
cloa, hay que tener un proyec-
to a favor de España y de su 
convivencia. En su opinión, 
“España es el país en el que to-
do es imposible hasta que in-
teresa”. 

El máster de Comunica-
ción Corporativa e Institucio-
nal de la Carlos III, Unidad 
Editorial y Cremades se situó 
entre los mejores de España 
en el último ranking sobre la 
materia de El Mundo/EX-
PANSIÓN.  

El máster está vinculado a 
la cátedra Jean Monnet de 
Unión Europea, Desinforma-
ción y Fake News, financiada 
por la Comisión Europea, lo 
que le da también una dimen-
sión internacional.

Los alumnos de la XX edición del Máster de Comunicación Corporativa de Unidad Editorial.

La lección magistral 
de clausura de esta 
edición del máster 
corrió a cargo de 
Iván Redondo

El Congreso 
examina esta 
semana a la 
nueva cúpula 
de la CNMC
Expansión. Madrid 
La Comisión de Economía 
del Congreso se reunirá este 
martes para someter a exa-
men a los cuatro candidatos 
propuestos por el Ministerio 
que lidera Carlos Cuerpo para 
liderar la Comisión Nacional 
de los Mercados y la Compe-
tencia (CNMC), después de 
que a mediados de junio ven-
cieran los seis años de manda-
to de Cani Fernández al fren-
te del organismo. 

Aunque el Ministerio de 
Economía tiene la potestad de 
proponer los candidatos para 
presidente y consejeros del 
organismo encargado de exa-
minar la competencia, la Co-
misión de Economía de la Cá-
mara Baja tiene que dar su 
visto bueno a las propuestas y 
puede incluso vetar algún 
nombre si así lo decide una 
mayoría absoluta de la comi-
sión. 

Ganuza, el elegido 
Como se hizo público a fina-
les del mes pasado, el Gobier-
no ha apostado por el catedrá-
tico de la Universidad Pom-
peu Fabra Juan José Ganuza 
para suceder a Cani Fernán-
dez al frente de la CNMC. El 
candidato acumula cerca de 
tres décadas de trayectoria 
académica especializada en 
política de competencia, re-
gulación de mercados, econo-
mía digital y contratación pú-
blica. 

Además, desde el año 2014 
dirige la División de Compe-
tencia y Regulación de Mer-
cados en Funcas (la funda-
ción de las antiguas cajas de 
ahorro), donde ha liderado 
proyectos de investigación 
aplicada con incidencia direc-
ta en el diseño de políticas pú-
blicas. Más allá, recuerdan 
desde el Ministerio de Econo-
mía, el catedrático ha colabo-
rado de forma continuada 
con la propia CNMC en semi-
narios y publicaciones espe-
cializadas. Actualmente ocu-
pa el cargo de presidente del 
Área de Economía de la 
Agencia Estatal de Investiga-
ción (AEI). 

Además de la idoneidad de 
Ganuza para liderar la 
CNMC los próximos seis 
años, la Comisión de Econo-
mía del Congreso de los Dipu-
tados también examinará el 
martes los otros tres nombres 
que el Gobierno ha puesto so-
bre la mesa para renovar el 
consejo del organismo: se tra-
ta de Carmen Balsa, Marina 
Echebarría y Joan Capdevila.
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