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Spain is different, una vez más,
por lo menos en cuanto a datos
macroeconómicosse refiere.
PorqueenEspañael pedazode

la tartade lariquezaqueserepar-
ten los hogares es cada vez más
grande, en contraste con lo que
ocurre a escala global, donde el
dinero fluye con fuerza creciente
hacia las rentas financieras y del
capital.
Sí,porquemientrasenlamayo-

ríade las economíasoccidentales
los ingresosde los beneficios em-
presariales,accionistaseinverso-
res se van comiendo, en el con-
juntodelPIB, lapartecorrespon-
diente de las retribuciones
salariales, en España ocurre jus-
tamente lo contrario: los rendi-
mientosdeltrabajosalenreforza-
dos,porlomenossisemiraelpor-
centaje sobre el conjunto de la
economíaespañola.
El titular es que los trabajado-

res se repartieron el 54,3% de la
riqueza de España a cierre del
2025,elmejordatode losúltimos
25 años –excepto en pandemia
por la contraccióndel PIB causa-
da por la covid–, según los datos
de laContabilidadNacional.
Concurren una serie de facto-

res. Y algunadistorsión estadísti-
ca también.Comoapuntandesde
el Ejecutivo, la alta participación
de los salarios en la riqueza des-
cansa en el notable crecimiento
del empleo; superado el shock de
la pandemia, se han creado 2,2
millonesdepuestosde trabajo en
el país desde el 2021. Si hay más
empleos, hay más sueldos que se
pagan.
El dato récord de remunera-

ción de asalariados también está
influido por las medidas del Go-
bierno como la subida del salario
mínimo interprofesional (SMI) o El crecimiento del empleo en los últimos años ha contribuido a elevar el peso de los salarios
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los incrementos de remunera-
cióna los funcionarios.
En el primer caso, hay que re-

cordar que el SMI ha registrado
un incremento del 61% en térmi-
nosnominalesdesdeel 2018,has-
tallegaralapropuestadelos1.221
euros actuales. Hay que pensar
que en el 2018 dicha cuantía ron-
daba los 736 euros, con lo que en
valoresabsolutosensieteañoslos
trabajadores han pasado a ingre-
sarcasi450eurosmásalmes
En el segundo caso, las recien-

tessubidaspactadasenlosconve-
nios colectivos han engrosado el
apartadode los salarios. En 2022
el Gobierno y los sindicatos fir-
maron el Acuerdo Marco para
una Administración del Siglo
XXI, que recogió el aumento de
las retribuciones en la función
pública:enel2022sealcanzóuna
subidadel 3,5%ydurante el 2023
seaplicóunalza del2,5%. Lasen-

L
aactuacióndeBadBunnyen
la media parte de la Super
Bowlaúnnohaterminado.A
los 128 millones de especta-
doresdeldirectohayquesu-

marlosquecadadíalavenenloscanales
online: solo en el canal oficial de laNFL
en YouTube, el vídeo supera los 91 mi-
llones de reproducciones. Con el resto
de redes la audiencia supera con creces
a ladeldirecto.En laeradel streamingy
de los vídeos cortos, la Super Bowl es
una pieza de cultura popular que se re-
empaquetay redistribuye sin fin.
Si ha visto su actuación –probable-

mente en YouTube– habrá notado que
loprimeroqueaparecenoesellogodela
NFL,ni la banderadePuertoRico, ni si-
quiera ladeEE.UU.Esunabanderaque
representaamuchamásgente: ladeAp-
ple. La manzana es la única marca visi-
ble en la imagen fija con la que las plata-
formas nos invitan a clicar: quizás no
veamos la actuación, pero sí lamarca. Y
es que los spots publicitarios no son un
apéndicede laSuperBowl: sonunapar-

te esencial. Vista desde fuera, la Super
Bowl es una retahíla de anuncios carísi-
mos interrumpida, de vez en cuando,
porunratodepartido.
Como la actuaciónmusical, los anun-

cios tambiénhacencorrer ríosde tintay
streamsdebitsconespeculacionesyau-
topsiascreativas.Esteañosehaañadido

eldebatesobrequéesrealyquéessinté-
tico: “¿Lo ha hecho una persona o una
máquina?”. En el gran laboratorio de
publicidad global que es la Super Bowl,
los experimentoshansidoconIA.
Quince de los 66 anuncios giraron, de

una u otra forma, a su alrededor: como
tecnología, como recurso narrativo, co-
mopromesa…ocomoamenaza.Ydeen-
tretodos,elmásfinofueeldeAnthropic,
que ridiculizó aOpenAIpor sudecisión
de incorporarpublicidadaChatGPT.
Enelspot,unchicopideconsejoauna

psicóloga sobre cómo mejorar la rela-
ción con su madre. Después de decirle
que es una “muy buena pregunta”, y de
unparde intercambios, le responde: “Si
no puedes mejorar la relación con tu
madre, puedes encontrar mujeres
maduras enGoldenEncounters, el sitio
de citas para señorasmaduras quepone
en contacto cachorros sensibles con
leonas”. Todo esto mientras sonaba de
fondo lamúsicaWhat’s thedifferencede
Dr.Dre.
El anuncio es tan buenoque el propio

SamAltmanloaplaudióenX–aunque,a
continuación, lo tildó de poco honesto.
Brillante, quizás poco honesto, pero
efectivo al fin y al cabo: Claude, el
ChatGPTdeAnthropic, pasó de la posi-
ción 41 a la 7 en laAppStore deApple y,
enlosdíasposteriores,aumentósusdes-
cargasenun32%enEE.UU.

Hace unos años, en el minuto de
oro de la publicidad global, la pugna es-
tabaentrePepsiyCoca-Cola,dos iconos
popque,másalládelgusto,vendíanesti-
los de vida e identidades. En la Super
Bowl,nosolo laactuacióndeBadBunny
fue cultura popular. Los números nos
hablan.
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OpenAI y Anthropic
ocupan hoy el espacio

pop de Pepsi
y Coca-Cola

Peso de los salarios sobre la riqueza en España
Por trimestres, en porcentaje
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El peso de los salarios en el PIB en
España alcanza elmáximo en 25 años
Si se descuenta la inflación, las retribuciones todavía están por debajo del 2021

dademejoras retributivas culmi-
nó en el 2024, cuando se produjo
una subida fija del 2% (y acaban
de anunciarse más incrementos
enelperíodo2025-2028).
Es cierto que el peso de las re-

tribuciones de los trabajadores
sobre la economía española es si-
milar al que se registra a nivel
mundial (según datos de la OIT
estamos cerca del 52%), pero lo
quees llamativoesqueelporcen-
tajeenEspañaenlosúltimosaños
aumenta en lugar de disminuir,
como ocurre en datos agregados
aescalaglobal.
Aún así, hay que introducir un

matiz estadístico muy importan-
te. A la hora de hablar del incre-
mentodelasretribucioneshabría

queañadirel impactodelaumen-
to del coste de la vida. Si bien el
PIBsemideentérminosnomina-
les, en términos reales, desconta-
do los efectos de la inflación (que
en España llegó a dispararse tras
laguerradeUcrania),elpoderad-
quisitivode lossalariosnohacre-
cido de la misma manera (el re-
punte realdelSMIseríamásbien
lamitaddeloquedicenlosdatos).
Javier Pacheco, secretario de

acción sindical de la federación
estatal de CC.OO., subraya que
losestudiosinternoshandesvela-
do que en los últimos años, en
particulardesdeel 2018, los sala-
rios más altos y los más bajos sí
quehanrecuperadopoderadqui-
sitivo,mientrasque losmedioba-
jos se han quedado estancados. Y
considera,enestesentido,quelas
negociaciones deberían tener en
cuenta las desviaciones respecto
alsalariomedioparapermitiruna
recuperaciónmásefectiva.
Además,laOCDEindicaqueen

el primer trimestre del 2025 los
salarios reales enEspaña seguían
un 4,2% por debajo del nivel del
primer trimestre del 2021, a dife-
rencia de Francia o Alemania.
Spainisdifferent tambiéneneso.c

Elcrecimiento
económicoy elalzadel
SMIydelosconvenios
elevanlos ingresosde
loshogares
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