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COX La ‘utility’ integrada de agua y energía ha anunciado la incor-
poración de Begoña Morenés e Ignacio Uriarte a su equipo directivo 
de cara a la nueva fase de crecimiento de la compañía, marcada por 
la inminente adquisición de Iberdrola México y la ejecución del plan 
estratégico 2026-2028. Begoña Morenés asume la dirección global 
de Relación con Inversores, desde donde liderará la comunicación 
estratégica y financiera de la compañía, así como la relación con la 
comunidad inversora. Ignacio Uriarte estará al frente de la dirección 
de Relaciones Institucionales, Comunicación y Geopolítica.

Refuerza su equipo directivo con  
Begoña Morenés e Ignacio Uriarte

HENKEL El grupo alemán de productos de consumo y belleza 
Henkel ha comprado la marca prémium de champú Olaplex por 
1.400 millones de dólares (1.210 millones de euros) para reforzarse 
en el negocio del cuidado del cabello, donde posee enseñas como 
Schwarzkopf. Henkel pagará 2,06 dólares por cada acción de la em-
presa estadounidense, lo que supone una prima del 55% sobre el 
cierre de Olaplex el miércoles. No obstante, el precio es muy inferior 
a los 21 dólares con los que la empresa debutó en Bolsa a finales de 
2021, con una valoración de 13.600 millones de dólares.

Compra el grupo de champú prémium 
Olaplex por 1.210 millones

ENCE Los accionistas del grupo de energía y celulosa aprobaron 
ayer en junta general todas las propuestas que figuraban en el orden 
del día, entre las cuales destacaba la renovación de Ignacio Colme-
nares como consejero delegado para los próximos tres años. El pri-
mer ejecutivo de la compañía destacó en su discurso que Ence es 
“un motor de la autonomía energética”, sobre todo en un contexto 
internacional marcado por las crecientes tensiones internacionales 
actuales. También subrayó la importancia de avanzar hacia un mo-
delo energético basado en recursos propios y renovables.

Renueva a Colmenares como CEO  
en su junta general de accionistas

CVC presenta una 
opa por Recordati
A.F. Madrid 
El fondo CVC ha presentado 
una oferta preliminar de com-
pra por el laboratorio italiano 
Recordati que valora el grupo 
en unos 10.900 millones de 
euros, según cálculos de 
Bloomberg. 

CVC presentó su propuesta 
no vinculante el miércoles y 
asciende a 52 euros por cada 
acción de Recordati, incluido 
un dividendo, según señaló 
ayer el laboratorio transalpi-
no. La oferta, adelantada por 

el diario italiano Il Sole 24 Ore, 
representa una prima cercana 
al 12% respecto al cierre en 
Bolsa del miércoles. 

Recordati subió ayer en 
Bolsa un 4,75%, hasta 48,48 
euros, con una capitalización 
de 10.100 millones. El grupo 
está especializado en enfer-
medades raras y en áreas co-
mo gastroenterología, urolo-
gía, cardiología, ginecología y 
pediatría. Recordati facturó 
2.618 millones de euros en 
2025 y ganó 444 millones.

Pernod Ricard 
analiza la 
compra del 
dueño de 
Jack Daniel’s
A.Fernández. Madrid 
El grupo francés de bebidas 
espirituosas Pernod Ricard 
está analizando la posible 
compra de su rival estadouni-
dense Brown-Forman Corp, 
dueño de la icónica marca de 
whisky Jack Daniel’s, en un 
momento en que el sector 
busca opciones de consolida-
ción ante la atonía de la de-
manda. 

En esta coyuntura, la com-
pañía gala, propietaria de 
marcas como Beefeater,  
Ballantine’s o Chivas Regal, 
ha mantenido discusiones 
preliminares con su rival esta-
dounidense Brown-Forman 
para abordar una posible inte-
gración, según las fuentes 
consultadas por Bloomberg. 

Tras la información de la 
agencia, las acciones de clase 
B de Brown-Forman subie-
ron ayer un 9,58% en Wall 
Street, con una capitalización 
cercana a los 11.900 millones 
de dólares (10.270 millones de 
euros). 

En cambio, la cotización de 
Pernod Ricard bajó un 5,7% 
en el parqué de París, con una 
valoración de 15.100 millones 
de euros. 

En cifras 
Brown-Forman, dueño tam-
bién de la ginebra Fords Gin y 
el tequila Herradura, se en-
frenta a un descenso de la de-
manda de licores prémium en 
EEUU que han afectado a sus 
resultados en 2025. La com-
pañía facturó 3.975 millones 
de dólares (3.430 millones de 
euros) el año pasado, un 5% 
menos, y el beneficio neto ba-
jó un 15%, hasta 869 millones 
de dólares (750 millones de 
euros). 

Pernod Ricard, uno de los 
mayores grupos europeos del 
sector, propietario de otras 
marcas como Absolut, Hava-
na Club y Jameson, facturó 
10.959 millones de euros el 
año, un 5,5% menos, pero el 
beneficio neto subió un 10%, 
hasta 1.626 millones.

H&M gana un  
23% más, pero baja  
la facturación un 10%
PRIMER TRIMESTRE/ La cadena textil sueca gana 67 millones 
por el control de costes, que compensa la caída de ventas.

A.Fernández. Madrid 
La cadena textil sueca Hen-
nes & Mauritz (H&M) obtuvo 
un beneficio neto atribuido de 
724 millones de coronas (67 
millones de euros) en su pri-
mer trimestre fiscal, cerrado 
en febrero, lo que supone un 
incremento del 22,7% respec-
to al mismo periodo del año 
anterior. 

El aumento de las ganan-
cias se apoyó en el control de 
costes, ya que las ventas se 
mantuvieron apagadas en el 
comienzo del ejercicio, pese a 
que incluyen el periodo navi-
deño. H&M facturó 49.607 
millones de coronas (4.590 
millones de euros), un 10,3% 
menos, afectadas por la forta-
leza de la corona sueca. No 
obstante, en moneda local, las 
ventas de la cadena también 
bajaron, aunque de manera 
más moderada, con un des-
censo del 1%. 

El beneficio operativo del 
grupo aumentó cerca del 
26%, hasta 1.510 millones de 
coronas (140 millones de eu-
ros), y el margen bruto ascen-
dió al 50,7%, por encima del 
49,1% del ejercicio anterior. 

Guerra e incertidumbre 
La compañía dirigida por Da-
niel Ervér, uno de los grandes 
competidores globales de la 
española Inditex (Zara), per-
cibió una mejora del negocio 
en febrero y señaló que en  
marzo, pese a la guerra de 
Irán y la inestabilidad en 
Oriente Próximo, H&M espe-
ra un aumento de los ingresos 
del 1% en moneda local. El 
grupo obtiene una pequeña 
parte de sus ingresos en la re-
gión donde opera a través de 
franquicias. 

La cadena de ropa y com-
plementos explicó que moni-

recuperación de las ventas 
con el lanzamiento de colec-
ciones más atractivas para los 
clientes, un mayor énfasis en 
márketing y la renovación de 
sus tiendas. H&M está redu-
ciendo su dependencia de 
Asia en la cadena de suminis-
tro, automatizando sus alma-
cenes en Europa y reforzando 
su oferta online. 

El grupo, que bajó un 16% 
su inventario en el trimestre, 
tiene 4.050 tiendas en todo el 
mundo, 163 menos que el año 
anterior. H&M bajó ayer en 
Bolsa un 2,2%. 
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Daniel Ervér, consejero delegado de H&M.

toriza de cerca la situación y 
sus implicaciones en el co-
mercio mundial, aunque aña-
dió que, gracias a la flexibili-
dad de su cadena de suminis-
tro, espera adaptarse bien a la 
complejidad de la situación. 

“En un entorno macroeco-
nómico aún desafiante, mar-
cado por la creciente incerti-
dumbre geopolítica, la flexibi-
lidad es más importante que 
nunca”, afirmó Ervér. El pri-
mer ejecutivo explicó que en 
esta coyuntura es fundamen-
tal “un buen control de los 
costes para adaptarse a un en-
torno muy cambiante”. 

La compañía confía en una 

Ef
e

Las ventas en 
moneda local 
cayeron un 1%  
en el trimestre,  
hasta 4.590 millones

El dueño de Glovo 
sube el ebitda un 30%, 
hasta 903 millones
A.F. Madrid 
Delivery Hero, empresa ale-
mana de entrega a domicilio 
de comida y otros productos, 
obtuvo un resultado bruto de 
explotación (ebitda) ajustado  
de 903 millones de euros el 
año pasado, lo que supone un 
incremento del 30% respecto 
a 2024. 

La compañía germana, 
dueña de la española Glovo, 
facturó 14.800 millones de 
euros en 2025, un 15,6% más, 
y el valor bruto de las transac-
ciones realizadas en sus plata-
formas creció de 48.750 a 
49.200 millones. 

Delivery Hero espera con-
tinuar creciendo en el presen-
te ejercicio y pronostica que 
valor bruto de las transaccio-
nes (GMV) comparable au-
mentará entre un 8% y un 
10% en 2026. 

Previsiones 2026 
La compañía cofundada y di-
rigida por Niklas Östberg pre-
vé que la facturación aumente 
entre un 14% y un 16%, con un 
ebitda ajustado que oscilará 
entre 910 y 960 millones de 
euros. 

Delivery Hero señaló que 
continuará invirtiendo en sus 
mercados de Asia, Oriente 

Niklas Östberg, cofundador  
y CEO de Delivery Hero.

Medio y Norte de África para 
mantener la cuota de merca-
do y retener a los clientes de 
alto valor para la compañía. 

Hace unos días, Delivery 
Hero anunció la venta de su 
negocio en Taiwán al grupo 
asiático Grab por 600 millo-
nes de dólares (520 millones 
de euros) en efectivo para ob-
tener liquidez y sanear su ba-
lance. La desinversión es la 
primera que efectúa desde la 
revisión estratégica que lanzó 
en 2025 para centrar el foco 
en sus mercados estratégicos, 
entre los que figura España, y 
mejorar la rentabilidad y la 
cotización.

Pese a la guerra de 
Irán y el conflicto en 
la región, H&M prevé 
elevar la facturación 
un 1% en marzo

Expansión
Fecha:  viernes, 27 de marzo de 2026
Fecha Publicación:  viernes, 27 de marzo de 2026
Página: 16
Nº documentos: 1

Recorte en color                              % de ocupación: 3,96                                                                    Valor: 805,63€                                                                                                         Periodicidad: Diaria                                                                                                                                                Tirada: 21.300                                                                                                                                                                               Audiencia: 114.000 Difusión: No disp.


