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Los ‘super’ asumen 90 millones por la energia

La patronal asegura que no ha repercutido esos sobrecostes en los alimentos

GABRIELA GALARZA MADRID
Elprecio delos alimentos dio un res-
piroalbolsillodelosespafiolesenju-
nio, conlamenorinflacion desde ene-
ro de2025. Son ya cuatro meses con-
secutivos de descensosenlos quelle-
nar la cesta de la compra se ha ido
abaratando con moderacion:lainfla-
cién de alimentos y bebidas no alco-
hdlicas se situd en el1,9% interanual,
tres décimas menos que en mayo. Es-
to no significa que los alimentos se-

an mas baratos -siguen subiendo-,
pero si que lo hacen a un ritmo mu-
cho maslento que hace unos meses,
yesoyaesunalivio paraloshogares.

Ladesaceleracionllega, ademas,a
contracorriente. La electricidad y el
gas han vuelto a ganar peso enlain-
flacion trasla retirada en junio de las
medidasfiscalesaprobadas por el Go-
bierno para amortiguar el conflicto
en Oriente Medio, con el fin del IVA
reducido sobrelaluz. Lafactura eléc-

trica se disparo y arrastré consigo al
grupodevivienda, el que mas presio-
no al alza el IPC general, que aun asi
se mantuvo estable en el 3,2% por
cuarto mes consecutivo gracias, pre-
cisamente, al alivio de los carburan-
tesylos alimentos.

Pese a esa moderacidn, la dis-
tribucion asegura que la presion so-
bre sus costes continda. La patronal
ASEDAS, que agrupa a cadenas co-
mo Mercadona, Dia, Lidl o Consum,

calcula que el sector acumulayamas
de 9o millones de euros en sobrecos-
tesenergéticos desde el inicio del con-
flicto, sobre todo por el encarecimien-
to del carburante, aunque también
porlaluzy el gas.

La organizacion sostiene que ese
sobrecoste no se hatrasladado al pre-
cio de los alimentos gracias, en par-
te, a la fuerte competencia entre ca-
denas, que hace quelas subidas sere-
percutanlomastardeylomenos po-

sible”al consumidor.No obstante, evi-
tahacer previsiones para el segundo
semestre y advierte de que laincerti-
dumbre geopolitica mantiene abier-
tos riesgos como un nuevo repunte
energético o los llamados efectos de
segundaronda, ligadosasalarios, al-
quileres o costes financieros.

Parareducir esa exposicion, lasem-
presasdel sectorhanaceleradosuin-
version en eficiencia energéticay mo-
dernizacion logistica: segun el ulti-
mo Informe de Distribucion Alimenta-
ria de Proximidad de ASEDAS, desti-
naron cercade 3.000 millones de euros
a renovar tiendas y plataformas lo-
gisticas en 2025, un 10% mas que el
afio anterior.




