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Internacionalización Un gran 
valor empresarial

Marketing 
internacional Scati  
IA y seguridad inteligente 
en Latinoamérica, Oriente 
Medio y Norte de África

Un trabajador de Scati. HERALDO

Scati es una compañía con sede en Zarago-
za que se ha consolidado como un fabrican-
te de tecnología propia especializado en el 
desarrollo de soluciones inteligentes de se-
guridad. La firma destaca en el ámbito in-
ternacional, según fuentes de la Cámara de 
Comercio de Zaragoza, por ofrecer una pro-
puesta de valor integral estructurada en 
torno a sistemas de videovigilancia, control 
de accesos e integración de sistemas.  

«Los servicios de vigilancia están dise-
ñados específicamente para organizaciones 
complejas, corporaciones multinacionales 
y entornos multisede con altas exigencias 
operativas y de ciberseguridad. Las plata-
formas brindan respuesta a sectores estra-

tégicos como la banca, el retail, la logística, 
las infraestructuras críticas, la industria, la 
energía, hoteles y casinos», reseña la insti-
tución cameral. 

Al hablar de su actividad en la jornada 
‘Estrategias de marketing globales para la 
internacionalización en sectores industria-
les’, Miguel Ángel Gimeno, director de  
marketing de Scati, indicó que al tratarse de 
un producto tecnológico, tienen una doble 
vía de acceso al cliente. «Muchas veces 
nuestro cliente no es la empresa que nos 
compra, sino la compañía que utiliza la tec-
nología. Salvo en aquellos países donde 
contamos con filial –como México, Brasil o 
Perú, además de España–, generalmente 
trabajamos a través de ingenierías e inte-
gradores de sistemas. Estas empresas com-
pran a fábrica, venden al usuario final y se 
encargan de la puesta en marcha y del man-
tenimiento de los sistemas», explicó. 

«Para desarrollar y hacer avanzar tecno-
lógicamente la plataforma nos nutrimos de 
la información que aporta el usuario final, 
pero también debemos tener en cuenta los 
canales de penetración en los diferentes 
mercados», señaló asimismo Gimeno. «Por 

eso seguimos una doble estrategia. Las re-
laciones comerciales en Latinoamérica se 
gestionan de una manera diferente a las de 
Oriente Medio o el Sudeste Asiático», dijo. 

Scati implantó filiales en México,Brasil y 
Perú, explicó el directivo, para estar más 
cerca del usuario final y conseguir que sean 
los propios clientes quienes prescriban 
nuestras soluciones. En el norte de África, 
Oriente Medio y el Sudeste Asiático, en 
cambio, la empresa ha seguido una política 
más orientada al canal de distribución, de-
legando buena parte de la acción comercial 
en los integradores.  

La compañía fue creada en 1998. En 2025 
facturó 12 millones de euros, el 83 % en mer-
cados de exportación. Según destaca la Cá-
mara de Comercio de Zaragoza, bajo el po-
sicionamiento estratégico e institucional 
Beyond Security (Más allá de la seguridad), 
«Scati supera el paradigma de la seguridad 
física tradicional. Sus herramientas unifi-
can sistemas, datos y operaciones median-
te plataformas abiertas, escalables y ciber-
seguras que incorporan inteligencia artifi-
cial y business intelligence». 

L. H. M.

Implantación 
internacional Prodesa 
La ingeniería del mundo 
de la biomasa produce  
ya en Zaragoza

Fundada en 1999 por José Ignacio Pedra-
jas y José Manuel Martínez como una in-
geniería que desarrollaba proyectos llave 
en mano para plantas y líneas de produc-
ción de pellets de biomasa, Prodesa Me-
dioambiente ha crecido de modo impor-
tante durante más de 25 años por una vi-
sión internacional que el propio Pedrajas 
(hoy propietario único) impulsó trasladán-
dose a Atlanta (Estados Unidos) para im-
pulsar el negocio. 

Con sede central en Zaragoza, donde ha 
entrado ya con actividad fabril en sus ins-
talaciones del polígono Empresarium, y 
una sólida presencia internacional a tra-
vés de delegaciones y talleres en Estados 
Unidos, Francia, Canadá, Suecia, India y 

Vietnam, la compañía opera actualmente 
en más de 35 países.  

«Prodesa ha consolidado una posición 
de liderazgo global gracias a una firme 
apuesta por la innovación, la tecnología 
y la excelencia operativa», reseña la Cá-
mara de Comercio. Muestra de ello, aña-
de, es su facturación en 2025, que superó 
los 30 millones de euros, con un volumen 
de exportaciones que representa el 97 % 
del total. 

Para articular su actividad y ofrecer 
una respuesta global al mercado, la com-
pañía estructura su negocio en tres áreas 
especializadas: soluciones llave en mano, 
fabricación de equipos, matrices y rodi-
llos, y servicios posventa. 

A través de la valorización de la bioma-
sa, la corporación ayuda a sus clientes a 
avanzar hacia modelos productivos más 
eficientes y respetuosos con el medio am-
biente, favoreciendo la reducción de emi-
siones de CO2  y la transición energética 
global. Prodesa presenta su oferta como 
un servicio que abarca desde la ingenie-
ría y la fabricación hasta el montaje, la 
puesta en marcha y la asistencia posterior. 

L. H. M.

Un trabajador de Prodesa, en la sede del polígono Empresarium. FRANCISCO JIMÉNEZ

Trayectoria 
internacional Arvensis  
Nutrición vegetal con 
recorrido que llega  
a más de 50 países

Fundada en Zaragoza en 1998, Arvensis 
Agro se ha consolidado como una empre-
sa referente en el desarrollo, formulación 
y comercialización de soluciones de van-
guardia para la nutrición vegetal y la bio-
estimulación agrícola, reseña la Cámara de 
Comercio. A lo largo de más de dos déca-
das, la compañía ha construido una sólida 
trayectoria internacional. De hecho, su pri-
mera operación comercial ya fue interna-
cional, mediante una exportación a Ma-
rruecos. 

La empresa integra la investigación quí-
mica y microbiológica para desarrollar pro-
ductos que incrementan la eficiencia de los 
nutrientes y la resistencia de los cultivos 
ante factores climáticos. Sus instalaciones 

en La Cartuja (Zaragoza) disponen de labo-
ratorios de análisis, un invernadero de 
pruebas y una planta piloto, cuyos resulta-
dos se validan en su finca experimental de 
Belchite. La compañía opera hoy en 55 paí-
ses distribuidos por Europa, América, Asia, 
África y Oriente Medio, con una produc-
ción anual capaz de tratar la superficie 
equivalente a la mitad de la superficie agrí-
cola de España.  

 José Remírez, director general de Arven-
sis Agro, reconoció en una jornada cele-
brada el pasado 15 de septiembre en la Cá-
mara, titulada ‘El liderazgo español en 
agrotecnología’, que aunque en los últimos 
cinco años la empresa ha duplicado su vo-
lumen de facturación (en 2025 el volumen 
de negocio fue de 20,2 millones de euros de 
facturación, el 77,77 % por la exportación), 
«este crecimiento no se entiende sin las 
dos décadas anteriores, durante las que he-
mos trabajado día a día y sembrado para 
pasar de ser una empresa que exportaba a 
algunos países a desarrollar una interna-
cionalización más global». Remírez reco-
noció el esfuerzo realizado por él y su so-
cio (Ángel Vicente) a lo largo de los años. 

L. H. M. 

Arvensis, en una feria en China. CÁMARA
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