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Repsol crece en Francia con la compra de
la distribuidora de carburante SES Poignat

La petrolera espafola busca también oportunidades para crecer en Marruecos

Rubén Esteller / Javier Mesones
MADRID.

Repsol avanza en su estrategia de
crecimiento con la adquisicion del
100% de la sociedad francesa SAS
d’Exploitation des Etablissements
Poignat, una compafiia familiar es-
pecializada en la distribucion de
combustibles situada en el oeste de
Francia.

La operacion, sujeta a la autori-
zacion de la Autoridad Francesa de
la Competencia, permitira a la ener-
gética espanola reforzar su posicio-
namiento en un mercado conside-
rado prioritario y acelerar su desa-
rrollo orgénico, especialmente en
laregion de Burdeos, un area estra-
tégica para el crecimiento de su ne-
gocio de venta de combustible en
el pais en el que acaba de iniciar su
desembarco.

Poignat es un negocio con mas de
50 afios de trayectoria, ubicado en-
tre los puertos de Burdeos y La Ro-
chelle, y centrado exclusivamente
en la distribucion de combustibles.
En 2024, la empresa registr6 59.000
metros cubicos en ventas, cuenta
con una cartera de 2.000 clientes y
dispone de una base de distribucion
con 220 metros cibicos de capaci-
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Josu Jon Imaz, consejero delegado de Repsol. ere

dad de almacenamiento. La inte-
gracion de esta compania permiti-
r4 a Repsol mejorar su presencia y
capilaridad logistica, ampliar su co-
nocimiento operativo del mercado
francés y disponer de capacidades
locales clave para impulsar el desa-
rrollo futuro del negocio.

Repsol anunci6 en su plan estra-
tégico su intencion de reforzar su pre-
sencia tanto en Francia como en el
norte de Africa, principalmente, Ma-

rruecos, para la venta de hidrocar-
buros desde las refinerias espafiolas.

En Francia, Repsol desarrolla una
actividad diversificada dentro del
Area Cliente. Su oferta incluye, en-
tre otras lineas, la distribucién de
gas propano a granel, la comercia-
lizacion de gasoleos y fueldleos, lu-
bricantes, asfaltos, combustibles de
aviacion y especialidades.

La compaiiia subraya que su li-
derazgo en la industria del refino en

Europa, junto con la proximidad
geografica de sus activos en Espa-
fia, le permite asegurar un suminis-
tro competitivo y de calidad para
atender la demanda del mercado
francés, donde ya en el pasado ha
realizado exportaciones importan-
tes de carburantes.

El mercado natural de Repsol es
la Peninsula Ibérica, donde supe-
ra los 24 millones de clientes. De
hecho, su plan estratégico 2024-

2027 prevé que esta region con-
centre el 60% de las inversiones
del periodo, estimadas entre 16.000
y 19.000 millones de euros, mien-
tras que Estados Unidos absorbe-
ra el 25%. En este marco, que se
revisara el proximo 10 de marzo,
la compania plantea seguir cre-
ciendo en Espana mediante dis-
tintas iniciativas, pero también
ampliar su &mbito de actuacion
hacia areas “naturales” para la co-
mercializacién y distribucion de
productos, como el sur de Francia
y el norte de Africa, apoyandose
en la cercania de activos como Pe-
tronor y Tarragona.

Con ese objetivo, Repsol trabaja
en el desarrollo del mercado fran-
cés, impulsando un crecimiento prin-

La compania quiere
desarrollar una
plataforma de bajas
emisiones en
carbono en EEUU

cipalmente organico en el suroeste
del pais para alcanzar una posicion
representativa en las zonas de inte-
rés estratégico. Paralelamente, la
compaifiia considera que también
cuenta con potencial para desarro-
llar una plataforma de bajas emi-
siones de carbono en Estados Uni-
dos, aprovechando un marco regu-
latorio atractivo y reforzando sus
capacidades industriales y comer-
ciales en ese mercado.




