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Empresas & Finanzas

Estos molinos de segunda mano 
son vistos como una oportunidad 
para aprovechar proyectos ya tra-
mitados que, sin ellos, tendrían mu-
chas dificultades para poder ver la 
luz. Según los cálculos de Sydis, en 
Francia existen hasta 2000 MW de 

Carles Huguet BARCELONA.  

A través de su brazo de energías re-
novables, Banco Sabadell proyecta 
su expansión fuera de España. En 
un momento de precios de la ener-
gía bajos en el país, que amenazan 
la rentabilidad de los proyectos de 
la Península Ibérica, la entidad se 
ha lanzado junto a su participada 
Sydis al mercado francés con un pri-
mer parque eólico en el departa-
mento de Oise –al norte de París– 
construido con aerogeneradores rea-
condicionados.  

El banco financiará parte del pro-
yecto que desarrollará su participa-
da, de la que tiene el 10%. La com-
pañía albaceteña está controlada 
por el empresario Jorge Córdoba y 
ha trabajado, por ejemplo, junto a 
Amazon en los proyectos de auto-
consumo industrial para sus cen-
tros logísticos. Este primer parque, 
con una inversión prevista de unos 
7 millones de euros, estará com-
puesto por tres aerogeneradores 
Nordex N90 con una potencia de 
2,5 MW cada uno para un total de 
7,5 MW instalados. La infraestruc-
tura tendrá una capacidad de eva-
cuación de 6,6 MW.  

El parque de Oise es la primera 
incursión europea fuera de España 
de Sinia Renovables, el brazo de 
energías limpias del banco. La fir-
ma ha tenido proyectos en Perú, Chi-
le y República Dominicana y tiene 
todavía activos en México. Además 
de la expansión geográfica, se con-
vierte en la primera financiación a 
aerogeneradores reacondicionados 
que hace la cotizada.  

Un molino desarrollado por Sydis. EE

Banco Sabadell entra en Francia con su 
negocio de renovables de la mano de Sydis 
Ambas organizaciones desarrollan un parque eólico con molinos reacondicionados 

proyectos vivos que no encuentran 
los aerogeneradores requeridos ya 
que han sido descatalogados. Hoy 
los artilugios son de mayor tama-
ño, por lo que la vía que encuentran 
es descartar los parques, retrami-
tarlos –con la consecuente espera– 

o buscar piezas en el mercado de 
reacondicionados.  

Así, la firma albaceteña adquirió 
dos proyectos, y el que hace de la 
mano de Banco Sabadell ya inició 
su construcción. Se trata, de mo-
mento, de un proyecto piloto a la 
espera de ver sus resultados. Al de-
sarrollar el parque se han compro-
metido con la administración a que 
la nueva maquinaria tendrá una vi-
da útil de, al menos, dos décadas. 
La vida media de los aerogenerado-
res utilizados suele rondar los 12 
años.  

Con la operación, Sydis da un pa-
so más en su estrategia de creci-
miento a pesar de las dificultades 
que atraviesa el negocio de las re-
novables en la actualidad. La ener-
gética cerró 2025 con ingresos de 
45 millones y un ebitda provisional 
de 5 millones. Para 2026 aspira a 
mantener el resultado y alcanzar 
una facturación de 50 millones, que 

ascendería a los 70 millones en 2027. 
La organización cuenta con 96MW 
en operación (esencialmente de ener-
gía eólica), 121 MW en construc-
ción, 250 MW en proyectos en de-
sarrollo y 63 MW listos para cons-
truir pendientes de financiación. 

Las dos firmas 
consideran que el 
mercado galo es 
una oportunidad de 
hasta 2.000 MW

Kings League 
logra 54 millones  
para expandirse a 
Estados Unidos
El fondo americano 
Alignment Growth ha 
liderado la operación 

Sergi Sánchez BARCELONA. 

La Kings League, la competición 
deportiva de Gerard Piqué, ha le-
vantado 63 millones de dólares 
(54 millones de euros al cambio 
actual) en una ronda de finan-
ciación para impulsar su creci-
miento y expansión a Estados 
Unidos. La empresa Alignment 
Growth, inversor estadouniden-
se especializado en medios y en-
tretenimiento, ha liderado la ope-
ración que también ha sido se-
cundada por inversores actuales 
de la sociedad. 

“La Kings League se ha con-
vertido en un movimiento glo-
bal, construido de manera na-
tiva para la generación digital; 
Alignment Growth aporta una 
experiencia excepcional en me-
dios y entretenimiento, y nues-
tra colaboración nos permitirá 
seguir creciendo, llevar la expe-
riencia de la Kings League a nue-
vas audiencias y explorar la di-
versificación hacia nuevos de-
portes”, explicó ayer Gerard Pi-
qué, fundador y presidente de 
la liga, en un comunicado.  

La Liga plantea una estrategia 
de crecimiento mixta, en la que 
crecerá de manera orgánica, con 
la retransmisión de sus partidos; 
y también lo hará de manera inor-
gánica mediante adquisiciones 
estratégicas. En 2025, la marca 
ha llegado a Brasil, Francia, Ale-
mania, Italia y la región del Orien-
te Medio y el norte de África.

Aitor Caballero Cortés MADRID.  

VidaCaixa, la aseguradora 100% 
propiedad de CaixaBank, logró su-
perar en 2025 el millón de clientes 
que hace aportaciones periódicas a 
sus productos de ahorro e inversión. 
Pero no solo eso, sino que también 
incrementó la cuantía media de ese 
ahorro destinado al futuro. La en-
tidad en 2021 recibía de media al 
mes 128,9 millones en concepto de 
aportaciones por parte de los clien-

tes. Esta cifra creció casi un 25% en 
cuatro años, ya que en 2025 la me-
dia se elevó a los 160,8 millones. El 
impulso se debe principalmente al 
incremento de usuarios que recu-
rren al ahorro mensual como me-
todología para crear su propia hu-
cha: en 2021 eran 870.000 clientes 
y ahora ya supera el millón, es de-
cir, un incremento de 130.000 per-
sonas. 

En esta estrategia, quienes más 
se acercaron al ahorro periódico han 
sido los jóvenes, tal y como indicó 
Javier Valle, director general de Vi-
daCaixa. “Cuanto antes empiezas a 
invertir, más rentabilidad acumu-
lada generas. Es un excelente ejem-
plo de la bola de nieve por la cual 

nosotros explicamos estos resulta-
dos”, declaró Valle. 

138.000 millones de ahorro 
Esos 160 millones que de media re-
cibe la entidad contribuyen a un cre-
cimiento sostenido en el ahorro ges-
tionado. La cifra total, incluyendo 
el negocio portugués, suma 138.180 

millones de recursos gestionados, 
un 5,1% más que el año anterior. 
Las primas y aportaciones se incre-
mentaron un 6,4% hasta los 13.711 
millones, concluyendo con un be-
neficio neto de 1.312 millones. 

La composición de las primas tie-
ne un aspecto similar al de 2024. 
Los productos de ahorro, especial-
mente el de rentas vitalicias (que 
roza los 5.000 millones) y los unit 
linked (2.259 millones) supusieron 
el 65% de las aportaciones, con 8.690 
millones. Vida riesgo supone el 12%, 
con 1.681 millones. Los planes de 
pensiones, aunque por poco, son la 
segunda fuerza de ingresos, con 
1.712 millones. El negocio portu-
gués de BPI ya consolida el 10%, 

VidaCaixa recibe de media 160 millones en 
aportaciones mensuales de un millón de clientes

con 1.357 millones en aportaciones. 
La aseguradora también anunció 

que ya ha comenzado a ofrecer pro-
ductos con cobertura integral para 
pacientes con esclerosis múltiple sin 
ninguna penalización ni sobrepri-
mas. Previamente ya incluyó otras 
enfermedades como el cáncer, in-
fartos e ictus, al que se han acogido 
unas 3.200 personas. “Lo que bus-
camos es que no tengan una pena-
lización”, indicó Valle al referirse a 
estos clientes, normalmente mira-
dos con lupa por las aseguradoras. 

Sobre el desarrollo de los planes 
de pensiones públicos, de los cuales 
VidaCaixa fue una de las adjudicata-
rias junto a otras cuatro gestoras, Va-
lle indicó que “esto está en manos de 
las comisiones de control, aunque no 
parece que estén por la labor. Tam-
bién dependemos de la negociación 
colectiva, que en lugar de crear pla-
nes sectoriales se fuese llenando el 
público”. Finalizó indicando que “fal-
ta un incentivo para que esto se dé”.

La aseguradora del banco 
ha incrementado el ahorro 
mensual percibido en un 
25% en cuatro años

Las rentas vitalicias 
y los ‘unit linked’ 
suponen el 65% de 
las aportaciones 
con 8.690 millones
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