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beneficio neto atribuido hasta los 
30 millones de euros en compara-
ción con el ejercicio precedente, 
mientras que el importe neto de la 
cifra de negocio bajó un 9% hasta 
los 588 millones de euros. 

“Este escenario deflacionario de 
precios energéticos ha impactado 
en los ingresos del ejercicio por cuan-

Carles Huguet BARCELONA  

La industria japonesa vuelve a fijar-
se en el sector energético catalán. 
Apenas tres meses después de que 
la nipona Sojitz se hiciese con el con-
trol de Nexus Energía, el conglome-
rado industrial Marubeni se lanza 
a adquirir la eléctrica Factorener-
gia, presidida por Emili Rousaud. 

La compañía nipona encara un 
pacto con los actuales accionistas 
de la organización española para ha-
cerse con la totalidad del capital a 
través de su filial Smartest Energy 
Europe. La operación está todavía 
pendiente eso sí de las autorizacio-
nes de las administraciones perti-
nentes. 

Contactada por elEconomista.es, 
la compañía señaló: “Como actor 
estratégico en el mercado energéti-
co ibérico y con un firme compro-
miso con la expansión de nuestras 
operaciones globales, mantenemos 
un enfoque constante en el cliente. 
Nuestros grupos de interés serán 
informados de manera oportuna so-
bre cualquier novedad corporativa 
en el momento en que se disponga 
de información relevante”. 

La venta supondría un cambio 
en la estructura actual de la pro-
piedad de la firma. El capital está 
actualmente compuesto por OPB 
Private Equity (50%), JZ Power 
Services (25%) y el propio Rousaud 
(25%). Factorenergia hace tiempo 
que plantea movimientos corpora-
tivos en su capital e incluso plan-
teó en 2021 una salida a bolsa, que 
se frenó por la crisis de precios de 
la energía. En ese momento llegó 
a contratar a Banco Santander, Be-
renberg y Solventis como bancos 
de inversión para analizar la ope-
ración. 

La transacción se da además en 
un momento de rebaja de sus cifras 
financieras con la normalización de 
los precios. En 2024, la comerciali-
zadora catalana recortó un 25% el 

El conglomerado japonés Marubeni 
acomete la compra de Factorenergia
La firma nipona relevará a los actuales accionistas: Emili Rousaud, OPB y JZ Power

Emili Rousaud, presidente y fundador de Factorenergia. FIRMA 

Factorenergia ganó 
30 millones en 
2024 y registró 
unas ventas de 488 
millones de euros

to determinados productos de su-
ministro y servicios se facturan in-
dexados a precio de mercado, por 
lo que la reducción en los precios 
ha impactado en el volumen de in-
gresos que han caído respecto al 
ejercicio anterior”, decía la empre-
sa a este medio en septiembre. 

El grupo tenía comercializados 
303.973 puntos de suministro a 31 
de diciembre de 2024, frente a los 
257.673 del año anterior, es decir, 
un 18% más. Este fuerte crecimien-
to permitió mitigar el impacto en el 
resultado neto 

Con este contexto, Factorenergia 
busca oportunidades en nuevos mer-
cados, enfocándose en Latinoamé-

rica (Colombia y Brasil), norte de 
África y Europa del Este, donde su 
enfoque inicial sigue centrado en el 
negocio de comercialización de ener-
gía, sin planes inmediatos para in-
cursionar en otros segmentos de la 
cadena de valor, como la genera-
ción o distribución. Asimismo, cuen-
ta con 14 oficinas en la península 
ibérica. 

¿Quién es Marubeni? 
Marubeni es un conglomerado ja-
ponés que tiene presencia en dis-
tintos sectores, que van desde la ali-
mentación hasta los productos quí-
micos, la industria aeroespacial, la 
maquinaria, los recursos minerales 
y la energía. 

El grupo, cotizado en bolsa, es un 
gigante con una capitalización de 
alrededor de 45.000 millones de eu-
ros. 

El grupo nipón tiene 
una capitalización 
de 45.000 millones 
de euros y presencia 
en muchos sectores

Molins adquiere   
el 90% de Zenet 
para crecer en 
prefabricados
Sigue a las compras 
recientes de Concremat 
y Baupartner

elEconomista.es BARCELONA. 

Molins ha adquirido el 90% de 
Zenet, empresa dedicada a la fa-
bricación y comercialización de 
prefabricados estructurales ar-
mados y pretensados, según ha 
informado este jueves la compa-
ñía catalana. 

Fundada en 2007, la activi-
dad de Zenet se focaliza en la 
edificación residencial, indus-
trial y en obra civil. En concre-
to, la empresa opera desde una 
planta que permite producir 
45.000 metros cuadrados men-
suales de elementos para forja-
dos. Su equipo está formado por 
50 profesionales. 

César Abad, socio fundador 
de Zenet, continuará como ac-
cionista de la empresa tras la 
operación. 

Esta operación se enmarca en 
la apuesta de Molins por la cons-
trucción industrializada de vi-
vienda. Entre los productos prin-
cipales de Zenet destaca la placa 
alveolar, uno de los elementos 
más utilizados en sistemas cons-
tructivos industrializados. La in-
tegración de la compañía permi-
tirá ampliar la oferta de solucio-
nes estructurales y reforzar la ca-
pacidad productiva. 

Esta es la tercera adquisición 
de Molins en el negocio de pre-
fabricados en los últimos me-
ses, tras la compra de Concre-
mat en Portugal y la adquisición 
de Baupartner en el sureste de 
Europa.

Zenet produce 45.000 
metros cuadrados  
de elementos para 
forjados en su planta

C. Huguet BARCELONA.  

Ametller Origen registra otro año 
de crecimiento a casi un 20%. La 
cadena de supermercados catala-
na cerró la campaña 2025 con unos 
ingresos de 802 millones de euros, 
el 18% más que en el ejercicio 
2024. La firma, que no comunica 

Ametller ingresa más de 800 millones tras ampliar sus supermercados 
Eleva las ventas el 18% y 
alcanza los 1,4 millones 
de clientes en 2025

cifras de rentabilidad, presume de 
una escalada de hasta el 40% de 
sus ventas en los dos últimos años 
fiscales. 

El incremento de la cifra de ne-
gocio llega al calor de un plan de 
ampliar y reformar los supermer-
cados existentes, más que por una 
agresiva expansión comercial. En 
el último año, por ejemplo, Ametller 
solamente sumó dos supermerca-
dos nuevos: uno en Barcelona (que 
entrará en funcionamiento el pró-
ximo verano) y otro en la localidad 

de Sant Andreu de Llavaneres (Bar-
celona). “La estrategia ha permiti-
do incrementar las ventas, así co-
mo el impulso del obrador central 
-20 millones de platos preparados, 
un 20% comercializado para terce-
ros- y de la división agrícola”, seña-
la la compañía. Con este impulso, 
Ametller destinó 31 millones a la 
reforma y ampliación de sus super-
mercados, así como a la construc-
ción de un nuevo centro logístico de 
15.000 metros cuadrados en la Zo-
na Franca de Barcelona. 

La empresa contaba al cierre de 
2025 con 147 establecimientos, que 
durante el pasado año visitaron 1,4 
millones de clientes, el 17% más que 
en 2024. La firma sostiene que su cuo-
ta de mercado es del 4%, según datos 
de Nielsen. La categoría de frutas y 
verduras se mantiene como el motor 
del grupo, con un 40% de las ventas.  

Acuerdo con Arnall 
La compañía destaca también el 
acuerdo alcanzado con el grupo ge-
rundense Arnall en abril para ges-

tionar de manera conjunta las car-
nicerías propias que la cadena de 
supermercados. 

Por otro lado, el negocio de colec-
tividades ya da servicio a más de 
500 restaurantes, 80 hoteles y un 
centenar de escuelas. 

Por otra parte, en su afán para re-
ducir al máximo su huella ecológi-
ca, Ametller Origen trabaja también 
para poder hacer la distribución de 
alimentos a sus tiendas con camio-
nes eléctricos, en todo el Área Me-
tropolitana de Barcelona.
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