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R. Daniel VALLADOLID.  

El Ministerio de Industria y Turis-
mo ha adjudicado, de forma provi-
sional el pasado 12 de mayo de 2026, 
unas ayudas que ascienden a los 
92.003.488 euros para el gigante 
asiático Gotion High-Tech, en dos 
subvenciones que respaldan la cons-

trucción de una megaplantata de 
baterías en Valladolid. 

La resolución del Perte VEC V 
detalla la distribución de la ayuda 
para dos iniciativas. La primera 
propuesta, destinada a luna plan-
ta de fabricación de cátodos, cuen-
ta con un presupuesto de 532,8 mi-
llones y recibirá una subvención 
de 9,69 millones. La segunda, en-
focada al reciclaje avanzado de ba-
terías para recuperar black mass, 
tiene un presupuesto de 411,5 mi-
llones y obtiene la mayor parte de 

la ayuda con 83,3 millones. 
En la resolución, se establece que 

al primero de los proyectos, la fa-
bricación de cátodos, le correspon-
dería una subvención provisional 
de 106.564.830,00 euros pero por 
disponibilidad presupuestaria se 
proponen provisionalmente solo 
9.696.979,00 euros. 

La implantación de Gotion en la 
capital del Pisuerga es el resulta-
do de un largo proceso. La inicia-
tiva original pertenecía a la empre-
sa Inobat, pero la firma china ab-

sorbió la operación con una pro-
puesta más ambiciosa. El plan ini-
cial contemplaba una factoría de 
ensamblaje. Gotion propuso ha-
cerse cargo de toda la cadena de 
suministros, desde la materia pri-
ma hasta la distribución de los pro-
ductos en Europa. Esta transfor-
mación del proyecto obligó a Ino-
bat a renunciar a una ayuda pre-
via de 53,8 millones, como adelantó 
elEconomista.es y a Gotion a pre-
sentarse a una nueva convocato-
ria del Perte. 

El alcalde de Valladolid, Jesús Ju-
lio Carnero, calificó ayer de “buení-
sima noticia” la adjudicación provi-
sional, pero apostilló que espera que 
“se materialice de una santa vez”. 

Carnero recordó que “hace un 
año, el 13 de mayo, día de San Pe-
dro Regalado” se anunció “una no-
ticia parecida con el otorgamiento 
de 50 millones a Inobat”. Sin em-
bargo, esa concesión fue “fallida” ya 
que la empresa eslovaca no obtuvo 
los correspondientes avales y su pro-
yecto se “vino abajo”.

Gotion logra 92 millones para su planta de baterías de Valladolid
La compañía china 
consigue la adjudicación 
provisional del Perte VEC

Tubos Reunidos 
pone fin a la 
huelga indefinida 
en Amurrio
El comité, sin embargo, 
anuncia nuevos paros en 
las próximas semanas

Aida M. Pereda BILBAO.  

MaTubos Reunidos pone fin a 
la huelga indefinida que man-
tenía desde hace dos meses en 
Amurrio con el objetivo de mos-
trar su desacuerdo contra el 
ERE planteado por la dirección, 
así como por la paralización de 
la actividad de la acería de la 
planta alavesa. Dicha medida 
fue suspendida ayer, tras la ce-
lebración de una asamblea in-
formativa con toda la plantilla, 
convocada por la mayoría sin-
dical del comité, formada por 
ELA, LAB y ESK. No obstante, 
han asegurado que seguirán con 
sus protestas y anuncian nue-
vos paros en las próximas se-
manas. Al término del encuen-

tro, una representante del co-
mité aseguró que la mayoría sin-
dical ha decidido “suspender la 
huelga indefinida”, ya que aho-
ra la plantilla de Tubos Reuni-
dos entra “en una nueva fase de 
lucha” tras la apertura del pro-
ceso concursal. En este sentido 
se manifestó el pasado jueves 
el coordinador general de LAB, 
Igor Arroyo, quien admitió que 
había llegado el momento de 
replantearse su continuidad. 

El pasado martes algunos de 
los trabajadores se incorporaron 
a su trabajo en la planta alavesa. 
Lo hicieron tras la decisión prác-
ticamente unánime –a excepción 
de un voto– tomada en la vota-
ción impulsada el pasado 7 de 
mayo por un 25% de la plantilla. 

La plantilla ya había 
votado a favor de 
cesar la huelga el 
pasado 7 de mayo

yó el cava por un espumoso alter-
nativo en el mercado alemán, uno 
de los más grandes, pero muy sen-
sible a la política de precios.  

“La buena noticia es que las pre-
cipitaciones han vuelto a aumentar, 

Carles Huguet / Javier Romera 
BARCELONA/MADRID.  

El grupo vinícola Henkell Freixenet 
iguala ingresos en 2025. La firma ale-
mana cerró la pasada campaña con 
una facturación de 1.250 millones de 
euros; un ejercicio marcado de nue-
vo por los retos de la industria, como 
la caída del consumo, el impacto de 
las políticas de Estados Unidos o la 
sequía en mercados clave como el ca-
va. De hecho, la falta de agua llevó a 
la cifra de negocio de la marca Frei-
xenet a encogerse un 4%, a pesar de 
que no solamente engloba producto 
del espumoso catalán en sus cifras.  

La empresa destaca que pudo 
mantener su facturación en un en-
torno en el que el mercado de vi-
nos a nivel global disminuyó un 
2,7%, según datos de la Organiza-
ción Internacional de la Viña y el 
Vino, hasta los 208 millones de hec-
tolitros, su nivel más bajo desde el 
año 2000. “En este entorno logra-
mos mantener la posición”, desta-
ca Andreas Brokemper, CEO de 
Henkell Freixenet.  

Europa Occidental se mantiene 
como el pulmón del negocio, con el 
32% de los ingresos. La región 
DACH –Alemania, Austria y Suiza– 
supone el 27% de la facturación. 
América es el 21%, Europa del Es-
te es el 18% y el resto del mundo su-
pone el 2%.  

A la rebaja del consumo –que acu-
mula un descenso del 18% desde 
2018– se suman otros retos que 
afectaron a las cifras económicas de 
la compañía. El primero, el impac-
to de las políticas económicas de Es-
tados Unidos, que han provocado 
una devaluación del dólar, y sus 
aranceles, que impactaron de lleno 
en el negocio del cava. El espumo-
so catalán sale dañado por partida 
doble debido a la sequía en la zona 
del Penedès, que provocó una caí-
da del 30% de la producción en 2024. 
Como respuesta, la marca sustitu-

Henkell Freixenet empata ventas pese a 
la crisis del vino, los aranceles y la sequía
La firma repite una facturación de 1.250 millones marcada por “un entorno desafiante” 

Andreas Brokemper, CEO de Henkell Freixenet. EE 

la cosecha ha salido mejor y las con-
diciones para la cosecha de 2026 
son favorables, aunque probable-
mente siga por debajo de la media 
a largo plazo”, señala Brokemper. 
“A pesar de estos desafíos, la de-
manda de cava sigue siendo fuerte. 
Vemos oportunidades sobre todo 
en mercados donde los consumido-
res valoran al cava como un vino es-
pumoso de alta calidad producido 
mediante el método tradicional”, 
añade.  

La caída del 4% de la marca Frei-
xenet hubiera sido mayor de no ser 
por alternativas como el prosecco y 

el rosado italiano. La marca se vio 
obligada a presentar un ERE en ju-
nio que terminó por afectar a 154 
trabajadores por la caída de la acti-
vidad de su espumoso tradicional. 
Tras el cierre del ejercicio, la ense-
ña alemana culminó la adquisición 
del 50% que estaba todavía en ma-
nos de la familia Ferrer, una opera-
ción firmada este mes de marzo.  

Las otras líneas de negocio  
“El mercado global de vinos espu-
mosos y vinos disminuyó en 2025, 
pero ciertos subsegmentos –inclu-
yendo prosecco, crémant, vinos es-
pumosos sin alcohol y aperitivos– 
crecieron, donde nuestras marcas 
fuertes e innovaciones nos permi-
tieron influir positivamente en nues-
tro negocio”, destaca Brokemper. 
Por ejemplo: si el mercado de pro-
secco creció un 2%, Mionetto elevó 
un 3% sus ingresos.  

Los productos sin alcohol, a pe-
sar de ser todavía referencias de 
nicho, escalaron un 18% con refe-
rencias como Freixenet 0,0%, Mio-
netto 0,0% y Mionetto Aperitivo 
Sin Alcohol . “El desarrollo de pro-
ductos sin alcohol desempeñará un 
papel importante para la empresa 
en el futuro junto a nuestro nego-
cio principal con nuestras distin-
tas categorías de vinos espumosos 
y vinos tranquilos”, añade el eje-
cutivo alemán.  

En el último año, la organización 
creció en América y Europa. En Es-
tados Unidos llegó a un acuerdo de 
distribución con el productor de es-
pumosos Korbel Champagne Ce-
llars. “Estados Unidos es nuestro 
segundo mayor mercado de vinos 
espumosos después de Alemania. 
Esperamos un consumo moderado 
debido a las políticas arancelarias y 
a los consiguientes aumentos de pre-
cios, pero contamos con un portfo-
lio sólido”, desgrana. Además, la 
empresa abrió en 2025 filiales en 
Argentina, Croacia e Irlanda. 

La marca Freixenet 
cayó un 4%, una 
cifra que pudo ser 
mayor de no ser por 
los vinos italianos
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