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R.Font. Casablanca (Marruecos) 
Glovo aterrizó en Marruecos  
hace siete años, cuando em-
pezaba a internacionalizarse. 
Su CEO, Oscar Pierre, estaba 
de vacaciones en el país cuan-
do vio que, en la puerta de al 
lado de su habitación de hotel 
en Casablanca, había una bol-
sa del servicio de reparto a do-
micilio de McDonald’s. 

El cofundador de la plata-
forma vio una ventana de 
oportunidad y, siete años más 
tarde, la ciudad marroquí es 
la que recibe más pedidos 
diarios entre las más de 1.800 
ciudades en las que opera. 
“Es un país que nos ha sor-
prendido; está en tercer o 
cuarto puesto de nuestros 
mercados en términos de pe-
didos”, dijo Pierre durante su 
intervención en el foro Ibe-
ria–Morocco StartUp Con-
nect, organizado por la com-
pañía y el campus de em-
prendimiento de la Universi-
dad Politécnica  Mohammed 
VI, StartGate. 

Glovo está presente en 35 
ciudades de Marruecos, con 
cerca de 10.000 riders. Según 
el CEO, la clave del éxito en el 
país ha sido “una economía en 
crecimiento” y un Gobierno 
“pro business”. También ayu-
dó la escasa competencia, for-
mada por operadores locales, 
que ha permitido a la empresa 
propiedad de Delivery Hero 
alcanzar una elevada cuota de 

Nerea San Esteban. Madrid 
Cerealto vende su negocio de 
pasta a la empresa lusa  
Cerealis, tras varios meses de 
negociaciones con la firma, 
como adelantó EXPAN-
SIÓN el pasado noviembre. 
La compañía con sede en 
Venta de Baños (Palencia) ha 
tomado la decisión de vender 
este negocio, que le reporta 
el 19% de su facturación, pa-
ra concentrar sus esfuerzos 
en las principales familias de 
productos en las que opera: 
snacks y desayuno. 

Según comunicó ayer Ce-
realto tras cerrar el acuerdo 
de venta, la compañía partici-
pada por Davidson Kempner 
(DK) y Afendis considera que 
su negocio de pasta, “un acti-
vo rentable que ha sido objeto 
de inversiones continuadas 
en los últimos años, contará 
con una mayor proyección y 
desarrollo bajo el liderazgo de 
una empresa especializada en 
pasta como Cerealis”. Esta 
compañía portuguesa, con se-
de en Maia, cuenta con seis fá-
bricas, incluida una en Repú-
blica Checa –tras hacerse ha-
ce poco más de un año con el 
100% de Europasta–, y em-
plea a casi 750 trabajadores. 
Factura cerca de 400 millo-
nes de euros. 

La operación, según los de-
talles firmados por las compa-
ñías, garantiza la continuidad 
de la actividad en la planta de 
Venta de Baños, así como el 
mantenimiento del empleo y 
de las condiciones laborales. 
No se prevén cambios en la 
plantilla, en las operaciones ni 
en la actividad habitual del 

Glovo sitúa a Marruecos 
como su palanca de 
crecimiento en África
DESDE CASABLANCA/ La compañía, propiedad de Delivery Hero, 
lidera el sector del reparto a domicilio en el mercado.

Cerealto vende todo  
su negocio de pasta  
a la portuguesa Cerealis

El consejero delegado y cofundador de Glovo, Oscar Pierre.

El CEO de Cerealto, Bosco 
Fonts.
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La plataforma opera 
en 35 ciudades de 
Marruecos a través 
de 10.000 ‘riders’ 
autónomos

mercado. Glovo no desglosa 
sus ventas por mercados si 
bien asegura que Marruecos 
es un país rentable. 

La compañía pretende re-
plicar este modelo en nuevos 
países de África y estudia co-
ordinarlos desde sus oficinas 
de Casablanca, donde emplea 
a 140 de los 450 trabajadores 
que tiene en el país. “Casa-
blanca es un hub de talento, 
no solo para dirigir Marrue-

cos, sino potencialmente 
otros países de África”, aña-
dió. Glovo tiene presencia en 
ocho países del continente y 
ya le ha echado el ojo a nuevos 
mercados, como Ruanda, que 
tiene una clase media cre-
ciente y donde aspira a ser en-
tre el primer o el segundo 
operador del sector. 

Las condiciones laborales 
de los riders siempre han sido 
un foco de conflicto. En Ma-
rruecos, el modelo es similar 
al francés y los repartidores, 
que son autónomos, tienen un 
sueldo mínimo de 2,4 euros 
por hora, el doble que el sala-
rio mínimo. 
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Solaria alcanza una inversión de 
150 millones de euros en baterías
Expansión. Madrid 
Solaria ha adquirido 516 me-
gavatios hora (MWh) en sis-
temas de almacenamiento 
con baterías que serán insta-
lados en ocho de sus proyec-
tos fotovoltaicos en España, 
con lo que suma un total 1.878 
MWh en baterías adquiridos, 
contando con una inversión 
total de 150 millones de euros. 

Con esta operación, el gru-
po de renovables refuerza su 
estrategia de integración ver-
tical y optimización de activos 
renovables. La inversión se 
enmarca dentro de su plan es-

tratégico, orientado a consoli-
dar un modelo integrado de 
generación y almacenamien-
to que incremente la visibili-
dad de flujos de caja a largo 
plazo y fortalezca la creación 
de valor para accionistas. 

En concreto, los recién ad-
quiridos sistemas de almace-
namiento se incorporarán a 
los proyectos El Baldío 2, Tor-
desillas 3, Valdelosa, Guleve, 
Draco, Juno 1, Santiz 1 y Pega-
so, todos ellos en España, in-
forma Europa Press. 

La compañía avanza así en 
la hibridación de sus plantas 

solares con soluciones de al-
macenamiento que permiten 
gestionar de forma más efi-
ciente la energía generada, 
desplazar producción a fran-
jas horarias de mayor precio y 
reducir la exposición al volátil 
mercado mayorista. 

“El almacenamiento per-
mite optimizar ingresos, me-
jorar perfiles de entrega y re-
forzar la resiliencia operativa 
ante escenarios de precios 
fluctuantes”, añadió el grupo, 
que considera clave la flexibi-
lidad “para la estabilidad del 
sistema eléctrico”.

El negocio de pasta, 
con 90.000 
toneladas de 
producción, supone 
el 19% de sus ventas

negocio, de lo que se despren-
de que Cerealis se convertirá 
ahora en proveedor de pasta 
de Mercadona, el principal 
cliente de la compañía palen-
tina. 

Crecer en ‘snacks’ 
Cerealto, la antigua Siro, fac-
tura alrededor de 530 millo-
nes de euros anuales, de los 
cuales algo más de 100 millo-
nes de euros proceden del ne-
gocio de pasta, del que ahora 
se desprende. El grueso de las 
ventas, más de 220 millones, 
se corresponde con galletas y 
algo más de 200 millones, con 

cereales para el desayuno y 
snacks.  

La división de pasta de Ce-
realto cuenta con una capaci-
dad de producción anual de 
aproximadamente 90.000 to-
neladas, que continuarán des-
tinadas exclusivamente al 
mercado español, explicó 
ayer Cerealis. 

Para el CEO de Cerealto, 
Bosco Fonts, este acuerdo 
“supone un paso importante 
en la estrategia de crecimien-
to de Cerealto”, ya que permi-
te centrar sus esfuerzos en los 
negocios globales de snacks y 
desayunos, donde cuentan 
con “una gran especialización 
y un elevado potencial de cre-
cimiento”.  

Al tiempo que se desprende 
del negocio de pasta, Cerealto 
está interesada en crecer de 
forma inorgánica en segmen-
tos como el de los snacks o la 
merienda. El pasado noviem-
bre, la empresa anunció la 
compra de la mayoría del ca-
pital de Fresca Foods, compa-
ñía estadounidense de snacks 
–como barritas, granolas o 
crackers– con sede en Colora-
do. En concreto, Cerealto se 
hizo con el 60% de la america-
na, que factura cerca de 100 
millones de euros al año. 

Mercadona es el principal 
cliente de Cerealto, aunque la 
compañía ha reducido su ex-
posición a la cadena valencia-
na en los últimos años, pasan-
do de representar el 56% de 
las ventas en 2023 al 53% en 
2024. Todo el producto que 
fabrica Cerealto es para terce-
ros, distribuidores o fabrican-
tes (comanufacturing).

Savvy negocia comprar el estudio 
Moonton por 5.000 millones
A.F. Madrid 
La compañía saudí de video-
juegos Savvy Games mantie-
ne conversaciones avanzadas 
para comprar su rival Moon-
ton, un estudio del gigante 
chino ByteDance, por unos 
6.000 millones de dólares 
(5.050 millones de euros). 

Si la transacción sale ade-
lante, se trataría de una de las 
mayores operaciones mun-
diales del sector entre empre-
sas de países como Arabia 
Saudí y China, que se han 
convertido en dos polos im-
portantes en el negocio de vi-

deojuegos, según Financial 
Times. 

En los últimos años, Byte-
Dance, matriz de la popular 
plataforma de vídeos cortos 
TikTok, ha ido diversificando 
su negocio y apostó por los vi-
deojuegos para competir con 
su rival chino Tencent, líder 
mundial del sector, pero aho-
ra está dando marcha atrás en 
este segmento y planea ven-
der Moonton a Savvy Games. 

El estudio de videojuegos 
Moonton, que ByteDance ad-
quirió por 4.000 millones de 
dólares en 2021, es el creador 

del juego Mobile Legends: 
Bang Bang, que tiene unos 110 
millones de jugadores activos 
mensuales. 

Por su parte, el grupo públi-
co saudí Savvy Games, bajo el 
patrocinio y apoyo financiero 
del fondo soberano PIF, quie-
re convertirse en líder mun-
dial en videojuegos y e-sports, 
y Montoom es una pieza que 
encaja en su estrategia. La 
apuesta de Arabia Saudí por el 
negocio de los videojuegos se 
enmarca en su estrategia por 
reducir la dependencia de los 
hidrocarburos.
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