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EL EFECTO ‘CAMPEON DEL MUNDO' APORTARA
HASTA 8000 MILLONES A LA ECONOMIA

Elimpacto de levantar la Copa refuerza
la imagen, la marca del pais y las inversiones
y moviliza el consumo domeéstico aunque
no garantiza un triunfo eterno si el Gobierno
no consigue gestionarlo con habilidad

«los hogares no deciden su gasto por el
resultado de una prorroga, sino por su
renta esperada a lo largo del tiempo».
Porque buena parte del consumo de es-
tos ultimos dias es gasto desplazado o
adelantado. «Lo relevante no es el pico

José Maria Camarero

Madrid y -

El momento en el que Rodri levanté la
Copa del Mundo del segundo titulo mun-

dial simboliza también la mayor cam-
pafia de publicidad econémica -y gra-
tuita- que puede tener un pais: millo-
nes de personas fascinadas por un
triunfo deportivo que esconde una in-
yeccion de actividad de hasta 8.000 mi-
llones de euros al menos durante los
dos proximos trimestres. La notorie-
dad, la atraccién y la atencién que ha
acaparado Espafia desde que el pasado
domingo ganase el Mundial de futbol
en Nueva York son los tres intangibles
-un concepto etéreo pero muy valora-
do en la economia- que puede provo-
car un efecto tractor, siempre que se
gestione de forma correcta.

El triunfo de la seleccién nacional
sobre la de la Argentina es el mismo que
otros paises han logrado alo largo de
las tltimas 17 ediciones del Mundial,
desde el afio 1962. Y esa experiencia sir-
ve para definir un patrén casi al mili-
metro sobre sus consecuencias econo-
micas. «Durante décadas, el ‘efecto cam-
peoén’ fue mas una intuiciéon de barra de
bar que una hipdétesis contrastada», ex-
plica Alejandro San Nicolds, profesor
del Master Universitario en Direccién
y Gestion Financiera de la Universidad
Internacional de Valencia (VIU). «Se
suele pecar de optimismo, pero el caso
del pais ganador lo deja claro», indica
este experto, que recoge un estudio de
la Universidad de Aberdeen en el que
apunta que el crecimiento interanual
de lariqueza nacional (el PIB) es de al
menos un 0,48% durante medio afio.

Ajustando esa cifra al PIB espafiol
-actualmente en casi 1,7 billones de eu-
ros-, «el empuje tedrico rondaria los
8.000 millones de euros», apunta San
Nicolds. Aunque matiza a renglén se-
guido: «Descontando su caracter co-
yuntural, el impacto neto podria que-
darse en 4.000 millones». Precisamen-

Un titulo deportivo

no garantiza en si mismo
el triunfo, pero aumenta
elinterés de inversores
y otros gobiernos

te entre esa cifra y los 6.000 millones de
euros es donde ubica el impacto un es-
tudio de Marco Mello, del Oxford Bulle-
tin of Economics and Statictis. Lo trae
a colacién José Enrique Fernandez del
Campo Carreno, profesor de EAE Busi-
ness School. «Esa cuantia refleja la di-
ferencia entre lo que podria producir la
economia tras la victoria y sin ellay,
apunta. «No son 6.000 millones que se
incorporen de una vez a las cuentas pu-
blicas ni una cantidad que Espafia re-
ciba directamente por ganar», aposti-
1la este profesor.

Mas exportaciones

El gran factor que sustenta estos célcu-
los es el interés de otros paises y em-
presas foraneas por invertir en Espafa.
«Es verdad que una empresa no abre
una fabrica aqui porque hayamos ga-
nado el Mundial», destaca Fernandez
del Campo. «Pero el titulo si facilita que
se hable de Espana» y puede generar
contactos en todo el mundo. La reali-
dad es que la percepcién exterior de una
nacién es un activo que cotiza: reduce
fricciones comerciales, abarata la atrac-
cién de talento, predispone al inversor...
«Un Mundial es, en este sentido, el me-
jor spot jamas emitido», apunta Alejan-
dro San Nicolas.

En cualquier caso, levantar la Copa
del Mundo no asegura que mas empre-
sas vayan a invertir por decreto. Los
grandes fondos o empresas, e incluso
gobiernos de socios, analizan bien cua-
les son los fundamentales de la econo-
mia en cuanto a seguridad juridica, fis-
calidad, energia o capital humano. Es
decir, el fatbol abre una ventana de opor-
tunidad que no tienen, por ejemplo, Ar-
gentina -subcampeona-, Francia o In-
glaterra, los semifinalistas.

La otra pata en la que descansa ese
impacto econémico es en el propio con-

Aficionados en las calles de Madrid
esperando a los jugadores. ep.

sumo interno de hogares y empresas.
El gasto de los ciudadanos asociado al
propio campeonato se estima en 986
millones de euros: televisores, camise-
tas, banderas, electrénica... Y a todo ello
se afiade lo que se conoce como ‘factor
bienestar’. Es decir, lo grandes eventos
futbolisticos elevan la felicidad decla-
rada de los espafoles y la alegria tam-
bién consume por si misma. En cual-
quier caso, a pesar de este estado de Nir-
vana, Alejandro San Miguel aclara que

de facturacion de una semana sino la
capacidad de gasto, que al final depen-
de de la renta disponible de los espafio-
les», indica este profesor.

La gran discusién econdmica se cen-
tra en otro efecto que podria tener ma-
yor en impacto si no fuese porque Es-
pafia estaba ya a punto de alcanzar los
100 millones de turistas. ;Ganar el Mun-
dial elevard atin mas las reservas y las
ganas de viajar a nuestro pais? El cam-
peonato puede tener un efecto visibili-
dad en Asia, donde el crecimiento de la
clase media estd aumentando los via-
jes al extranjeros. «Se puede contem-
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CIFRAS DEL MUNDIAL

986 MILLONES

El consumo doméstico se ha
activado durante el mes del
Mundial, con su punto algido
en la final, sobre todo en
bares, restaurantes, ocioy
compra de televisores.

100 MILLONES

La gran duda es si Espana
puede superar este récord
con nuevos visitantes que se
sientan atraidos por nuestro
pais tras conseguir la Copa
del Mundo.

plar a nuestro pais como un posible des-
tino para las préximas vacaciones», in-
dica Fernandez del Campo. Este con-
texto puede favorecer las reservas y nue-
vas llegadas durante los préoximos meses
si las administraciones consiguen de-
sarrollar la promocién turistica.

Porque después de todos estos cal-
culos de impacto, el reto del Gobier-
no es saber gestionar esta victoria, eco-
némicamente hablando. Porque para
que ese interés tedrico acabe derivan-
do en una inversion «hace falta ofre-
cer buenas condiciones», segin el pro-
fesor de EAE. Para el experto de VIU,
«si Espafia aplica a su politica indus-
trial y cientifica la misma disciplina
que la Federacion a su fatbol forma-
tivo, la segunda estrella no seria una
metafora, sino un plan».

Ese gran reto pasa por saber ges-
tionar una economia que, en térmi-
Nnos macro, avanza con inercia, pero
que se enfrenta a riesgos, como la fi-
nalizacién de los fondos europeos el
préximo 30 de agosto. Y eso nos tras-
lada a 2010. Entonces, Espafia tam-
bién gand por primera vez el titulo. Y
la exministra de Economia, Elena Sal-
gado, se felicité por el impulso que
tendria para la economia.

¢Resultado? Apenas unos meses
después llegaria la gran recesion eco-
noémica y financiera, el rescate de las
cajas y una senda de grandes recortes
que llevaron al presidente del Gobier-
no de la época a convocar unas agoni-
cas elecciones. Se llamaba José Luis
Rodriguez Zapatero.




