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Incarlopsa eleva su beneficio un 76% 
tras lograr una facturación récord
El especialista en productos porcinos confirma un crecimiento del 5%  
en ventas hasta una cifra de negocio histórica de 1.263 millones en 2025

PROVEEDOR CÁRNICO MERCADONA

Javier Mesa MADRID.  

El especialista en productos cárni-
cos derivados del porcino Incarlop-
sa elevó un 5% sus ingresos duran-
te el año pasado hasta alcanzar una 
cifra de negocio consolidada récord 
de 1.263 millones de euros, en un 
ejercicio en el que, además, mejoró 
su rentabilidad un 11% hasta con-
seguir un ebitda cercano a los 90 
millones. 

La compañía familiar con sede en 
Tarancón (Cuenca), principal pro-
veedor de carne de cerdo de Mer-
cadona, además consiguió elevar su 
margen bruto un 5%, mientras que 
el beneficio neto alcanzó casi 36 mi-
llones de euros, lo que supone un 
incremento del 76% con respecto al 
ejercicio anterior. 

Estos resultados, según recorda-
ban ayer desde Incarlopsa, reflejan 
el impacto positivo del plan de me-
jora de la eficiencia y optimización 
del negocio puesto en marcha en 
2025 por la compañía, así como su 
capacidad para adaptarse con agi-
lidad a un entorno marcado por la 
volatilidad de los mercados y los re-
tos del sector agroalimentario. 

Crecimiento en volumen  
Además de mejorar sus resultados, 
el grupo elevó un 3% el volumen de 
producto comercializado hasta su-
perar las 335.096 toneladas, de las 
que 276.718 se destinaron al mer-
cado nacional y cerca del 15%, unas 
58.378 toneladas en total, se expor-
taron a más de 45 mercados inter-
nacionales. 

Por otra parte, el grupo castella-
no-manchego destacaba la inver-
sión acumulada de 74,5 millones de 
euros durante los últimos tres años 
en proyectos de  I+D+i para dar res-
puesta a los grandes retos operati-
vos, ambientales y nutricionales del 
sector agroalimentario. 

Planta de Incarlopsa en Tarancón (Cuenca). EE

Como hechos relevantes del pa-
sado ejercicio, el proveedor de Mer-
cadona recordaba la entrada en fun-
cionamiento de su planta de bioma-
sa situada junto a la Fábrica de Ela-
borados de la compañía, que le ha 
permitido aportar ya el 79% de la 
energía empleada para la genera-
ción de vapor y agua caliente y una 
reducción del 41% en el consumo 
absoluto de gas natural respecto a 
2024, así como del 42% por kilogra-
mo de producto elaborado. 

Asimismo, Incarlopsa destacaba 
la compra en 2025 del 33% de In-
ga Food, filial en el sector porcino 
del gigante neerlandés Nutreco, en 
una operación conjunta con Grupo 
Vall Companys y Grupo Cañigue-
ral, y la incorporación más recien-
te, a principios de este año de Em-
butidos Bricio.

Serlopi pasará  
a ser Loriente 
Family Foods 
La sociedad matriz que inte-
gra y coordina las actividades 
de Incarlopsa e ICPOR Casti-
lla-La Mancha, Serlopi, ha 
cambiado su denominación 
social por la de Loriente Fa-
mily Foods, en un paso con el 
que la compañía responde al 
crecimiento experimentado 
por el grupo en los últimos 
años y a su consolidación co-
mo una compañía alimenta-
ria con una fuerte proyección 
internacional, además de re-
marcar su carácter familiar.

Los supermercados asumen 90 millones de 
sobrecoste energético para no subir precios
J. Mesa MADRID.  

Los supermercados acumulan más 
de 90 millones de euros de sobre-
coste en el paquete energético des-
de el comienzo de la guerra en Orien-
te Medio, según los cálculos reali-
zados por la patronal Asedas.  

A pesar de que la presión del con-
flicto sobre los carburantes podría 
haber remitido algo tras la tregua 
pactada, recordaban ayer desde la 

asociación, no ha sido el caso de la 
electricidad y del gas, cuyos precios 
contribuyen a tensionar los márge-
nes de la distribución y absorber los 
incrementos, como demuestra el 
hecho de que en junio la inflación 
de los alimentos y bebidas no alco-
hólicas se moderara en tres déci-
mas hasta el 1,9%. 

En este sentido, desde Asedas des-
tacaban el esfuerzo que está hacien-
do la cadena agroalimentaria a pe-

sar del contexto internacional y re-
cuerdan que los supermercados in-
vierten alrededor de 3.000 millo-
nes anuales en la renovación de sus 
tiendas y plataformas logísticas pa-
ra estar preparados ante la impre-
visibilidad del mercado. Ante una 
posible nueva ronda de efectos co-
mo incremento de intereses, alqui-
leres o salarios, la patronal ve muy 
difícil prever cómo abordará el se-
gundo semestre.
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Realizar un trámite por internet, 
gestionar el correo electrónico o pe-
dir una cita médica con el móvil son 
tareas cotidianas que, en una so-
ciedad cada vez más digitalizada, 
todavía suponen una dificultad pa-
ra muchas personas mayores. 

Con el objetivo de reducir esta 
brecha y reforzar la autonomía de 
las personas mayores de 60 años, 
la Fundación ”la Caixa” ha desa-
rrollado el proyecto Competencias 
Digitales +60, una iniciativa im-
pulsada por Red.es en el marco de 
Generación D y financiada a tra-
vés del Plan de Recuperación, 
Transformación y Resiliencia con 
fondos Next Generation de la 
Unión Europea. 

La iniciativa, desarrollada en las 
17 comunidades autónomas y en 
Ceuta, se ha articulado a través de 
2.263 talleres impartidos en 350 
centros de personas mayores y or-
ganizados en tres grandes bloques 
temáticos: entorno digital, gestión 
del tiempo libre y comunicación, 
y redes sociales.  

Las formaciones, que son pre-
senciales y gratuitas, combinan se-
siones teórico-prácticas de ocho 
horas en total con cuatro horas de 
tutorías personalizadas, lo cual ga-
rantiza un acompañamiento adap-
tado a las necesidades de cada par-
ticipante.  

Entre todas las propuestas, el 
taller más demandado ha sido el 
dedicado a los trámites por inter-
net, lo que refleja la necesidad de 
muchas personas mayores de ga-
nar autonomía para llevar a cabo 
gestiones del día a día, como pe-
dir una cita médica, realizar trá-
mites administrativos o efectuar 
compras y reservas en línea. 

Las casi 22.000 personas parti-
cipantes tenían entre 60 y 96 años 
y representaban de forma equili-
brada las diferentes franjas de edad, 
aunque destaca la elevada partici-
pación de personas mayores de 76 
años, que constituían el 29,4% del 
total. Asimismo, cuatro de cada 
diez participantes contaban con 
estudios básicos o carecían de for-
mación reglada. 

Apoyo integral y sostenido 
Muchas de las personas mayores 
que han participado en la forma-
ción han incorporado a su vida co-
tidiana herramientas digitales que 
les permiten desenvolverse con 
mayor seguridad e independencia 
en ámbitos como la movilidad, el 
ocio, la comunicación con familia-
res o la realización de gestiones 
administrativas. 

En la Fundación ”la Caixa”, con 
una amplia experiencia en el acom-
pañamiento de este colectivo a tra-
vés de su programa de Personas 
Mayores, señalan que el proyecto 
ha ido más allá de la adquisición 
de habilidades digitales y ha con-
tribuido a reforzar la autonomía 
personal, favorecer la inclusión y 
crear nuevos vínculos sociales en-
tre las personas participantes. 

Para la Fundación ”la Caixa”, re-
ducir la brecha digital de las per-
sonas mayores constituye una he-
rramienta clave para facilitar su 
inclusión social y garantizar la 
igualdad de oportunidades. De es-
te modo, se sienten más integra-
dos en una sociedad cada vez más 
digitalizada e hiperconectada, su-
mergida por completo en la red. 

Casi 22.000 mayores se 
forman con el proyecto 
Competencias Digitales +60
Esta iniciativa, de Red.es 
y la Fundación ”la Caixa”, 
busca reducir la brecha 
digital de este colectivo

2.263 

TALLERES 
La iniciativa se ha articulado a 
través de 2.263 talleres en 350 
centros de personas mayores
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