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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. El 
Clúster Marítimo de Canarias 
(CMC) ha solicitado que la pri-
mera subasta de eólica marina 
en España se concentre en la 
zona ZAPER CAN-GC1, en el su-
reste de Gran Canaria, al consi-
derar que reúne las condiciones 
técnicas, energéticas e industria-
les más adecuadas para desarro-
llar el primer proyecto comer-

cial minimizando riesgos y ga-
rantizando un despliegue ejem-
plar. El Clúster señala que Gran 
Canaria ofrece mayor madurez 
y consenso político, social e in-
dustrial, además de una batime-
tría más favorable que otras zo-
nas del archipiélago, lo que re-
duce significativamente el ries-
go técnico en esta primera expe-
riencia nacional. 
       También destaca las siner-
gias con el almacenamiento hi-
droeléctrico de Chira-Soria, ele-
mento clave para mitigar verti-
dos y garantizar la estabilidad 
del sistema eléctrico insular. 
       El sector propone que este 
primer procedimiento se articu-
le mediante la subasta de un úni-
co parque eólico marino con una 

potencia objetivo de entre 200 y 
250 MW, con posibilidad de al-
canzar hasta 300 MW para ma-
ximizar el aprendizaje industrial. 
       Ha planteado al Miteco que 
el impacto industrial local ten-
ga carácter determinante en la 
valoración de las ofertas y que 
se exija un mínimo del 50% de 
contenido de origen canario, na-
cional o europeo en la fabrica-
ción real de componentes. Asi-
mismo, se plantea la integración 
efectiva de proveedores locales, 
compromisos de formación y ge-
neración de empleo en las islas, 
así como la implantación de cen-
tros de base y mantenimiento 
que consoliden la cadena de va-
lor en el territorio. Piden meca-
nismo de participación local. 

Imagen de un parque eólico marino  instalado en el norte de Europa.  C7

El Clúster Marítimo quiere 
peso local en el desarrollo de 
la eólica marina en las islas

giones ultraperiféricas, mismos 
niveles que a principios de siglo 
y muy similares a los que había 
en la década de los 90 cuando se 
entró en la Comunidad Económi-
ca Europea.  

Algo similar sucede en cuan-
to al desempleo, con las tasas de 
paro siendo muy superiores a 
las de sus países, salvo en las re-
giones portuguesas, cuya tasas 
estaban por debajo del 6% en el 

año 2023. Ese mismo año, Ca-
narias presenta un 13,8% de tasa 
de paro frente al 11,3% de Es-
paña y al 5,9% de la UE. Aunque 
la tendencia general es de re-
ducción del desempleo en Cana-
rias, la convergencia con los es-
tándares nacionales y europeos 
es insuficiente y, en algunos ca-
sos, la brecha se mantiene o in-
cluso aumenta en términos re-
lativos.  

ĆĆČ7Ō 
La ejecución de los fondos eu-
ropeos es una de las grandes 
asignaturas pendientes de Ca-
narias. En los últimos 10 años 
dejó de gastar más de 1.200 
millones de euros. Rosa Rodrí-
guez critica la incapacidad del 
Gobierno para gestionarlos.

LAS CI�RAS

27Č2Ō 
La presión fiscal sobre el con-
tribuyente canario es cada vez 
más elevada y se aproxima a la 
del resto del país. Rodríguez 
recuerda como antes de entrar 
en el mercado común europeo, 
la convergencia con España y 
UE era superior al 100%.

2ąČ6Ō 
Mayor recaudación fiscal y 
mayor valor absoluto del PIB 
pero la tasa de pobreza se 
mantiene prácticamente inva-
riable desde comienzos de si-
glo. La tasa Arope en Canarias 
sigue superando el 31%.
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La 
apuesta de Mercadona por los 
productos frescos de proximi-
dad y origen nacional ha impul-
sado que la cadena de super-
mercados compre 70 millones 
de kilos de Plátano de Canarias 
durante el ejercicio 2025. Esta 
cifra es el resultado de la cola-
boración estrecha con el sector 
agrario canario para ofrecer un 
producto de alta calidad en to-
dos sus lineales de España. 

Para garantizar el suministro 
y la frescura, la compañía cola-
bora actualmente con diferen-
tes proveedores especialistas. 
Dentro de esta red de suminis-
tro, Mercadona destaca la cola-
boración con proveedores que 
cuentan con centros de madu-
ración, lo que permite optimi-
zar los procesos logísticos y ase-
gurar que el fruto llegue en su 
punto óptimo a ‘El Jefe’ (clien-
te). El cultivo de este producto 
se localiza principalmente en 
las islas de Gran Canaria, Tene-

rife y La Palma, donde los estric-
tos estándares de producción y 
las condiciones naturales del ar-
chipiélago garantizan un pláta-
no de calidad superior.

Mercadona compra 70 
millones de kilos de plátano 
en Canarias en el año 2025 

Plátanos en un Mercadona.

La presión fiscal en las islas juega en contra de su convergencia con Europa.  C7
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