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Sin aglomeraciones, pero con un 
continuo ir y venir de visitantes, el 
salón de los productos del mar que 
el pasado jueves se clausuró en la 
Fira de Barcelona, el SeaFood Expo 
Global, ha vivido este 2026 su edi-
ción más populosa, con la asisten-
cia de más de 35.500 personas. Du-
rante tres días, proveedores, com-
pradores y otros profesionales 
procedentes de países de todo el 
mundo, desde los fríos territorios 
nórdicos de Noruega, Islandia o las 
islas Feroe, hasta los remotos Ja-
pón, Australia o Indonesia, pasa-
ron por el recinto de la Gran Via de 
L’Hospitalet para intercambiar 
conocimientos, descubrir innova-
ciones y reflexionar sobre los retos 
de una industria que, al menos en 
España, registra una caída del con-
sumo desde hace años. 

La feria, que recaló en Barcelo-
na hace cuatro años, aunque cum-
ple ya 32 ediciones (antes se cele-
bró durante 28 años en Bruselas), 
ha registrado cifras de récord. «El 
dinamismo y el alto nivel de parti-
cipación en el espacio expositivo 
han puesto de relieve el valor de los 
encuentros presenciales para el 
conjunto del sector», subrayó 
Wynter Courmont, vicepresidenta 
del área de productos del mar en 

Diversified, la entidad organizado-
ra del certamen. «Profesionales de 
toda la cadena de valor han apro-
vechado el evento para reforzar 
relaciones, explorar nuevas opor-
tunidades de negocio y anticiparse 
a las tendencias que están defi-
niendo el futuro de la industria», 
aseguró Courmont, que estima que 
el impacto económico para la ciu-
dad ha superado los 161 millones 
de euros inicialmente previstos. 

Esta edición ha sido la más 

grande en la historia del salón tan-
to en asistencia como en superficie 
expositiva, con más de 2.290 em-
presas expositoras de 85 países y 
65 pabellones de instituciones te-
rritoriales, que han ocupado, en 
conjunto, más de 52.980 metros 
cuadrados netos del recinto ferial. 

Toda la cadena industrial 

Y aunque los protagonistas de la 
feria fueron los productos del mar, 
ya fueran frescos, congelados, en 

conserva o procesados y envasa-
dos, con todas las innovaciones 
que lleva a cabo la categoría, fue 
también importante la presencia 
de empresas que cubren toda la 
cadena industrial, desde materia-
les y maquinaria de envasado has-
ta sistemas de refrigeración, equi-
pos de procesamiento, tecnologías 
de higiene, transporte, logística y 
servicios de control de calidad. 

El programa de conferencias 
trató cuestiones como el abasteci-

miento sostenible, la transparen-
cia en la cadena de suministro, la 
acuicultura responsable, la inno-
vación en pesca, el bienestar labo-
ral y el crecimiento empresarial 
impulsado por las marcas. Como 
gran novedad, esta edición incor-
poró o la Zona de Innovación en 
Acuicultura, un espacio dedicado al 
futuro del sector, que incluyó pre-
sentaciones de productos, conte-
nidos especializados y oportuni-
dades de networking. Este espacio 
reunió a empresas, startups e in-
vestigadores que trabajan en solu-
ciones en ámbitos como la salud de 
los peces, el control de la calidad 
del agua, la analítica basada en in-
teligencia artificial y sistemas de 
producción sostenibles. 

Los Seafood Excellence Global 
Awards premiaron los mejores 
productos presentados en la feria, 

con 35 finalistas de 16 países. Vi-
čiūnai Group (Lituania) y Frais 
Embal (Francia) obtuvieron los 
principales galardones. El prime-
ro, distinguido como Mejor Pro-
ducto al Detalle por sus filetes de 
arenque ahumado (Smoked He-
rring Slices-Natural Flavor), 
mientras que la firma gala recibió 
el premio al Mejor Producto para 
Restauración por su Salmon Roll. 

Como es habitual en otras ferias 
alimentarias, los productos so-
brantes de los expositores que es-
taban en buen estado fueron do-
nados al Banc dels Aliments de 
Barcelona para reducir, de paso, el 
desperdicio. La próxima edición de 
Seafood Expo Global regresará a la 
capital catalana del 20 al 22 de abril 
de 2027 también en el recinto de la 
Gran Vía.  n

El Seafood bate su récord con más 
de 35.000 visitantes de 85 países 
> La cita sobre los productos del mar ha servido de punto de encuentro de un 
sector que apuesta por la innovación para mantener las cuotas de consumo

MARÍA JESÚS IBÁÑEZ 
Barcelona

Salón en la Fira de Barcelona

Cata de platillos a base de pescado en el estand de Balfegó en el salón SeaFood de Barcelona.
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La próxima edición se 
celebrará del 20 al 22 
de abril del próximo 
año, también en el 
recinto de Gran Via

Iberdrola sella definitivamente 
su salida de México. La energéti-
ca ha culminado la venta del 

100% de su negocio en México al 
grupo Cox por 3.700 millones de 
euros tras obtener las aprobacio-
nes regulatorias pertinentes, se-
gún informaron varias compa-
ñías ayer a la Comisión Nacional 
del Mercado de Valores (CNMV). 

La operación incluye una capaci-
dad instalada de 2.600 megava-
tios (MW) en funcionamiento. 
Dentro de esta capacidad, 1.232 
MW corresponden a activos eóli-
cos y fotovoltaicos, mientras que 
1.368 MW corresponden a cen-

trales de ciclo combinado y coge-
neración. 

Las compañías cierran una 
acuerdo que se alcanzó a finales 
de julio de 2024, por un importe 
de 4.200 millones de dólares 
(equivalentes a unos 3.700 eu-
ros). Las compañías informaron 
de que la filial de Iberdrola, Hi-
drola I, ha transferido la totalidad 
de Iberdrola México a COX Asset 
México, una filial de Cox ABG. 

«Paso decisivo» 

Además, esta operación incluye 
la actividad comercial así como 
la cartera de proyectos de gene-
ración, que Cox prevé poner en 
operación en línea con su estra-
tegia de expansión a México. La 
empresa que encabeza Enrique 
Riquelme ha recibido con opti-
mismo la adquisición, que la 

compañía subraya va «con per-
fecto encaje estratégico con el 
grupo» y «marca un paso deci-
sivo» para la compañía. México 
se ha consolidado como un eje 
estratégico dentro de la cartera 
de Cox. En 2025, el grupo logró 
ingresos de 2.551 millones de 
euros y un resultado bruto de 
explotación (ebitda) de 786 mi-
llones de euros. 

La venta de los activos en Mé-
xico, anunciado unos meses 
atrás, se enmarca en la estrategia 
de la energética española de rota 
activos y reforzar su posición fi-
nanciera, al tiempo que simplifi-
ca su presencia en Latinoaméri-
ca. Con la salida de México, el 
grupo ha puesto el foco en su 
plan inversor de 55.000 millones 
de euros  en Estados Unidos, el 
Reino Unido, Brasil y España. n
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> La eléctrica cierra la venta de activos y sella 
su salida definitiva del país latinoamericano Sede de Iberdrola en Bilbao.

Europa Press

Iberdrola completa la 
desinversión de su filial 
mexicana en favor de Cox
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