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FERROVIAL ENERGÍA La compañía segregará su negocio de efi-
ciencia energética a favor de Amber Eficiencia Energética, filial parti-
cipada al 100% por la compañía, según la documentación del pro-
yecto consultada por Europa Press. La operación, firmada por los 
órganos de administración de ambas sociedades el pasado 15 de 
septiembre, contempla el traspaso de una unidad económica autó-
noma valorada en un patrimonio neto total de 50,2 millones de eu-
ros. El negocio segregado incluye 189 contratos con administracio-
nes públicas, universidades y entidades  privadas.

Traspasa a su nueva filial Amber su negocio 
de eficiencia energética

OPENAI El dueño de ChatGPT ha pausado el entrenamiento de 
sus modelos más avanzados de inteligencia artificial (IA) a medida 
que se acumulan los incidentes por agentes de la compañía que es-
capan al control de diversas órdenes. La decisión de OpenAI se 
anunció unas horas después de que la empresa revelara el pasado 
viernes que estaba revisando varios incidentes recientes en los que 
sus agentes de IA, al buscar en diversos sitios web del gobierno fede-
ral de EEUU, actuaron de manera inesperada más allá de lo que se 
les pidió, al tiempo que recopilaban y distribuían información.

Pausa el entrenamiento de sus modelos  
de IA tras nuevos incidentes en EEUU

NATURHOUSE La compañía obtuvo un beneficio neto atribuido 
de 4,7 millones de euros durante el primer semestre del año, lo que 
supone un descenso del 24% respecto al mismo periodo de 2025, 
según las cuentas remitidas a la CNMV. Los ingresos netos retroce-
dieron un 10,3%, hasta 23,65 millones de euros, y el resultado bruto 
de explotación (ebitda) bajó un 29,1%, hasta 5,74 millones. El conse-
jo de administración de Naturhouse ha acordado la distribución de 
un dividendo total de tres millones de euros a razón de 0,05 euros 
brutos por acción con cargo a los resultados de 2026. 

El beneficio atribuido baja un 24%  
en el semestre, hasta 4,7 millones

Canarian Hospitality duplicará 
su cartera hotelera y sus ingresos
EN TRES AÑOS/ La gestora prevé alcanzar 15 hoteles y 2.400 habitaciones en 2028, 
superar la barrera de los 100 millones de ingresos y crecer en España y Portugal. 

Rebeca Arroyo. Tenerife 
La gestora hotelera Canarian 
Hospitality, fundada en 2021 
por Francisco Fernández, 
Alejandro Páez y Óscar Pala-
cios, da un nuevo paso en su 
estrategia con el lanzamiento 
de un plan a tres años con el 
que aspira a duplicar su carte-
ra hotelera. Su objetivo es al-
canzar 15 establecimientos y 
2.400 habitaciones, así como 
superar la barrera de los 100 
millones de euros en ingresos 
en 2028, frente a los 48 millo-
nes al cierre de 2025. 

La compañía, participada 
en un 75% por el grupo pro-
motor y constructor canario 
Acosta Matos y en un 25% por 
los socios fundadores, preten-
de además triplicar su ebitda 
en este periodo hasta los cinco 
millones y crecer con sus pri-
meros hoteles en la Península 
–en la Costa del Sol y el Algar-
ve– y en Madeira (Portugal).  

Este plan de expansión se 
combinará con su crecimiento 
en el archipiélago canario, 
donde cuenta actualmente 
con siete hoteles (tres en Te-
nerife, dos en Gran Canaria y 
dos en Lanzarote). A estos, se 
sumarán dos nuevos hoteles 
en Lanzarote y Gran Canaria, 
con apertura prevista en 2027, 
y otro más en Fuerteventura 
–actualmente en negocia-
ción– para 2028. 

La propuesta de crecimien-
to de la cadena –que tiene al 
frente a un equipo directivo 
con una amplia trayectoria en 
el sector turístico tras su paso 
por empresas como Palla-
dium, Occidental, NH, RCI, 
Pullmantur Cruises, TUI o 
HIP (Blackstone)– parte de 
operar hoteles bajo gestión y 
alquiler. De los nueve activos 
operativos o previsto para 
2027, cuatro son copropiedad 
o propiedad de su principal 
accionista. Es por ello que, en 
vez de adquirir activos pagan-
do precios excesivos que exi-

Francisco Fernández, CEO y socio director de Canarian Hospitality.

Canarian Hospitality, 
fundada en 2021, 
está participada por 
el grupo promotor y 
constructor canario 
Acosta Matos y sus 
socios fundadores: 
Francisco Fernández, 
Alejandro Páez y 
Óscar Palacios. 
Aspira a triplicar  
ebitda en tres años.

IMPULSO

Es socio estratégico 
de Radisson para tres  
de sus marcas en 
Canarias y preferente 
en la Península Ibérica

cas de Radisson, con dos hote-
les operativos (Radisson Blu 
Resort Lanzarote y Radisson 
Resort & Residences Teneri-
fe), dos proyectos en fase de 
construcción en Lanzarote 
(Playa Blanca) y Las Palmas, y 
otro previsto en Fuerteventu-
ra. Canarian Hospitality es so-
cio estratégico del gigante ho-
telero para las marcas Ra-
disson Blu, Radisson RED y 
Radisson en Canarias y socio 
preferente para todas sus en-
señas en Andalucía, el Algarve 
y Madeira, con el compromiso 
de incorporar 250 habitacio-
nes por año.  

De esta forma, la gestora 
aplica una estrategia dual: po-
siciona sus marcas propias 
(MYND o Sholeo) para los 
segmentos de 3 y 4 estrellas, 
mientras que para la gama alta 
(4 estrellas superior y 5 estre-
llas) se decanta por Radisson. 

El grupo defiende el mode-
lo de revitalizar el territorio 
“sin añadir más edificación ni 
consumir suelo en las islas”. 

Para Fernández, no es sos-
tenible una fórmula centrada 
en llenar habitaciones a pre-
cios bajos o depender única-
mente del volumen empaque-
tado por turoperadores, e in-
siste en la necesidad de ser ca-
paces de generar mayor valor 
añadido, elevando la tarifa y el 
gasto medio del cliente duran-
te su estancia. 

El directivo destaca que la 
propuesta hotelera de Cana-
rian Hospitality pretende di-
ferenciarse del tradicional sol 
y playa apostando por produc-
to local y con una flexibilidad 
en su oferta de media pensión. 
Huyen del concepto todo in-
cluido y, en algunos de sus ho-
teles, ofrecen un crédito flexi-
ble que asigna un saldo diario 
de consumo al cliente, que de-
cide cómo y cuándo gastarlo 
en su estancia en los puntos de 
venta del hotel.  

El grupo también es dife-
rencial en sostenibilidad, bus-
cando un impacto directo y 
participativo con, entre otras 
iniciativas, una campaña de 
reutilización de toallas (los 20 
céntimos diarios que cuesta 
lavar cada toalla no van al be-
neficio del hotel, sino que se 
destinan a Foresta, una funda-
ción de reforestación de bos-
ques autóctonos canarios). 

En cuanto a las previsiones, 
trabajan sobre la hipótesis de 
que el sector se enfrenta a un 
periodo de estancamiento o 
moderada caída. Es por ello 
que considerarán satisfactorio 
conseguir absorber el impacto 
de la inflación y ofrecer una 
pequeña mejora de rentabili-
dad a los inversores en los ho-
teles ya estabilizados.

Tobias 
Kuetscher 
líderará el 
crecimiento de 
Cosbar Group 
Ana Medina. Madrid 
Cosbar Group, compañía de 
belleza especializada en el 
cuidado facial y capilar, ha in-
corporado a Tobias Kuets-
cher como CEO. Su llegada 
marca el inicio de una nueva 
etapa para la compañía, con el 
foco en reforzar su posición 
en el mercado y sentar las ba-
ses para una nueva fase  de de-
sarrollo y transformación, 
tanto a nivel internacional co-
mo nuevas categorías, canales 
y oportunidades de negocio. 

El grupo fabrica desde 1967 
las marcas Montibello Hair-
care y Montibello Skincare, y 
distribuye en Iberia la enseña 
australiana de cuidado capilar 
Kevin Murphy. 

Kuetscher releva a Enric 
Aliberch, que cierra una etapa 
de más de 20 años, primero 
como director de Marca y 
luego como CEO. Continuará 
vinculado a la compañía co-
mo asesor externo. 

El nuevo CEO cuenta con 
más de 20 años de experien-
cia en la industria cosmética. 
Inició su carrera en L’Oréal, 
donde desarrolló funciones 
de márketing, ventas y desa-
rrollo de negocio, participan-
do en el lanzamiento de Ma-
trix en nuevos mercados y 
trabajando con L’Oréal Pro-
fessionnel, Redken, Kérastase 
y Shu Uemura. 

Posteriormente, se incor-
poró a TIGI y Unilever, don-
de llegó a ser director general 
para Europa y Asia-Pacífico, y 
a Underlining en EEUU.

Museo  
del Jamón 
acelera en  
su plan de 
aperturas
Expansión. Madrid 
El Museo del Jamón pisa el 
acelerador en su plan de cre-
cimiento. La popular enseña 
de restauración madrileña ha 
inaugurado un nuevo estable-
cimiento en Madrid, situado 
en la Cava de San Miguel, jun-
to a la Plaza Mayor. 

El proyecto, bajo el concep-
to La Tasca, refuerza la pre-
sencia de la enseña en Madrid 
justo después de dar el salto 
internacional. El Museo del 
Jamón abrió el pasado abril 
un local en Nueva York situa-
do en Little Spain, el mercado 
gastronómico del conocido 
chef José Andrés. 

El objetivo de la compañía 
es mantener un ritmo medio 
de tres nuevas aperturas al 
año. La empresa prevé anun-
ciar próximamente una nue-
va apertura en España, fuera 
de la Comunidad de Madrid. 

“Queremos seguir crecien-
do sin perder nuestra identi-
dad. Cada apertura es una 
oportunidad para adaptar 
nuestro concepto al espacio y 
al público, manteniendo 
siempre el producto español y 
la cultura del bar como lugar 
de encuentro”, asegura Luis 
Alfonso Muñoz, CEO de Mu-
seo del Jamón. 

La familia Muñoz Sánchez 
controla el 100% de la compa-
ñía tras comprar un 50% a 
otra rama familiar en 2025.

gen retornos “inasumibles”, 
apuestan por reposicionar ac-
tivos obsoletos con reformas 
integrales, financiación ade-
cuada e incorporación de 
marcas atractivas, explica el 
CEO de Canarian Hospitality, 
Francisco Fernández. 

La compañía emplea dos 
marcas propias (MYND Ho-
tels y Sholeo Lodges), con cin-
co hoteles operativos, y mar-

Tobias Kuetscher, nuevo CEO  
de Cosbar Group.

Imagen del nuevo estableci-
miento de El Museo del Jamón.
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