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Empresas & Finanzas

Á. C. Álvarez VALENCIA.  

La empresa especializada en tecno-
logía y equipos de almacenamien-
to energético con baterías Turbo 
Energy, que cotiza en el Nasdaq de 
Estados Unidos, ha llegado a un 
acuerdo con un inversor institucio-
nal de ese país que aportará 3,25 

Turbo Energy logra 2,8 millones en Estados Unidos para financiarse 
La firma de baterías coloca 
el 8% de su capital con un 
inversor institucional

millones de dólares (2,8 millones 
de euros).  

El acuerdo contempla que el nue-
vo socio inversor adquiera un mi-
llón de títulos de ADS (American 
Depositary Shares), que son los va-
lores con los que cotiza en el mer-
cado tecnológico y que se corres-
ponden con 5 millones de acciones 
de la sociedad, el equivalente al 8% 
del capital. La empresa valenciana 
ha comunicado a la SEC, la autori-
dad del mercado estadounidense, 
el acuerdo con el inversor sin des-

velar su identidad y que la opera-
ción se materializará mediante una 
“oferta directa registrada” de 3,25 
dólares por título, según contempla 
la normativa del mercado. Turbo 
Energy ha designado a Alliance Glo-
bal Partners (AGP) como agente co-
locador exclusivo.  

Con el nuevo acuerdo la empre-
sa valenciana busca reforzar su po-
sición financiera para aprovechar 
las oportunidades del mercado y 
acelerar el desarrollo y despliegue 
de sus soluciones de almacenamien-

to energético inteligente basadas en 
Inteligencia Artificial (IA). 

La empresa, que forma parte del 
grupo de energía renovables Um-
brella Global Energy, cerró recien-
temente un proceso de reordena-
ción de su deuda bancaria, después 
de haber llegado a acuerdos con Ban-
kinter, CaixaBank y BBVA para mo-
dificar su financiación y estructu-
rarla a largo plazo, mediante prés-
tamos bilaterales con cada entidad. 
El volumen total de la deuda inclui-
da es de 4,8 millones de euros.  

Además, a través de su matriz ha 
logrado un contrato valorado en 46 
millones de euros para suministrar 
sus equipos de baterías y su tecno-
logía d gestión al grupo azulejero 
Pamesa, en un proyecto que com-
bina plantas fotovoltaicas y centra-
les de almacenamiento con una in-
versión global de 74 millones de eu-
ros. El propio presidente de Pame-
sa, el empresario Fernando Roig, 
cerró un acuerdo para comprar cer-
ca del 9,6% de Umbrella a princi-
pios de este año.

han tenido que reforzar para tener 
capacidad ante la fuerte demanda 
de móviles del público. 

“Es muy importante tener claro 
que es crítico, como en el caso de 
los eventos es fundamental el video-
marcador, el control de entradas o 
los servicios de comida”, destaca 
Andrés Alonso, responsable de sis-
temas del Roig Arena, que partici-
pó en una presentación sobre la ar-
quitectura y la tecnología de ciber-
seguridad del recinto.  

Línea roja 
Otra de las grandes murallas en que 
se basa el sistema del Roig Arena es 
la segmentación y el control de los 
equipos internos y de proveedores 
externos. “Ahora mismo no hay dis-
positivo que se conecte al Arena e 
intente atacar que no lo podamos 
controlar”, asegura Paül Mollà. Pa-
ra ello, una de las líneas rojas que 
han marcado es que cualquier equi-

po que se instala debe pasar un in-
forme de evaluación de riesgos di-
gitales de Deloitte, que también ha 
colaborado en la arquitectura de ci-
berseguridad. Un análisis que in-
cluso ha permitido a algunos pro-
veedores detectar brechas de segu-
ridad que desconocían. 

El centro de operaciones de ciber-
seguridad o Cibersoc de Deloitte 
también fue el elegido por los ges-
tores de la instalación valenciana 
para dar soporte las 24 horas del día 
ante las posibles las amenazas y ata-
ques en tiempo real. Una alerta que 
apenas se ha tenido que activar en 
una ocasión por un enlace sospe-
choso y que también ha servido de 
aprendizaje. “El primer antivirus es 
el sentido común”, subraya Mollà, 
que considera que por mucha in-
versión en equipos y cortafuegos in-
formáticos, al final la formación y 
que los trabajadores interioricen los 
riesgos es imprescindible para lo-
grar un mínimo de seguridad.

Todos los equipos 
que se instalan 
tienen que pasar  
un informe para 
evaluar los riesgos

La silueta del Roig Arena, cuya fachada está recubierta con 8.600 piezas de cerámica. EE 

Ángel C. Álvarez VALENCIA.  

El Roig Arena, el recinto multiusos 
de Valencia promovido por el pre-
sidente de Mercadona, Juan Roig, 
no ha reparado en lo último en tec-
nología para convertirse en un re-
ferente en Europa en competicio-
nes deportivas y espectáculos mu-
sicales. Con una inversión de cerca 
de 400 millones de euros el coloso 
presume de contar con el videomar-
cador central de más tamaño y ma-
yor resolución de Europa y panta-
llas led en su interior y exterior que 
suman más de 1.800 metros cua-
drados. Una infraestructura de úl-
tima generación que también se ha 
convertido en crítica en pleno auge 
de los ciberataques. 

La arquitectura para blindar la ci-
berseguridad del recinto fue plani-
ficada prácticamente desde cero a 
la vez que se desarrollaban las obras 
que se han prolongado cinco años. 
Según Paül Mollà, director de Tec-
nología y Operaciones del Roig Are-
na su obsesión en el diseño del sis-
tema de protección ha sido “seg-
mentar, segmentar y segmentar” 
para controlar el tráfico y las comu-
nicaciones. Una forma de evitar que 
si algo falla o los hackers encuen-
tran por donde colarse pueda caer 
o colapsar todo el sistema. 

El gigantesco complejo con capa-
cidad para más de 18.000 personas 
cuenta con 4.000 puntos de accesos 
de datos y un centenar de tecnolo-
gías distintas, lo que complica aún 
más el blindaje. Unas conexiones 
que incluyen cámaras, dispositivos 
digitales y audiovisuales, de los que 
140 se consideran equipos críticos 
protegidos ya que sin ellos difícil-
mente se podrían llevar a cabo los 
eventos. 

Un ejemplo de esa estrategia ha 
sido la decisión de instalar más de 
25 redes distintas completamente 
aisladas e independientes entre sí 
para garantizar las comunicaciones 

El Roig Arena se blinda de ciberataques 
para conectar más de 5.000 espectadores 
El recinto opera con 25 redes aisladas y el apoyo del centro especializado de Deloitte

de cada proceso, desde el control de 
entradas a la gestión del día a día 
del Valencia Basket o los conteni-
dos audiovisuales de los conciertos. 
Este sistema asegura que los miles 
de personas que acuden como pú-

blico a los partidos de baloncesto o 
los conciertos puedan conectarse 
también a su red pública de wifi, 
que ha llegado a registrar más de 
5.000 personas conectadas simul-
táneamente durante algunos even-

tos que ha albergado en estos 6 me-
ses. Una conectividad que es una de 
las grandes bazas que explotan los 
arenas más punteros para mejorar 
la experiencia del espectador y que 
sus responsables reconocen que ya 

La pista central del recinto durante un concierto, que puede albergar 18.000 personas. EE 
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