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Expansión. Madrid 
Elewit, plataforma tecnológi-
ca y filial de innovación de 
Redeia, invertirá 40 millones 
de euros en innovación en los 
próximos cuatro años en el 
marco del recientemente 
presentado plan estratégico 
de Redeia con horizonte 
2029, informó la sociedad. 

En concreto, el plan sitúa la 
innovación tecnológica y la 
digitalización como palancas 
de eficiencia y transforma-
ción para el grupo y en espe-
cial para la actividad que de-
sarrolla Red Eléctrica. 

El papel de Elewit se cen-
trará en impulsar la implanta-
ción y el despliegue de solu-
ciones tecnológicas orienta-
das a mejorar la eficiencia 
operativa y a impulsar la 
transformación digital y cul-
tural de Redeia. También es-
tas soluciones estarán centra-
das en el impulso de la vigi-

lancia tecnológica a través de, 
por ejemplo, el desarrollo de 
la innovación en fases más 
tempranas para anticiparnos 
a los retos de futuro. 

La directora de Elewit y 
chief innovation & technology 
officer de Redeia, Elena de 
Benavides, señaló que la 
compañía “abre una nueva 
etapa” que continuará la línea 
de trabajo que viene desarro-
llando, y además seguirá im-
pulsando su innovación “co-
mo uno de los grandes ejes 
estratégicos para los próxi-
mos años”. 

“Queremos continuar pro-
moviendo la tecnología y la 
innovación como herramien-
tas clave para transformar el 
negocio, mejorar la eficiencia 
operativa y dar respuesta a los 
grandes retos de la transición 
energética y la digitaliza-
ción”, subraya. 

En 2025, la compañía 
avanzó en incorporar 16 solu-
ciones tecnológicas en las dis-
tintas filiales de Redeia, un 
23% más respecto a 2024. 
Además, gestionó 62 proyec-
tos y promovió 132 iniciativas 
de innovación, informa EP.

Elewit (Redeia) invertirá 40 millones 
en proyectos de innovación hasta 2029

Elewit buscará 
implantar soluciones 
tecnológicas que 
mejoren la eficiencia 
operativa

VMO2 carga contra BT en 
plena compra de Netomnia
TELEFÓNICA/  La filial del grupo español acusa al antiguo monopolio de intentar 
“estrangular” a la competencia y le roba un directivo clave para su negocio de fibra.

Artur Zanón. Londres 
VMO2, la compañía de fibra y 
móvil británica participada 
por Telefónica y Liberty Glo-
bal, y BT han comenzado una 
batalla con el negocio de ban-
da ancha de Reino Unido co-
mo telón de fondo. VMO2 ha 
fichado a un directivo de BT y 
el antiguo monopolio ha 
anunciado una campaña co-
mercial con el objetivo de ero-
sionar a su rival, que le acusa 
de “estrangular” a la compe-
tencia. Por si fuera poco, Tele-
fónica y sus socios están a la 
espera de la aprobación de la 
compra de Netomnia para 
crear un rival de BT en fibra. 

El pasado jueves, nexfibre 
(la empresa de Telefónica, Li-
berty e InfraVia Capital Part-
ners) anunció el fichaje de Ses 
Indy como director comer-
cial. nexfibre es la empresa 
que espera la bendición de la 
Autoridad de los Mercados y 
la Competencia (CMA) en 
Reino Unido para cerrar la 
compra de Netomnia y cons-
truir un operador nacional 
que pueda convertirse en una 
alternativa a Openreach, la fi-
lial de fibra de BT. 

Lo delicado de la incorpo-
ración es que Indy es un eje-
cutivo que llevaba trabajando 
desde 2004 en BT y, desde 
2009, estaba vinculado a la 
propia Openreach, donde 
hasta ahora ejercía como di-
rector general de clientes y 
trabajó de cerca con provee-
dores como Sky, Vodafone y 
PXC, con especial atención al 

Tienda de VMO2 en Londres.

Incarlopsa es uno de los grandes proveedores de Mercadona.

Incarlopsa dispara  
el beneficio un 76% y 
factura 1.260 millones
Nerea San Esteban. Madrid 
Incarlopsa (Industrias Cárni-
cas Loriente Piqueras), uno 
de los principales proveedo-
res cárnicos de Mercadona, 
cerró su ejercicio 2025 con 
una facturación de 1.263 mi-
llones de euros, un 5% más 
que el año anterior, mientras 
que el beneficio neto se situó 
en 36 millones de euros, dis-
parándose un 76%, según las 
cuentas consolidadas dadas a 
conocer ayer por la compañía. 

La empresa con sede en 
Tarancón (Cuenca) achaca la 
fuerte mejora de sus ganan-
cias al incremento del ebitda, 
la reducción de los gastos fi-
nancieros y la imputación a 
resultados de una serie de 
subvenciones. 

“Estos resultados reflejan 
el impacto positivo del plan 
de mejora de la eficiencia y 
optimización del negocio 
puesto en marcha durante 
2025 por la compañía, así co-
mo su capacidad para adap-
tarse con agilidad a un entor-
no marcado por la volatilidad 
de los mercados y los retos del 
sector agroalimentario”, ano-
tó ayer la empresa. 

Incarlopsa cerró el último 
ejercicio con un ebitda cerca-
no a los 90 millones de euros, 
un 11% superior al registrado 
en 2024, mientras que el mar-
gen bruto creció un 5%. 

Como detalló ayer la em-
presa, la evolución positiva 
del negocio también se trasla-
dó al volumen comercializa-
do, que superó las 335.096 to-

neladas de producto, un 3% 
más que en el ejercicio ante-
rior. De ellas, 276.718 tonela-
das se destinaron al mercado 
nacional, mientras que 58.378 
toneladas se exportaron a 
mercados internacionales, re-
presentando aproximada-
mente el 15% de las ventas to-
tales, en línea con el ejercicio 
anterior, “pese al descenso de 
los precios del porcino regis-
trado en determinados mer-
cados internacionales”, mati-
zó ayer Incarlopsa. 

La empresa comercializa 
sus productos en más de 45 
países. El año pasado, de he-
cho, la compañía obtuvo la 
autorización para exportar a 
Estados Unidos.  

Adquisiciones 
En 2025, Incarlopsa cerró 
una operación conjunta con 
Grupo Vall Companys y Gru-
po Cañigueral para hacerse 
cada una con un 33% de Inga 
Food, dedicada a la produc-
ción y comercialización de 
cerdos cebados, que cuenta 
con alrededor de 90 emplea-
dos y factura más de 325 mi-
llones de euros. Además, la 
cárnica ha incorporado a 
principios de 2026 a Embuti-
dos Bricio.

El proveedor cárnico 
de Mercadona 
mejoró sus ventas 
un 5% y su ebitda 
creció un 11%

Crecimiento dentro y fuera
 Incarlopsa está 
creciendo en Portugal 
gracias a ser uno de los 
principales proveedores 
cárnicos de Mercadona.

 La empresa, que vende 
sus productos en 45 países 
(representa el 15% de sus 
ventas), está autorizada a 
exportar a EEUU.

OFERTAS
 BT ofrecerá descuentos a 
Vodafone, Sky y TalkTalk si 
optan por su red de fibra 
frente a la de VMO2. 
 
 “El comportamiento de BT 
es un ejemplo claro de fuerza 
dominante que ejercita sus 
músculos haciendo imposible 
que otros puedan competir y 
que luego sube los precios”, 
critica Lutz Schüler (VMO2). 
 
 “La competencia es dura 
para muchos, pero, como en 
cualquier otro negocio en un 
mercado competitivo, 
tenemos ofertas para apoyar 
a los clientes. Seguiremos 
compitiendo duro, pero de 
forma justa, según las reglas 
de precios del regulador”, 
afirma un portavoz de BT.

crecimiento de clientes y la 
estrategia mayorista. La in-
corporación es un golpe en to-
da regla para BT. 

Los analistas esperan una 
cierta concentración del mer-
cado para incrementar la ren-
tabilidad, y ahí se apoya el in-
tento de nexfibre por hacerse 
con Netomnia en una opera-
ción valorada en 2.000 millo-
nes de libras (2.300 millones 
de euros) y que permitirá in-
versiones posteriores por 
4.100 millones de euros. 

Pero la batalla no acaba 
aquí, porque mientras la 

CMA termina su expediente 
por la fusión, cada empresa 
juega sus bazas. El próximo 1 
de octubre, BT Openreach 
prevé lanzar una estrategia 
comercial en la que incentiva-
rá con 50 libras extra (59 eu-
ros) la captación neta de 
clientes en zonas donde com-
pite con VMO2. Por ello, la fi-
lial de Telefónica ha pedido al 
regulador que no autorice la 
campaña de Openreach. 

“Estamos analizando si es-
tas ofertas suponen una preo-
cupación por motivos de 
competencia que requieran 

una intervención”, explicó un 
portavoz de Ofcom, el regula-
dor británico de telecos. 

A falta de las conclusiones 
de Ofcom, VMO2 ha puesto el 
grito en el cielo. Su consejero 
delegado, Lutz Schüler, ha 
criticado que BT trata de “es-
trangular” la competencia en 
fibra aprovechando su posi-
ción dominante. 

VMO2 perdió 1.618 millo-
nes de libras (1.904 millones 
de euros) en 2025, frente al 
beneficio de BT de 1.054 mi-
llones de libras (1.241 millo-
nes de euros).
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