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La red de estaciones de servicio en España por operador
En número

Fuente: CNMC, Dirección de Energía.
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noil y Galp Energía España lograron 
ampliar su red durante la primera 
mitad del año, con un crecimiento 
neto de 30 y una estación de servi-
cio, respectivamente, en un contex-
to marcado por la consolidación del 
sector y la ralentización del ritmo de 

expansión observado en ejercicios 
anteriores.  

Marcas independientes 
Otra cuestión es el creciente peso que 
han ido ganando en los últimos años 
las estaciones de servicio indepen-

dientes integradas bajo marcas co-
merciales recurrentes, especialmen-
te cadenas como Plenergy y Petro-
prix, que contaban con 384 y 187 ins-
talaciones censadas, respectivamen-
te.  Frente a esta expansión, las redes 
vinculadas a operadores de hiper-
mercados, como Carrefour, Alcam-
po o BonÀrea, han estabilizado su 
presencia tras el fuerte crecimiento 
experimentado entre 2013 y 2021.  
No obstante, el mercado de las gaso-
lineras independientes continúa  por 
una elevada atomización, ya que las 
estaciones asociadas a una marca re-
currente representan únicamente el 
29,4% de esta red, con 1.619 insta-
laciones de un total de 5.505. En con-
secuencia, más de siete de cada diez 
gasolineras independientes en Espa-
ña siguen operando fuera de gran-
des enseñas o cadenas reconocidas.
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El número de gasolineras en España 
registró en el primer semestre de 2026 
su primer descenso desde que exis-
ten datos comparables, poniendo fin 
a más de una década de crecimiento 
ininterrumpido de la red de estacio-
nes de servicio. Según el informe pu-
blicado este miércoles por la Comi-
sión Nacional de los Mercados y la 
Competencia (CNMC), el censo ofi-
cial contabilizaba a 30 de junio 195 
instalaciones menos que al cierre de 
2025, dando un total de 12.562 pun-
tos de venta. La caída se produce tras 
registrarse un crecimiento acumula-
do entre los años 2011 y 2025 del 
27% en la apertura de estaciones de 
servicio a nivel nacional. 

La caída responde a una combina-
ción de factores, según el organismo. 
Por un lado, el ritmo de apertura de 
nuevas estaciones se moderó duran-
te los seis primeros meses de este año, 
con 91 nuevas instalaciones, frente 
a las 95 registradas en el segundo se-
mestre de 2025 y las 99 del mismo 
periodo de 2024. Por otro, la actua-
lización del censo llevada a cabo por 
la CNMC, en el marco de las tareas 
de supervisión derivadas de la entra-
da en vigor de la Disposición Final 
Cuarta del Real Decreto-ley 7/2026, 
provocó la exclusión de un número 
significativo de instalaciones. 

El ajuste afectó principalmente a 
las estaciones de servicio indepen-
dientes, que redujeron su presencia 
en 147 puntos de venta durante el 
semestre y pasaron a representar el 
43,82% del total de la red nacional. 
En cambio, las grandes redes inte-
gradas de operadores registraron des-
censos más limitados, reflejando una 
mayor estabilidad de sus estructuras 
comerciales. Por ejemplo, Repsol ce-
rró con 3.197 instalaciones, 16 me-
nos que en el mismo periodo del año 
anterior.  

Entre las principales enseñas del 
mercado, únicamente Moeve-Balle-

España reduce el número de gasolineras 
por primera vez, hasta las 12.562
Las marcas independientes ganan terreno y acaparan ya el 45% del total de ventas

Las estaciones comercializaron  
30 millones de metros cúbicos 

La CNMC destaca que las estaciones de servicio comercializaron en 
2025 cerca de 29,7 millones de metros cúbicos de carburantes, se-
gún la información facilitada por el 91% de la red nacional, con una 
venta media anual de 2,6 millones de litros por instalación. Por ope-
radores, las redes vinculadas a grupos con capacidad de refino lide-
raron el mercado al acaparar el 45,3% de las ventas, seguidas muy 
de cerca por las estaciones independientes, con un 45,1%, mientras 
que los operadores no refinadores representaron el 9,6% restante.

BP prorroga sus 
descuentos de 
hasta 15 céntimos 
en carburantes
La promoción estará 
vigente de viernes a 
domingo para usuarios
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BP vuelve a ampliar su campa-
ña de descuentos en carburan-
tes en España, que permanece-
rá vigente durante los fines de 
semana hasta finales de septiem-
bre. Con esta decisión, la com-
pañía seguirá ofreciendo des-
cuentos de entre 10 y 15 cénti-
mos por litro. En concreto, los 
clientes podrán acumular 10 cén-
timos por litro al repostar carbu-
rantes Regular y 15 céntimos por 
litro en los Ultimate. 

La promoción se aplicará des-
de las 8:00 horas de los viernes 
hasta las 24:00 horas de los do-

mingos en las estaciones adhe-
ridas al programa de fidelización 
miBP. Para acceder a la promo-
ción, los usuarios deberán iden-
tificarse a través de la aplicación 
móvil en el momento del pago.  

La ampliación de la campaña 
se produce en un contexto de ele-
vada presión sobre los precios de 
los carburantes como consecuen-
cia de la crisis en Oriente Medio, 
en el que las principales compa-
ñías del sector han intensificado 
sus programas comerciales y de 
fidelización para tratar de con-
tener el impacto del coste del 
combustible sobre los conducto-
res. Repsol prolongó sus descuen-
tos hasta el 30 de septiembre, 
mientras que Moeve extendió su 
programa de ahorro hasta el 30 
de noviembre.
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Estaciones en España 
Donde se aplicará. Ademas de 
carburantes, BP ofrece recarga 
ultrarápida con Iberdrola
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Los concesionarios españoles de au-
tomoción cerraron el primer semes-
tre de 2026 con una rentabilidad 
antes de impuestos del 1,69% so-
bre su facturación, lo que supone 
una mejora de 0,25 puntos porcen-
tuales respecto al 1,44% registrado 

en el mismo periodo del año ante-
rior, según el último Informe de Ac-
tividad de Concesionarios Españo-
les elaborado por Snap-on Business 
Solutions para Faconauto. 

La mejora de los resultados llegó 
acompañada de un saneamiento de 
la red comercial. El porcentaje de 
concesionarios que operan con pér-
didas se redujo significativamente, 
pasando del 29,9% al 21,5% en com-
paración con el primer semestre de 
2025. Además, la liquidez del sec-
tor se situó en 1,23, mientras que 

los gastos generales permanecieron 
estables en el 4% de la facturación, 
gracias a que el crecimiento de la 
actividad permitió absorber el au-
mento de los costes operativos. 

Vehículo nuevo 
Sin embargo, la evolución no fue 
homogénea en todas las áreas de 
negocio. Los mayores avances se re-
gistraron en la venta de vehículos 
nuevos y en las actividades de taller 
mecánico, mientras que el merca-
do de ocasión y, especialmente, los 

servicios de chapa y pintura conti-
nuaron mostrando un comporta-
miento más débil. 

La actividad de venta de vehícu-
los nuevos elevó su rentabilidad 
hasta el 4,1%, seis décimas más 
que un año antes, impulsada por 
el dinamismo del mercado y una 
mejora de los márgenes comercia-
les. Por el contrario, el negocio de 
vehículos de ocasión redujo su ren-
tabilidad al 2,8%, cinco décimas 
menos que en el segundo trimes-
tre de 2025. 

Pese a este retroceso, la división 
comercial en su conjunto mejoró 
sus resultados y alcanzó una renta-
bilidad del 3,8%, frente al 3,4% re-
gistrado un año antes. 

El peso del vehículo nuevo sigue 
siendo determinante en las cuentas 
del sector. Este segmento concentra 
el 68,5% de la facturación total de los 
concesionarios y genera aproxima-
damente la mitad de sus beneficios. 
Por su parte, el vehículo de ocasión 
representa el 16,5% de los ingresos 
y aporta el 8,4% del resultado global.

Los concesionarios elevan su rentabilidad al 1,69% hasta junio
Se reduce el número de 
negocios en pérdidas  
del 29,9% al 21,1%
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