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Mango supera un año más sus 
propios registros y alcanza en 2025 
los 242 millones de euros de bene-
fi cio neto, un 11% más que el ejer-
cicio anterior, consolidando así su 
posición como referente en el sec-
tor. Durante la presentación de los 
resultados fi nancieros de la com-
pañía que tuvo lugar ayer por la 
mañana en la sede de la empresa, 
en Barcelona, Mango mostró los 
datos de su crecimiento que se 
refl eja en la apertura de 260 nue-
vas tiendas por todo el mundo.

En la presentación intervino 
Toni Ruiz, presidente y consejero 
delegado de Mango, quien desta-
có que la compañía española «ha 
transformado un año complejo en 
un ejercicio extraordinario, alcan-
zando magnitudes récord en 
nuestros principales indicadores 
y fortaleciendo nuestra rentabili-
dad de forma sostenida». Concre-

tamente, los ingresos de Mango en 
2025 han alcanzado los 3.767 mi-
llones de euros, lo que supone un 
incremento del 13% respecto al 
año anterior. «Estos hitos son el 
refl ejo de una compañía que ha 
sabido consolidar su modelo de 
negocio y proyectar su propuesta 
de valor con una marcada ambi-
ción global», añadió Ruiz, que re-
cordó que este año «ha sido muy 
exigente, el primero sin nuestro 
fundador».

El Ebitda (resultado bruto de 
explotación) ha alcanzado los 722 
millones de euros, con un creci-
miento del 13% respecto a 2024, 
mientras que el resultado neto se 
ha situado en los 242 millones de 
euros, 23 millones de euros más 
que el ejercicio anterior. 

Además, Mango ha registrado 
en 2025 «su mayor inversión de la 
historia»: cerca de 225 millones de 
euros destinados a «proyectos es-
tratégicos» como la expansión de 
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►Factura un 13% 
más en 2025 y roza 
los 3.800 millones. 
Abrió 260 tiendas el 
año pasado y suma 
ya 2.931 locales

Mango gana 242 millones 
(+11%) con récord de ventas

El CEO Toni Ruiz (centro), la directora fi nanciera, Margarita Salvans, y el dir. de expansión, Daniel López 
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la marca, el desarrollo del Campus 
Mango o las capacidades tecnoló-
gicas y logísticas. El presidente de 
Mango celebró también que en un 
«entorno en el que muchas em-
presas del sector apuestan por 
cerrar tiendas, nosotros reafi rma-
mos nuestra vocación de seguir 
abriendo para estar cerca de nues-
tros clientes». En este sentido, 
Mango ha abierto más de 260 tien-
das en 2025, alcanzando los 2.931 
puntos de venta en más de 120 
mercados en todo el mundo, y una 
superfi cie de venta cercana a los 
900.000 metros cuadrados. Así, en 
los dos últimos años, la empresa 
española ha abierto o reformado 
una tienda cada día del año.

La línea Woman (Mujer) sigue 
siendo el motor principal de Man-
go, representando casi el 80% de 
las ventas. Sin embargo, las líneas 
Man, Kids, Teen y Home (Hombre, 
Niños, Jóvenes y Hogar) crecen de 
forma «muy dinámica», situándo-
se en el 21% de los ingresos, «muy 
por encima de la media del sec-
tor». De hecho, Mango Teen ha 
duplicado su parque de tiendas, 
hasta superar las 60, mientras que 
en 2025 se han abierto las cuatro 
primeras tiendas físicas de Mango 
Home. Por su parte, el canal online 
también consolida su crecimien-
to, con una cifra de ventas que 
representa el 30% del total.

La línea de mujer 

supone el 80% de las 

ventas. Uno de cada 

tres euros facturados 

viene del online

El consejero delegado de Iber-
drola España, Mario Ruiz-Tagle, 
aseguró ayer que el camino que 
tiene que perseguir Europa es 
lograr la independencia energé-
tica, algo que considera «una 
cuestión de seguridad nacio-
nal». Ante la nueva crisis en 
Oriente Medio y el incierto im-
pacto que tendrá en el suminis-
tro eléctrico, Ruiz-Tagle pidió en 
un encuentro organizado por 
Club Siglo XXI que se rebajen los 
impuestos eléctricos y se evite 
caer en la «excepción ibérica», 
que tachó de mala opción, para 
mitigar la situación.  

«No hemos terminado una 
crisis y ya comienza otra», afi r-
mó, recordando que los precios 
del gas y el petróleo siguen con-
dicionando la economía euro-
pea. «Hay que tomar la decisión, 
¿queremos depender del Estre-
cho de Ormuz o no?». «España 
tiene una oportunidad histórica 
al haber generado una gran in-
versión en renovables que ha 
bajado el precio del kilovatio, a 
pesar del peso de los peajes e 
impuestos, que nos hacen per-
der competitividad», subrayó. 

Ruiz-Tagle estimó que será 
posible volver a ver los precios 
energéticos de 2022 y 2023, con 
la guerra en Ucrania, depen-
diendo de la matriz energética. 
«Los precios van a subir depen-

►Ruiz-Tagle cree que son las mejores 
opciones frente a la crisis energética

Iberdrola pide bajar 
impuestos y desechar 
la excepción ibérica

J. Sanz. MADRID

diendo de la energía autóctona 
que tengamos», declaró. 

Respecto a posibles medidas 
del Gobierno para hacer frente a 
un posible impacto de los pre-
cios de la energía, defendió 
siempre «bajar impuestos» de la 
electricidad y se mostró en con-
tra de medidas como la denomi-
nada «excepción ibérica», ya 
que, en su opinión, «no fue una 
buena decisión». «Ojo con la ex-
cepción ibérica como solución y 
con la intervención del precio», 
aseguró, recomendando tomar 
medidas sobre «el origen del 
problema y no sobre el efecto». 

Por otra parte, advirtió de que 
la «fi rmeza» del suministro sigue 
siendo un reto y reclamó avanzar 
en tecnologías de almacena-
miento, desde los sistemas hi-
dráulicos de bombeo hasta las 
baterías de nueva generación. 
«No podemos hacer las cosas al 
revés: primero producir y luego 
ver cómo almacenamos», dijo.

Sobre el colapso de las redes, 
lamentó la situación de «conges-
tión provocada por mucha de-
manda que quiere entrar, pero 
no puede» y pidió acelerar la in-
versión en redes y dotarlas de 
una retribución adecuada.

Por último, consideró que 
prescindir de la nuclear, cuyo 
parque en España está «en la 
plenitud de su vida», sería como 
«salir del hospital con una enfer-
medad grave y cancelar el segu-
ro de vida».
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El consejero delegado de Iberdrola España, Mario Ruiz-Tagle

La Razón
Fecha:  viernes, 6 de marzo de 2026
Fecha Publicación:  viernes, 6 de marzo de 2026
Página: 30
Nº documentos: 1

Recorte en color                              % de ocupación: 32,37                                                                       Valor: 11522,44€                                                                                                                  Periodicidad: Diaria                                                                                                                                                         Tirada: 75.013                                                                                                                                                                                        Audiencia: 122.000 Difusión: 51.373


