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Moeve y Exolum, a través 
de su joint venture Terminal 
Puerto Tartessos, han irma-
do un acuerdo de inancia-
ción con BBVA y Kutxabank 
para respaldar el desarrollo 
del muelle sur, una infraes-
tructura estratégica situada 
en el puerto de Huelva. Se-
gún una nota de prensa, la 
instalación, que ya supera 
el ecuador de su construc-
ción, será uno de los princi-
pales puntos de entrada de 
materias primas y salida de 
productos de la nueva plan-
ta de biocombustibles 2G de 
Moeve, integrada en el que 
será el mayor complejo de 
biocombustibles 2G del sur 
de Europa.

La operación, por impor-
te de 105 millones de euros, 
se ha estructurado bajo un 
modelo de inanciación pro-

ject inance, que permitirá 
optimizar la estructura de 
capital y afrontar a largo pla-
zo una inversión estratégica 
para el desarrollo logístico 
del enclave industrial del 
puerto exterior de Huelva. 
La estructuración de la i-
nanciación ha sido liderada 
por el BBVA, junto a Kutxa-
bank que ha actuado como 
lead arranger. En la transac-
ción han participado los des-
pachos Garrigues, como ase-
sor legal de Terminal Puerto 
Tartessos, y Gómez-Acebo & 
Pombo, como asesor legal 
de las entidades inancieras. 

Carmen de Pablo, CFO y 
directora de estrategia, sos-
tenibilidad y M&A de Moeve, 
señaló que “el muelle sur es 
mucho más que una infraes-
tructura portuaria: es una 
pieza esencial para impul-
sar la transición energética 
y reforzar la autonomía de 

Europa. Este acuerdo inan-
ciero respalda un proyecto 
que nos permitirá mejorar 
la eiciencia y disponer en 
nuestras instalaciones de 
Huelva de la capacidad lo-
gística necesaria para impul-
sar nuestros proyectos de 
moléculas verdes”.

Por su parte, David Folga-
do, CFO de Exolum, destacó 
que “la logística es un ele-
mento esencial para hacer 
posible la transición ener-
gética. El muelle sur nos 
permitirá disponer de una 
infraestructura más moder-
na, lexible y preparada para 
gestionar nuevos vectores 
energéticos, reforzando la 
eiciencia y la seguridad de 
las operaciones y contribu-
yendo al desarrollo de una 
industria más sostenible y 
competitiva”. Y añadió que 
“esta inanciación también 
ha permitido estructurar 
una operación que demues-
tra el interés del mercado de 
project inance por respal-
dar infraestructuras clave 
para la transición energética, 
aportando valor al desarro-
llo de este tipo de activos”.

El proyecto muelle sur 
prevé la construcción de 
una nueva instalación de 
atraque de 511 metros que 
modernizará las capacida-
des logísticas del Parque 
Energético La Rábida y de 
las instalaciones de Exolum. 
La nueva infraestructura op-
timizará las operaciones de 
carga y descarga de buques 
y permitirá gestionar con 
mayor eiciencia la entrada 
de materias primas sosteni-
bles y la expedición de nue-
vos combustibles. Además,  
reforzará la seguridad del 
complejo, contribuyendo al 
fortalecimiento de la auto-
nomía energética europea.

Moeve y Exolum logran 
105 millones para 
el puerto de Huelva

El acuerdo, sellado con el BBVA  
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El 19 de junio de 2025, hace 
algo más de un año, Verisu-
re, por entonces Securitas 
Direct, lanzó una reclama-
ción por publicidad engaño-
sa contra su principal com-
petidor en el mercado de 
las alarmas y la seguridad, 
Movistar Prosegur Alarmas 
(MPA). La demandante logró 
que Autocontrol, el ente en-
cargado de velar por que la 
publicidad sea responsable y 
adecuada para los consumi-
dores, condenara en parte a 
la joint venture de Telefónica 
y Prosegur y que esta tuvie-
ra que clariicar su campaña 
de “doble garantía antirrobo 
y antiocupación”.

Casi un año después, 
ha sido la propia Movistar 
Prosegur Alarmas la que ha 
contraatacado en el mismo 
terreno de juego. La compa-
ñía ha demandado a Verisu-
re por su reciente campaña 
de rebranding, donde redi-
señó y cambió su nombre co-
mercial de Securitas Direct a 
Verisure con un despliegue 
de recursos de más de 100 
millones de euros. El 5 de 
mayo, MPA reclamó al en-
tender que varias airmacio-
nes publicitarias infringían 
los artículos 14 (publicidad 
engañosa), 21 (denigración) 
y 22 (publicidad comparati-
va) del código de conducta 
publicitaria de Autocontrol.

El jurado del regulador 
publicitario ha  considerado 
en parte la reclamación, ya 
que varias expresiones de 
la campaña constituyen 
publicidad de tono exclu-
yente (atribuyen a Verisure 
una posición de liderazgo o 
supremacía en el mercado) y 
que la empresa no ha aporta-
do pruebas suicientes para 
acreditar dichas airmacio-
nes, por lo que vulneran el 
artículo 14 sobre publicidad 
engañosa, según revela la 
resolución del pasa do 3 de 
julio, a la que han tenido ac-

ceso CincoDías y El País. Sin 
embargo, se han desestima-
do el resto de reclamaciones.

Concretamente, las air-
maciones de la campaña de 
Verisure cuestionadas por 
Autocontrol son: “Los prime-
ros en responder al peligro”, 
porque Verisure acredita 
responder en menos de 20 
segundos, pero no demues-
tra que sea la compañía con 
la respuesta más rápida del 
mercado; “Los primeros en 
anticipar las amenazas”, 
porque acredita disponer 
de tecnología propia, pero 
no que haya sido la primera 
empresa en ofrecer esa ca-
pacidad; “Líder mundial en 
alarmas”, porque no especi-
ica el parámetro del supues-
to liderazgo ni acredita una 
posición de liderazgo global 
frente a todos los competi-
dores, y “Primeros en prote-

Movistar Prosegur y Verisure 
se enzarzan ante el 
supervisor de la publicidad

Autocontrol, que 
antes censuró a  
la irma española, 
considera que 
algunos mensajes 
del cambio de 
marca de la antigua 
Securitas Direct 
incumplen el 
código de conducta

ger”, porque no concreta el 
criterio ni el ámbito geográ-
ico del liderazgo y tampoco 
acredita esa posición de su-
premacía.

Resolución
Con estas conclusiones, la 
resolución inal declara la 
infracción de la norma 14 del 
código de conducta de Auto-
control y se insta a Verisure 
a rectiicar la publicidad en 
los términos establecidos 
por el jurado, al tiempo que 
acuerda desestimar el recur-
so de alzada interpuesto el 
22 de junio por Securitas Di-
rect España frente a esta re-
solución.

“La sección determinó 
que, en tanto no había que-
dado acreditado que Veri-
sure fuese la líder del sec-
tor respecto de cualquier 
parámetro del que pudiera 
predicarse dicha posición 
de supremacía, tal expre-
sión adolecía de falta de 
veracidad y resultaba por 
tanto contraria al código de 
Autocontrol”, señala la últi-
ma resolución del pleno del 
jurado en segunda instancia.

Por su parte, fuentes de 
Verisure señalan a este me-
dio que la airmación con-
trovertida y condenada por 
Autocontrol “afectaba solo a 
un simple anuncio, que ya no 
está en emisión, no a toda la 
campaña de rebranding en 
la que está inmersa la com-
pañía”. “El anuncio denun-

Técnico de Verisure. CEDIDA POR LA COMPAÑÍA

Sostiene que su 
campaña actual  
sí cumple el código 
de Autocontrol

Verisure alega  
que el anuncio 
afectado ya no 
está en emisión
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ciado, y que Autocontrol ha 
revisado, fue lanzado el 17 
de abril y fue retirado el día 
7 de mayo con el único obje-
tivo de incluir en el anuncio 
un disclaimer aclaratorio de 
cuál era la fuente de los men-
sajes del anuncio”, explican 
desde la empresa, que añade 
que, “en su resolución inicial 
de la Sección Quinta de Au-
tocontrol, de 4 de junio, este 
organismo validó el hecho de 
que somos los primeros en 
ofrecer el mejor servicio, que 
es la base de la campaña”.

Por todo lo anterior, “Ve-
risure no ha necesitado in-
cluir ninguna modiicación 
en sus anuncios y, de hecho, 
la campaña que actualmen-
te tenemos en emisión está 
completamente alineada 
con el código de conducta 
del ente supervisor de la 
publicidad”, zanja la multi-
nacional.

No es la primera vez que 
dos empresas que compiten 
por un mismo nicho de mer-
cado entran en conlicto por 
su publicidad comercial. Fue 
muy sonado el de Iberdrola 
y Repsol por sus distintos 
productos, una pugna que 
escaló posteriormente a los 
tribunales ordinarios. Como 
avanzó este medio a inales 
de junio, Orange demandó 
a Telefónica en Autocontrol 
por publicidad engañosa y 
logró que el jurado que estu-
dió el caso le diera la razón 
en parte.
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