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Estafas, o no

Olga Ruiz

Un desconocido se acerca mien-
tras acabo de repostar y me pre-
gunta algo que ni siquiera alcanzo 
a escuchar. No me doy ni le doy 
tiempo. Me meto en el coche y me 
voy. ¿Y si es una artimaña para 
distraerme y robarme? Lo mejor es 
desconfiar. Intento hacerme un 
selfi ante unas vistas espectacula-
res de la costa asturiana y un chico 
se ofrece a hacerme la foto. Com-
pruebo, casi instintivamente, que 
no va acompañado y le digo que 
no. ¿Y si desaparece con mi móvil 
en cuanto lo tenga en sus manos? 
Lo mejor es desconfiar. Me llaman 
de la comercializadora de gas: una 
factura ha sido devuelta por un 
error de unos céntimos y me ofre-
cen pagarla a través de un enlace. 
Ni hablar. Busco otra forma de pa-
garla, aunque eso dilate el proceso 
y me arriesgue a un corte de sumi-
nistro. Lo mejor es desconfiar. 

En los últimos meses me han 
llamado desde el número de mi 
banco para alertarme de una 
transferencia sospechosa. Era una 
estafa. He recibido un SMS de la 
Agencia Tributaria con un enlace 
fraudulento a una inexistente no-
tificación e intento sortear decenas 
de llamadas reclamándome una 
deuda de un máster que nunca he 
cursado. Phishing, smishing, 
vishing… Estafas cada vez más so-
fisticadas que han conseguido algo 
más peligroso que robarnos dine-
ro: que dudemos de todo y de to-
dos. Vivimos en una especie de pa-
ranoia permanente, sospechando 
de cualquiera que se acerque, que 
nos pida algo. 

El otro día, el coche me avisó de 
que una rueda tenía poca presión. 
Paré en una gasolinera, pero no 
me aclaraba con el dichoso pitorro 
del aire. Me acerqué a una chica 
para pedirle ayuda. 

–Lo siento, tengo prisa –me 
dijo antes de que pudiera explicar-
le nada. 

Y pensé que quizá desconfiar es 
lo más sensato. Pero no sé si es lo 
mejor. El enlace para pagar aquella 
factura era real y me habría aho-
rrado un buen número de gestio-
nes. Quizá tan real como la amabi-
lidad del chico que se ofreció a ha-
cerme una foto en Asturias. 

Tal vez el problema no sea que 
desconfiemos. Tal vez sea que es-
tamos olvidando que también se 
puede confiar. n

Nuestra 
desconfianzau La vicepresidenta de la Sociedad Nu-

clear Española ha argumenta-
do, en los cursos de verano 
de La Granda, en Avilés, 
que la única alternativa 
para no utilizar gas para 

generar energía es combi-
nar las energías renovables y 

la nuclear, incluso a medio y largo plazo. 

 Marisa González 
 SOCIEDAD NUCLEAR ESPAÑOLA

u En un solo mes,  ‘La Odisea’ se ha con-
vertido en la película para adul-

tos (según la clasificación 
de EEUU) más taquillera 
de la historia tras recaudar 
1.156 millones de euros. 

Aún lejos de ‘Avatar’ (2.500 
millones), que fue considerada 

allí como apta para todos los públicos. 

 Christopher Nolan 
 DIRECTOR DE CINE

u El jugador de la selección argentina de 
fútbol ha recibido un castigo 

ejemplar y merecido, de 
diez partidos de suspen-
sión, por su antideportivo 
comportamiento tras la 

derrota en la final del Mun-
dial de fútbol, con diversas 

agresiones a jugadores españoles. 

 Leandro Paredes 
 FUTBOLISTA

Toni Miserachs, pionera del grafismo cata-
lán, me comenta que con el tema de la recu-
peración de carteles comerciales se está con-
fundiendo viejo con valioso. Rótulos sin inte-
rés, ni gráfico ni tipográfico ni matérico, que 
por tener muchos años deben salvarse. Ha-
blando con Anna Ramos, de la Fundació Mies, 
observa que casi todo, rótulos, edificios e in-
cluso personas, va perdiendo valor con el pa-
so de los años. Se convierten primero en vie-
jos, dejan de tener interés hasta que, al cabo 
de unos años, los que valían la pena, se con-
vierten en antiguos y valiosos. Se redescubren 
y protegen. Los otros desaparecen. 

Si hablamos del aspecto de nuestras calles 
en Barcelona, debemos remontarnos a 1985, 
cuando, por una maragallada, Ferran Ferrer 
Viana recibió el encargo de adecentar la por 
entonces sucia y gris ciudad. Se creó la Cam-
paña para la Protección y Mejora del Paisaje 
Urbano, cuando Barcelona aún no había sido 
nominada sede olímpica. Esa iniciativa de 
embellecimiento se conoció bajo el eslogan 
Barcelona Posa’t guapa –Posa’t bona hubiese 
sido menos frívolo–. Hoy es el IMPUQV, Ins-
tituto Municipal del Paisaje Urbano y la Cali-
dad de Vida, el responsable, entre otras mu-
chas cosas, de cuidar el aspecto de la U urba-
na, su piel, lo que hay entre fachada y fachada 
y, en concreto, del aspecto de las tiendas. 

La fachada comercial había sido un despi-
porre hasta la llegada de los ayuntamientos 
democráticos. Se decidió poner orden para 
acabar con una rica tradición caótica. Muchas 
calles quedaban entorpecidas con exposito-
res y fachadas atiborradas. Aun así alguien las 
consideró de gran interés. Por ejemplo los 
grafistas. Enric Satué, junto con Claret Serra-
hima, publicaron el libro Un museu al carrer 
(Diputació de Barcelona, 1984) con el subtí-
tulo Letras, imágenes y técnicas de los rótulos 
comerciales en Cataluña. Años más tarde 
America Sanchez publicaba Barcelona gráfica, 
(Gustavo Gili, 2001) rescatando 1.834 grafis-
mos y rótulos callejeros, de los cuales hoy en 

día apenas queda un puñado. 
Desde la profesión surgía la voluntad de 

preservar el patrimonio. Pero por otro lado, la 
administración creía conveniente poner or-
den y acabar con la ilegalidad. El arquitecto 
Josep Emili Hernández-Cros fue quien ideó el 
criterio que iba a defender Paisatge Urbà: 
limpiar al máximo las fachadas, hacer relucir 
los edificios, quitar añadidos, escaparates sa-
lientes, marquesinas, tendales... Todo ele-
mento comercial debía quedar circunscrito al 
hueco de la fachada. De esta forma se garan-
tizaba despejar visualmente la calle y resaltar 
la singularidad arquitectónica. Cabe recordar 
que en los años 90, el 90% de la publicidad y 
rotulación de Barcelona era ilegal. 

Esta norma, en principio igualitaria, topa-
ba sin embargo con la realidad de una urbe 
variopinta y plural. La idea de ensalzar facha-
das en el Quadrat d’or del Ensanche era im-
pecable y salvó muchos desaguisados. Pero 
en según qué distritos, o en qué edificios, re-
sultaba más bonita una fachada tapada por 
un buen rótulo que dejar visto su triste rebo-
zado o monocapa. 

A todo ello se suma otro asunto de no me-
nor importancia. El carácter simbólico y 
emotivo de cierta imaginería comercial. La 
que ya forma parte del «paisaje social», no 

visual de la ciudad. Aquí hay que ponerse de 
lado de la comunidad, que tiene derecho a 
preservar las peculiaridades de su barrio, 
creando excepciones dignas. Ahora bien, 
¿quién decide esa idoneidad? Como ya no 
está Lluís Permanyer, se hace difícil de ima-
ginar. Bueno, seguro que hay una comisión 
para ello. 

Toni me dice que vaya a ver un horror de 
fachada-rótulo. Una carcasa de plástico 
amarillo con forma de queso gruyère que re-
sigue el hueco de fachada. Cumple. Cómo no, 
es un enésimo f**ing brunch para expats. Lo 
han expedientado, y retirado. Era tan estri-
dente y cantón que, sin embargo, yo hubiese 
propuesto al Ayuntamiento que lo conserva-
se, para siempre. Como testimonio de lo que 
un día nos dejamos endilgar en pleno 
Eixample. Y por eso mismo también conser-
varía algunas vitrinas de aluminio colgadas, 
carteles frikis y marquesinas aparatosas. No 
muchas. También plazas de toros y monu-
mentos a esclavistas o militares. Para tener 
memoria colectiva de lo que fuimos y somos. 
¿Y qué queremos ser en el futuro? Calvinis-
tas, desmemoriados, pasotas, liberales... n

Urbanismo

Las fachadas comerciales de Barcelona fueron un despiporre, hasta que se quiso poner orden
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Juli Capella

Viejo, antiguo, patrimonio o basura

P Juli Capella es arquitecto

El caretel de la Bodega Fermín de la Barceloneta, que el ayuntamiento ordenó retirar. 
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