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El fabricante de 
baterías Gotion 
casi cuadruplica 
su beneficio
La china levantará  
una gigafactoría en 
Valladolid en 2027

D. E. G. MADRID.  

Gotion High-Tech, la compañía 
china que planea levantar en Va-
lladolid dos instalaciones vincu-
ladas al reciclaje y la fabricación 
de materiales para baterías con 
una inversión de 950 millones 
de euros, cerró el primer semes-
tre de 2026 con un fuerte creci-
miento de sus resultados. La em-
presa multiplicó casi por cuatro 
su beneficio neto atribuible (un 
278%), hasta 1.386 millones de 
yuanes (174 millones de euros). 
Asimismo, la compañía anotó 
unos ingresos de 27.776 millo-
nes de yuanes (unos 3.300 mi-
llones de euros), un 43,2% más 
que en el mismo periodo del año 
anterior y la cifra más elevada de 
los últimos seis años. 

La compañía, que prevé crear 
más de 1.000 empleos estables 

en España con la gigafactoría de 
reciclaje de baterías, cuyo inicio 
de obras está previsto en 2027, 
ingresó 22.597 millones de yua-
nes (2.881 millones de euros) en 
su división de baterías para vehí-
culos eléctricos, un 61% más. 

Quinto fabricante 
A nivel global, Gotion instaló 28 
GWh de baterías de potencia du-
rante el semestre, un avance del 
43,3% que le permitió alcanzar 
una cuota mundial del 4,6% y 
mantenerse como el quinto ma-
yor fabricante del sector. 

dicamentos y diagnósticos de 
38.582 millones de dólares, un 
7,4% más. Ocrevus, Vabysmo, 
Hemlibra, Phesgo y Xolair com-
pensan con éxito el desgaste de 
productos maduros con patentes 
caducadas, como Avastin, Hercep-

Juan Marqués MADRID.  

La industria farmacéutica pisa el 
acelerador para hacer caja con sus 
nuevos lanzamientos en un escena-
rio de creciente presión de arance-
les, recortes en los precios y pérdi-
da de patentes. Las 16 mayores com-
pañías por volumen de ventas ce-
rraron el primer semestre de 2026 
con unos ingresos de 462.212 mi-
llones de dólares (396.366 millo-
nes de euros), un 10,71% más que 
durante el mismo periodo del año 
anterior.  

El ranking del sector lo encabeza 
Johnson & Johnson. La multinacio-
nal presidida por el español Joaquín 
Duato obtuvo unos ingresos de 
49.400 millones de dólares proce-
dentes de sus divisiones de medica-
mentos y tecnología médica, un 8,2% 
más que en el mismo periodo del 
año anterior. La estadounidense po-
dría superar por primera vez el um-
bral de los 100.000 millones de dó-
lares (87.626 millones de euros) al 
cierre del ejercicio, según avanzó en 
julio, gracias a una cartera diversi-
ficada de superventas como Darza-
lex, Spravato o Tremfya. 

Le sigue Lilly, protagonista en los 
dos últimos años de un ascenso me-
teórico hasta situarse como segun-
do laboratorio en ventas. Con una 
facturación de 42.773 millones de 
dólares, su negocio de metabólicos 
(Mounjaro –que exporta desde su 
planta de Alcobendas a 120 países– 
y Zepbound) contra la diabetes y 
obesidad supera ya las ventas de 
Ozempic y Wegovy de la danesa No-
vo Nordisk y marca el paso en el 
mercado de la obesidad. La compa-
ñía elevó su previsión anual a 
85.000-87.000 millones gracias a 
nuevos lanzamientos en este seg-
mento terapéutico de enorme com-
petencia, como su píldora oral Foun-
dayo contra la obesidad. 

La suiza Roche figura en terce-
ra posición con unas ventas de me-

Las ‘big pharma’ sortean aranceles y 
precios e ingresan un 10% más en el año
Obesidad, oncología e inmunología impulsan las ventas y beneficios del primer semestre

Ranking de ventas de las 'Big Pharma'

Primer semestre de 2026. En millones de dólares

Fuente: elaboración propia a partir de datos de FactSet, 2026
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tin, MabThera/Rituxan o Lucen-
ti, entre otros. 

Desafío de patentes 
Entre las big pharma que también 
superan los 30.000 millones de fac-
turación están MSD (32.900 millo-
nes), pendiente de buscar reempla-
zo a Keytruda, el oncológico que su-
ma mayores ventas y cuya patente 
vence en Estados Unidos en 2028.  

Es el camino que ha recorrido con 
éxito AbbVie, capaz de sustituir su in-
munológico Humira con un listado 
de tratamientos en inmunología co-
mo Skyrizi y Rinvoq, cuyas ventas cre-
cen a tasas superiores al 20%, junto 

a nuevas terapias en neurociencias, 
oncología y medicina estética que le 
están asegurando crecimientos del 
11% como del último semestre. 

AstraZeneca también mantiene 
una gran velocidad de crucero. Con 
30.672 millones de dólares de in-
gresos en el semestre, ha elevado su 
apuesta en oncología, enfermeda-
des raras y nuevas aprobaciones pa-
ra alcanzar su objetivo de 80.000 
millones de dólares de ventas en 
2030. Ha abierto además negocia-
ciones con BMS (24.500 millones) 
para fusionar ambas compañías que 
si fructifican crearía el primer gru-
po mundial por ventas. 

Completan el grupo de referen-
cia Pfizer (29.500 millones de dó-
lares), embarcada en un recorte de 
costes y traslado de recursos hacia 
I+D; Novartis (27.500 millones); 
Novo Nordisk (unos 27.000 millo-
nes) y Sanofi (24.000 millones), que 
de la mano de la española Belén Ga-
rijo ha mejorado sus previsiones pa-
ra 2026 tras subir un 16% sus ven-
tas en el segundo trimestre.

Lilly convierte  
los adelgazantes 
en un filón 
Por beneficios, la estadouni-
dense Lilly emerge como la 
gran ganadora. Lidera los be-
neficios del sector con unas 
ganancias de 14.491 millo-
nes de dólares en la primera 
mitad del año, un 72% más 
que en la primera mitad de 
2025. Gracias a su cartera de 
productos metabólicos se si-
túa por delante de Johnson & 
Johnson (10.800 millones), 
Novo Nordisk (unos 10.500 
millones), Novartis (6.400 mi-
llones), GSK (5.700 millones) 
o BMS (5.994 millones).

Los 16 primeros 
laboratorios 
superaron los 
462.000 millones 
de ventas

elEconomista.es MADRID.  

La guerra entre Ryanair y el minis-
tro de Transportes, Óscar Puente, su-
bió ayer varios grados. El consejero 
delegado de la aerolínea irlandesa, 
Michael O’Leary, ha respondido di-
rectamente al titular del departamen-
to con un vídeo publicado en Linke-
dIn en el que le acusa de manejar da-
tos incorrectos sobre la flota de la 

El CEO de Ryanair eleva el tono contra Puente y le 
llama “tonto” por atribuirles una falta de aviones

esos nuevos aviones, rutas o creci-
miento de pasajeros se ha destinado 
a la España regional. 

El ejecutivo irlandés va más allá y 
plantea enviar a Puente un ejemplar 
del libro “Matemáticas básicas para 
dummies”, en referencia a la colec-
ción de libros de divulgación esta-
dounidense. “El ministro Puente es 
un dummy”, añade O’Leary, utili-
zando el término inglés que puede 
traducirse como “tonto” o “persona 
poco competente”. “Está al frente de 
un descenso del tráfico en España, 
mientras en el resto de Europa, gra-
cias a los nuevos aviones y rutas de 
Ryanair, sigue creciendo”, sostiene.

compañía y llega a calificarle de “ton-
to” por atribuir su reducción de ofer-
ta a una supuesta falta de aviones. 

O’Leary respondió así a los men-
sajes de Puente en la red social X du-
rante los últimos días, después de 
que el ministro atribuyera parte de 
los recortes de vuelos de Ryanair en 
los aeropuertos regionales españo-
les a las dificultades que atraviesa 
Boeing para entregar las aeronaves 

encargadas por las aerolíneas. “Esta 
semana he estado leyendo las afir-
maciones falsas realizadas por Puen-
te, según las cuales los recortes en los 
aeropuertos se deben a que, de algu-
na manera, nos faltan aviones o ca-
pacidad”, señala el CEO en el vídeo. 

Su argumento se basa en las cifras 
de flota de Ryanair. Según O’Leary, 
la compañía opera este verano con 
648 aviones, 29 más que en el vera-

no de 2025. Con esta capacidad adi-
cional, afirma, el grupo prevé elevar 
su tráfico anual de 208 a 216 millo-
nes de pasajeros, ocho millones más. 
El ejecutivo utiliza estos datos para 
negar que la retirada de oferta en los 
aeropuertos regionales españoles res-
ponda a una falta de aeronaves. “Con 
estos aviones adicionales estamos 
aumentando nuestro tráfico”, seña-
la, antes de apuntar que ninguno de 

3.300 
MILLONES DE EUROS 
Es lo que ingresó Gotion en el 
primer semestre a nivel global, 
un 43,2% interanual más
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