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El turismoresistea lacoyuntura
mundial yapuntaaotroañoenmáximos
La llegada de viajeros y el gasto siguen creciendo pese al freno de Alemania o Francia

Según el sector, la demanda continúa estable y las reservas hacen prever un buen verano
D&%$Du"h

Economía
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25% al cierre del año, todavía por
debajo de la media de la Unión
Europea, en tornoal30%.
Los datos de matriculaciones

de julio son en este sentido hala-
güeños.Hastaesemes,estosvehí-
culos acumulaban 181.821 unida-
des vendidas, un 36%más que en
el mismo periodo del año ante-
rior, y representaban el 20% del
mercado, porcentaje que enel ca-

so de los turismos, con 166.371
unidades comercializadas, fue
dos puntos superior. El avance se
produjo a pesar de que hasta me-
diados de julio el Gobierno no
aprobó las bases reguladoras del
programa Auto+, que sustituye al
planMoves III y que está dotado
con 400 millones de euros para
ayudasdirectasa lacompradeco-
cheseléctricosyelectrificados.

El vehículo electrificado sigue al alza y
prevé cerrar el año conuna cuotadel 25%

Raq-elQ-ela*( Barcelona

El encarecimiento de los carbu-
rantes y las ayudas directas a la
compraestándetrásdelacrecien-
te penetración en el parque auto-
movilístico del vehículo electrifi-
cado –eléctrico e híbrido enchu-
fable–. El sector espera que estos
modelos alcancen una cuota del

La Asociación Española de Fa-
bricantes de Automóviles y Ca-
miones (Anfac) confía en que la
activación definitiva de este pro-
grama, juntocon ladeduccióndel
15% en el IRPF, impulse la cuota
del vehículo electrificado hasta
cercadel25%alcierredelpresen-
te ejercicio, lo que supondría su-
perar las 300.000 matricula-
cionesdedichos automóviles. Jo-
sé López-Tafall, director general
de la asociación, asevera que los
últimos datos dematriculaciones
confirmanque“lamovilidadelec-
trificada ha dejado de ser una op-
ciónminoritaria para convertirse

en una alternativa cada vez más
consolidada”.
En el caso de los turismos, las

matriculaciones de eléctricos pu-
ros crecieron un 23%, hasta las
10.722unidades enelmes, impul-
sadas por lamayor oferta demar-
cas chinas, entre las queLeapmo-
tor, del grupo Stellantis, logró co-
locar sumodelo B10 como el más
vendido.Porsuparte, loshíbridos
enchufables (PHEV) incremen-
taron sus ventas un 14%, con
14.507 unidades. No obstante, los
coches híbridos convencionales
se mantienen como la motoriza-
ción más popular, con una cuota
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El turismo en España apunta a
otro año en máximos pese a una
coyunturamundial inciertapor la
guerra en OrienteMedio y el fre-
nodeeconomías como lasdeAle-
maniaoFrancia,dosdelosprinci-
pales mercados emisores de visi-
tantes. Los datos de llegadas y
gasto de junio, aunque crecen a
menorritmoqueenmayo, confir-
man que el país se mantiene por

ahora al margen de la sacudida
que ha provocado la guerra de
Oriente Medio en la industria de
los viajes. En el acumulado de los
primeros seis meses, España ha
recibido 46,56 millones de turis-
tas, un incremento del 4,6%, que
desembolsaron en total 63.800
millonesdeeuros, loque significa
un 7% de subida, según publicó
ayerelInstitutoNacionaldeEsta-
dística (INE). No obstante, estos
datos se dan en un contexto de
malestar por parte de sectores de
la población en determinados
puntos del país, con ejemplos de

manifestaciones contra la turisti-
ficación,comoladePalmadehace
pocomásdeunasemana.
En el ecuador de la temporada

alta, el sector semuestra optimis-
ta. El presidente de la Mesa del

Turismo, Carlos Garrido de la
Cierva, explica que la demanda
continúaestableyqueelvolumen
de ocupación y reservas hacen
preverun“buenverano”.“Elcon-
flicto de Irán no ha tenido efecto
en la actividad turística del país”,
añade. Considera asimismo que
esa leve ralentización de junio
respecto amayo, cuando llegaron
más viajeros internacionales, no
es motivo de alerta, sino que co-
rresponde a la desestacionaliza-
ciónqueviveel sector.
ElmenordinamismodeAlema-

nia, Francia o Irlanda, con caída
de llegadas respecto a junio del
2025, se ha compensado gracias a
la fuerte demanda de otros mer-
cados, especialmente el america-
no. Estados Unidos se ha conver-
tido ya en el cuartomercado emi-
sor para España, con un
crecimiento del 12,25% de viaje-
ros, loquesuponela llegadadeca-
si 614.000personas solo en junio.
Lafuerteapuestadelasaerolíneas

porlasrutasentreEspañayelpaís
gobernado porDonaldTrumpha
dado sus frutos. Por su parte, el
ReinoUnido semantienecomo la
primera fuente de turistas y con
crecimientos mensuales. El re-
ciente análisis de la Confedera-
ciónEspañoladeHoteles yAloja-
mientosTurísticos (Cehat) indica
una diversificación de la deman-
da, lo que protege a las empresas
turísticasantecrisispuntuales.
Sin embargo, Miguel Villarro-

ya, consejero delegado de Spring
Hotels,señalaqueelretoyanopa-
sa por atraer a más viajeros, sino
por “captar a un cliente que im-
pacte mejor en la rentabilidad de
las empresas y en el entorno”. El
directivo indica que seguir mi-
diendo el éxito del turismo por la
cuentade cabezas esunerror. Se-
gúnél, un incrementodel2,9%en
llegadas con un gasto medio es-
tancado (un 1,1% más) significa
tensionarmás los destinos sin ge-
nerar mayor valor real, “una pre-

España recibiómás
de 46millones de
visitantes hasta junio
y gastaron 64.000
millones, un 7%más

Número de turistas
extranjeros en España

Gasto de los turistas
internacionales durante
su estadía

LA VANGUARDIAFUENTE: INE

En millones de personas y variación

interanual en % En miles de millones de euros

y variación interanual en %

13,6

+5,11%

14,4

+7,44%

13,1

+3,54%

10,1

+2,92%

8,4

-0,49%

8,1

-0,09%

E

2026

F M A M J

13,6

+4,05%

13,6

+10,85%

11,7

+7,45%

9,6

+5,43%

7,6

+4,59%

7,8

+9,26%

E

2026

F M A M J

La Vanguardia
Fecha:  martes, 04 de agosto de 2026
Fecha Publicación:  martes, 04 de agosto de 2026
Página: 44, 45
Nº documentos: 2

Recorte en color                              % de ocupación: 81,42                                                                       Valor: 29445,78€                                                                                                                  Periodicidad: Diaria                                                                                                                                                         Tirada: 64.196                                                                                                                                                                                        Audiencia: 224.686 Difusión: 50.770



MARTES, 4 AGOSTO 2026 E c o n om í a LA VANGUARDIA 45

Pascal Soriot, consejero delegado deAstraZeneca
K#"tNishimu%a / R#ut#%s

en julio cercana al 47% y 47.636
operaciones.Encontraste, laven-
ta de vehículos de combustión
continúadesplomándose,aunque
los coches de gasolina siguen
siendo los segundos más vendi-
dos, con una cuota de mercado
querondael22%.
Lasventasdeturismosalcanza-

ron las 101.949 unidades, un 3,7%
más interanualyelmejordatopa-
ra un mes de julio desde el 2020.
De enero a julio, se vendieron
749.646turismos,un5,8%másin-
teranual. El sector prevé cerrar el
año con 1,2 millones de coches
nuevosmatriculados.c

AstraZeneca yBristolMyers estudian
una fusiónde 350.000millones
La operación supondría crear la cuarta mayor farmacéutica del mundo

saber La Vanguardia, se trata
de Reggaeton Beach Festival,
eventoquesecelebrabaenBar-
celona y otras nueve ciudades
españolas, gestionado por RBF
Travel 2020, con sede social en
Badalona.
Según Consumo, la empresa

ha admitido la responsabilidad
por las infracciones y está obli-
gada a rectificar y eliminar las

cláusulas consideradas abusi-
vas, como prohibir acceder al
recintoconcomidaybebidadel
exterior, además de reservarse
el derecho de registrar a los
asistentes.
Asimismo, limitaba el reac-

cesodelosconsumidoresal fes-
tival, por lo que tenían que pa-
gar una cantidad adicional. Por
otro lado, imponía gastos de

PaulaSolanasAlfaro
B$rcelon$

Macrooperación a la vista en el
sector farmacéutico. La británi-
ca AstraZeneca está en conver-
saciones para fusionarse con su
rival estadounidense Bristol
Myers Squibb (BMS), una suma
valorada en casi 400.000millo-
nes de dólares (347.000 millo-
nes de euros). Según avanzó
ayer el Financial Times, las dos
empresas han mantenido con-
tactos sobreunaposible fusióna
lolargodelosúltimosmeses.Las
negociaciones podrían culmi-
nar en un acuerdo en un futuro
próximo, pero también podrían
retrasarse o terminar fracasan-
do, apuntan fuentes citadas por
elperiódicobritánico.

más grande del mundo en este
sector por capitalización bursá-
til. Aun así, el rotativo también
advirtió que esta transacción
despertaría los temores por la
posible salida de AstraZeneca
delReinoUnidopara instalar su
sede en Estados Unidos. De he-
cho, laempresa–quecotizaenel
FTSE100británico–yacomple-
tó su salida a bolsa directa en
Nueva York en junio, lo que su-
puso un revés para el mercado
londinense. El Financial Times
no concretó los detalles de la
operación, que podría saldarse
con un intercambio tanto de ac-
cionescomodeefectivo.
Algunosanalistase inversores

quedaron algo desconcertados
con la noticia y cuestionaron
ayerque laoperacióntenga lógi-
ca para AstraZeneca. Markus

AstraZeneca es la segunda
empresa cotizada más valiosa
delReinoUnidoy tieneunvalor
demercadodeunos229.000mi-
llones de euros. Por su parte,
BMStieneunvalorcercanoalos
115.000 millones de euros. Las
acciones de la británica cayeron
casi un7%en losprimeros com-
pases de la sesión de ayer en la
bolsa de Londres, después de la
exclusiva del Financial Times.
Por el contrario, las acciones de
BMSrepuntaroncercadeun4%
en la apertura de Wall Street.
Ninguna de las dos firmas hizo
declaraciones sobre el estadode
lasnegociaciones.
Lafusiónentreambascompa-

ñías supondría unade lasmayo-
res operaciones farmacéuticas
de la historia y resultaría en la
creación de la cuarta empresa

Manns, gestor de porfolios en la
firma Union Investment, co-
mentó a la agencia Reuters que
la fusión“no tienesentidoestra-
tégico o financiero” para la far-
macéutica británica, y que tor-
pedearía el rumbo de una em-
presa “bien gestionada”. “Dada
la solidezdelcrecimientodeAs-
traZeneca y su perfil de innova-
ción, estamos un poco perple-
jos”, señalaron analistas de Jef-
feries.Aunasí,desdeelbancode
inversión admiten que una ope-
ración con éxito entre AstraZe-
neca y BSMpodría abrir la veda
aunanuevaolade fusionesyad-
quisiciones en el sector farma-
céutico a escala global. La otra
dudaqueacechaalos inversores
esquédiránlasautoridadesper-
tinentes sobreunposiblemono-

polio, ya queambas firmas com-
piten en el segmento de los me-
dicamentosoncológicos.
En el 2014, otro rival estadou-

nidense, Pfizer, ya lanzó una
ofertapara comprarAstraZene-
ca, valorando a la farmacéutica
británica en casi 82.000 millo-
nesdeeuros.Estas conversacio-
nes generaron mucho optimis-
mo por la firma entre los inver-
sores, en un momento en que,
precisamente,esta lidiabaconel
fracaso de algunos de susmedi-
camentos en lasúltimas fasesde
los ensayos clínicos. Sin embar-
go,suactualconsejerodelegado,
Pascal Soriot, optó entoncespor
rechazarlaoperaciónconPfizer
y, bajo su dirección, AstraZene-
ca ha crecido hasta convertirse
en una potencia en los trata-
mientoscontrael cáncer.c

La transacción
despierta temores
por la posible salida
de AstraZeneca del
ReinoUnido

Consumomulta aReggaetonBeach
Festival por prácticas abusivas

B. HuguetMadrid

El Ministerio de Consumo ha
impuesto una multa de
320.000 euros por “cláusulas
abusivas que limitan los dere-
chos de los consumidores” a
una empresa que organiza fes-
tivales en varias comunidades
autónomas. Según ha podido

gestión en la venta de entradas
“tras constatar que el incre-
mento de precio no se corres-
pondía con un servicio efecti-
vamente prestado” y restringía
auntiempolimitadoelderecho
dereembolsodeldineroque los
asistentes no habían gastado
mediante las pulseras estable-
cidas comomediodepagoenel
evento.
Esta sanción supone la con-

clusión del expediente abierto
por Consumo tras una de-
nuncia presentada en el 2022
por Facua-Consumidores en
Acción.c

sión que se agrava con el creci-
miento incontrolado de la vivien-
davacacional”.
DesdeRiuHotels&Resorts se-

ñalanqueelgranretoqueelsector
turísticoafrontaes la incertidum-
bre, así como “la necesidad de
adaptaciónrápidayprofundaalas
condiciones cambiantes en los
mercados y en los destinos”.
Fuentes de la compañía indican
que otro de los desafíos a largo
plazo es el aumentode las tempe-
raturas, que puede afectar al con-
fort en losmeses centrales del ve-
rano y, en consecuencia, también
a lademanda.
Por su lado, fuentes de Meliá

Hotelshablandeperspectivaspo-
sitivasparaesteverano.Aseguran
que “las reservas en libros crecen
adobledígitoporencimadelejer-
cicio anterior”, a la vez que apun-
tan a una creciente demanda de
último minuto. Y añaden que el
Reino Unido mantiene una apor-
taciónrelevanteenBalearesyCa-
narias, condicionada por la capa-

cidad aérea disponible, mientras
Alemania permanece estable,
aunque limitada por lamenor co-
nectividadhaciaCanarias.
Catalunya, Baleares y Andalu-

cía vuelven a situarse entre los
destinos más demandados. El te-
rritoriocatalánvuelveasíacrecer
en visitantes, después de un últi-
mo año muy desigual. En total,
cerca de 9,6 millones de turistas
han visitado Catalunya en la pri-
mera mitad del año, un 3,45%
más. El gasto ha alcanzado un ré-
cord de 11.800millones de euros,
una subida del 11,68%. Eventos
como la inauguración de la torre
de Jesús de la Sagrada Família, la
salida del Tour de Francia o la
concentracióndefestivalescultu-
rales han reforzado aún más el
atractivo de Barcelona, sostienen
en la industria, lo que ha consoli-
dado sus hoteles como los más
rentables del país en el segmento
urbano.Deahíqueelgastocrezca
muyporencimade lasvisitas.c

Las llegadas desde
Estados Unidos
marcan récords; ya es
el cuartomercado
emisor
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