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Miguel Á. Patiño. Madrid 
Repsol ha decidido multipli-
car por dos los descuentos 
que ofrece a los clientes que 
utilizan Waylet, su aplicación 
de pago y fidelización. Lo ha-
ce en un momento en el que 
las cotizaciones internaciona-
les de la gasolina y el gasóleo 
están tensionando los precios 
en los surtidores debido al 
conflicto en Oriente Próximo. 

Repsol repite así una estra-
tegia comercial que ya puso 
en práctica en 2022, cuando 
en España se produjo otra es-
calada de precios de los car-
burantes, en ese momento 
por la guerra de Rusia contra 
Ucrania.  

En 2022, Repsol amplió los 
descuentos a los que obligó 
por ley el Gobierno a las pe-
troleras. Las ofertas amplia-
das de Repsol, muy aplaudi-
das por el Gobierno, sin em-
bargo desembocaron en un 
polémico expediente por par-
te de la Comisión de Compe-
tencia (CNMC).  

Este organismo dio la razón 
a algunas gasolineras low cost. 
Aunque las ofertas de Repsol 
beneficiaban a los usuarios, la 
CNMC consideró que la com-
pañía estaba haciendo dum-
ping (ventas por debajo de 
costes). Terminó imponién-
dole una multa de 20 millo-
nes.  

Hasta Semana Santa 
Ahora, Repsol lanza ofertas 
antes de que este viernes el 
Gobierno decida un paquete 

de medidas para aliviar la fac-
tura energética de los usua-
rios. Se prevén rebajas fisca-
les. Repsol añadirá otros des-
cuentos.  

En concreto, desde el mis-
mo sábado, 21 de marzo, y 
hasta el 6 de abril, ambos in-
clusive y prolongándose así 
hasta la festividad de la próxi-
ma Semana Santa, la energéti-
ca duplicará los descuentos 
según las energías que tenga 
contratadas cada cliente. 

Quienes utilicen Waylet 
como medio de pago en cual-
quiera de las más de 3.300 es-
taciones de servicio de la 
compañía en España podrán 
acumular ahorros de hasta 40 
céntimos de euro por litro de 
combustible. 

Los transportistas, más 
Además, para los profesiona-
les del transporte y autóno-
mos, Repsol aplicará un des-
cuento adicional de cinco 
céntimos por litro a quienes 
cuenten con Solred, la mayor 

tarjeta profesional en España, 
con más de 250.000 clientes y 
dos millones de tarjetas acti-
vadas. 

Con esta medida, la energé-
tica indica que “busca ayudar 
a sus clientes y reforzar su 
compromiso con quienes 
confían diariamente en su red 
de estaciones de servicio”.  

Esta medida es compatible 
con las bonificaciones actua-
les que ya reciben transportis-
tas y autónomos a través de 
este medio de pago, reforzan-
do así la apuesta de la compa-
ñía por uno de los colectivos 
esenciales para la actividad 
económica del país. 

El movimiento de Repsol 
se produce en un contexto 
marcado por el incremento 
de los precios de los carbu-
rantes desde que el pasado 28 
de febrero se produjo el ata-
que de Estados Unidos e Is-
rael a Irán.  

Desde el inicio del conflic-
to, el precio medio del litro de 
gasóleo en la Península se ha 
encarecido casi un 30%, 
mientras que el de gasolina ha 
subido un 17%. 

La CNMC ha constatado 
que cientos de gasolineras ya 
están superando la barrera 
psicológica de los dos euros 
por litro, como adelantó ayer 
EXPANSIÓN.  En este nuevo 
escenario, los híper (Carre-
four, Eroski, Alcampo y Bona-
rea) están ofreciendo mejores 
precios que las petroleras y 
que las grandes low cost (Pe-
troprix o Plenergy). 

Nerea San Esteban. Madrid 
Burger King, la cadena de 
hamburgueserías operada en 
en España y Portugal por Res-
taurant Brands Europe 
(RBE), acelera su crecimiento 
en el mercado nacional. La 
compañía, que acaba de inau-
gurar su restaurante número 
1.000 en el país –es el primer 
mercado en Europa donde lo 
consigue–, planea mantener 
su elevado ritmo de aperturas 
para sumar entre un 25% y un 
30% establecimientos más en 
un lustro, lo que situaría la ci-
fra cercana a los 1.300 restau-
rantes en España.  

El nuevo plan de aperturas 
ha sido diseñado en pleno 
proceso de venta de la compa-
ñía. A finales del año pasado, 
Cinven encargó a Morgan 
Stanley preparar su salida de 
RBE, donde controla cerca 
del 70% del capital a través de 
diferentes vehículos. 

“Tenemos la empresa pre-
parada y en condiciones para 
seguir creciendo todavía 
más”, explicó ayer el CEO de 
RBE, Borja Hernández de Al-
ba. “Hablando específica-
mente de España, el plan es 
claro: creemos que en los pró-
ximos cinco o seis años tene-
mos la posibilidad de elevar 
un 25%-30% la base de res-
taurantes que tenemos . El ob-
jetivo es que cualquier espa-
ñol tenga un Burger King a 
menos de 30 minutos”, apos-
tilló. El restaurante número 
1.000 está ubicado en la loca-
lidad de Pilas (Sevilla). 

Para el director general de 
RBE, Jorge Carvalho, llegar a 

1.000 restaurantes “es no solo 
resultado de un modelo sóli-
do, sino una apuesta clara por 
España como mercado estra-
tégico. Empezamos por gran-
des núcleos urbanos y esta-
mos presentes en todas las 
provincias”, dijo. La cadena 
de hamburgueserías cuenta 
con más de 50 restaurantes en 

municipios con menos de 
40.000 habitantes. 

Burger King España es el 
tercer mercado más grande 
del mundo para la marca a ni-
vel de restaurantes, solo por 
detrás de EEUU y China. 
También es el mercado don-
de más penetración tiene la 
compañía en relación a los ha-
bitantes. Burger King cerró su 
último ejercicio con una fac-
turación de 1.500 millones de 
euros en España, mercado 
donde emplea a 40.000 tra-
bajadores, entre estableci-
mientos propios (76%) y fran-
quiciados (24%).

Repsol reta con  
una gran ofensiva 
comercial a la CNMC
MÁS DESCUENTO/ Contra la escalada de precios, Repsol dobla 
ofertas. Es algo que aplaude el Gobierno, pero no Competencia.

Burger King España se 
lanza a crecer un 30% en 
pleno proceso de venta

Repsol tiene más de 3.300 gasolineras en España. 

Un restaurante de Burger King.
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Repsol sumará 
descuentos a las 
rebajas que pueda 
aprobar el Gobierno 
este viernes

España es el tercer 
mercado con más 
locales para la 
marca, por detrás  
de EEUU y China

La oferta de Repsol 
es como la de 2022: 
fue muy aplaudida 
por el Gobierno, pero 
multada por CNMC

J. Orihuel. Barcelona 
La firma de capital riesgo 
MCH, socio financiero de Eu-
ropastry con el 20,73% del ca-
pital, se refuerza en el consejo 
de administración de la em-
presa de panadería y bollería 
congelada, mientras sale del 
órgano de gobierno una de las 
dos vocales independientes. 

Pablo Ruiz de Velasco, uno 
de los directores de inversión 
de MCH, se ha incorporado al 
consejo de la compañía cata-
lana, del que ya formaba parte 
Ramón Núñez, socio sénior 
de la gestora. 

Al mismo tiempo, ha deja-

do su cargo como consejera 
Montserrat Trapé, que entró 
como vocal independiente en 
vísperas de la fallida salida a 
Bolsa de la compañía catala-
na, en otoño de 2024.  

Trapé, exsocia de KPMG, 
es consejera independiente 
de Meliá, donde es vicepresi-
dente primera, así como de 
CriteriaCaixa. Tras el relevo 
en su cúpula ejecutiva, el hól-
ding de la Fundación La 
Caixa renunció en junio del 
pasado año a comprar el 20% 
del capital de Europastry. 

La entrada de un segundo 
consejero de MCH se inter-

preta como un regreso a la si-
tuación anterior al intento de 
salida a Bolsa de Europastry, 
donde, no obstante, continúa 
como vocal independiente la 
abogada Inés Arnau.  

El consejo de administra-
ción está integrado ahora por  
seis personas: Jordi Gallés, 
presidente, y Eva Gallés, que 
son accionistas mayoritarios 
de la compañía con el 76,27% 
del capital; Ramón Núñez y 
Pablo Ruiz de Velasco, en re-
presentación de la firma in-
versora; el CEO, Jordi Mo-
rral, que tiene un 3%, e Inés 
Arnau.

MCH gana peso en el consejo  
de Europastry, del que sale Trapé
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