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Indra ha firmado un acuerdo estra-
tégico con Bold Technology, com-
pañía con sede en Montmeló (Va-
llés Oriental) especializada en sis-
temas avanzados de almacena-
miento de energía, baterías de alto 
rendimiento, gestión de baterías y 
soluciones inteligentes basadas en 
inteligencia artificial (IA). 

La alianza constituye la primera 
iniciativa de la nueva delegación 
territorial de Indra en Catalunya, 
creada recientemente y encabeza-
da por Enric Blasco. Con este movi-
miento, el grupo pretende reforzar 
su papel como empresa tractora de 
la industria catalana y convertir su 
proximidad con el tejido empresa-
rial e institucional en proyectos 
tecnológicos concretos. 

El acuerdo permitirá conectar 
las capacidades de Bold Techno-
logy con los grandes programas 
estratégicos de Indra, especial-
mente en energía, electrificación, 
autonomía tecnológica y desarro-
llo de sistemas avanzados. 

«Nuestra voluntad es que Indra 
sea una empresa tractora de la in-
dustria catalana», afirmó Blasco. El 
delegado territorial señaló que la 
compañía quiere identificar con 
mayor agilidad las capacidades 
tecnológicas disponibles en Cata-
lunya, integrarlas en sus principa-
les proyectos y generar nuevas 

oportunidades para el ecosistema 
industrial. 

Según Blasco, la colaboración 
con Bold Technology representa un 
primer ejemplo de esta estrategia, 
basada en sumar talento, innova-
ción y capacidad productiva para 
desarrollar conjuntamente tecno-
logías consideradas estratégicas 
para el futuro. 

Nueva estructura territorial 

La firma se produce pocas semanas 
después de que Indra reforzara su 
estructura territorial en Catalunya 
con el nombramiento de Blasco. La 
compañía inicia una nueva etapa 
orientada a intensificar sus relacio-
nes con las administraciones, em-
presas, universidades y centros de 
investigación e innovación. 

El objetivo es identificar socios 
tecnológicos de referencia, acelerar 
la cooperación industrial y promo-
ver proyectos capaces de generar 
nuevas capacidades estratégicas. 
Esta política se tradujo, según la 
compañía, en un incremento del 
57% en la contratación a provee-
dores catalanes durante el primer 
semestre. 

Indra asegura que, solo en los 
seis primeros meses del año, la 
contratación realizada en Catalun-
ya ya alcanzó el volumen que ini-
cialmente había presupuestado 
para todo el ejercicio anterior. 

La operación se enmarca en el 
plan de crecimiento e inversión de 
Indra para Catalunya, con el que el 

grupo quiere consolidar el territo-
rio como uno de los principales po-
los industriales y tecnológicos del 
sur de Europa. Durante la presen-
tación del plan, el presidente de In-
dra, Ángel Simón, defendió que la 
compañía está preparada para 
asumir un papel de referencia en 
este proceso, tanto como socio de 
las instituciones como por su capa-
cidad para movilizar a proveedo-
res, empresas tecnológicas y cen-
tros de conocimiento. 

La estrategia del grupo contem-
pla impulsar proyectos que favo-
rezcan el desarrollo de capacidades 
industriales propias, la creación de 
empleo cualificado y la generación 
de oportunidades para las nuevas 
generaciones. 

Con la incorporación de Bold 
Technology a su red de colabora-
dores, Indra avanza en su intención 
de ampliar su base industrial en 
Catalunya e integrar soluciones 
desarrolladas localmente en pro-
gramas de mayor escala. La alianza 
refuerza la presencia del grupo en 
áreas con potencial de crecimiento, 
como el almacenamiento energé-
tico, la gestión inteligente de bate-
rías y la aplicación de IA a la opti-
mización de sistemas de energía. 

Indra confía en que este modelo 
de colaboración permita atraer 
nuevas inversiones, ampliar la 
participación de proveedores cata-
lanes y fortalecer el posiciona-
miento de Catalunya como hub 
tecnológico e industrial. n

> El acuerdo estratégico busca incorporar capacidades avanzadas 
en almacenamiento energético y acelerar la colaboración industrial

Tecnología
Bernat Carreras, fundador y CEO de Bold, y Enric Blasco, delegado territorial de Indra en Catalunya.

Indra se alía con Bold Technology 
en su apuesta por Catalunya
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Pese al turbulento final de Isack 
Andic, Mango cierra el primer 
semestre de 2026 con más ven-
tas y más tiendas abiertas que un 
año atrás. La cadena de moda 
fundada por él y capitaneada 
desde antes de su fallecimiento 
por Toni Ruiz, vio en mayo cómo 
los Mossos d’Esquadra detenían 
al primogénito del empresario y 
vicepresidente del consejo de ad-
ministración de la cadena acusa-
do de la muerte de su padre. Este 
se apartó de su cargo días des-
pués para centrarse en su defen-
sa, apoyado por su familia y el 
consejo de administración, pero 
el caso se ha mediatizado tanto 
que bien podría haber influido en 
el devenir de la marca. 

El primer balance del año in-
dica que no ha sido así. Mango 
ingresó 1.852 millones de euros 
entre enero y junio, lo que supo-
ne incrementar en un 7,2% las 
cifras del mismo periodo de 2025. 

El salto sería del 10,7% si las con-
diciones de mercado y el precio 
de las distintas monedas del 
mundo hubiese sido exactamen-
te el mismo al de entonces. 

La cara amarga de estas cifras 
es que se trata de una tasa de cre-
cimiento menor a la del año pa-
sado (del primer semestre de 
2024 al primer semestre de 2025 
vendieron un 12% más y un 14% 
a tipo de cambio constante) y, re-
plicada a la segunda mitad de 
año, implicaría quedarse por de-
bajo de los 4.000 millones de in-
gresos anuales que se marcaron 
como meta hace tres años. 

En cualquier caso, en la cade-
na impera el optimismo. Prime-
ro porque el porcentaje de incre-
mento de las ventas es mayor a la 
media que vive el mercado, pre-

cisan en la empresa, algo que 
atribuyen al «buen comporta-
miento del negocio» y a la «posi-
tiva acogida de sus colecciones» 
en todas sus líneas. Segundo, 
porque la fotografía de esta pri-
mera mitad del año les refuerza, 
según su propio presidente y 
consejero delegado, como «refe-
rente internacional de la moda». 
Ponen como ejemplo haber lle-
gado a un acuerdo con Hailey 
Bieber para hacerla embajadora 
de la campaña del verano y haber 
lanzado una colección cápsula 
con la sastrería británica Richard 
James y con la estadounidense 
Eckhaus Latta. 

Optimismo 

«Afrontamos la recta final de 
nuestro Plan Estratégico 4E 2024-
2026 con la meta de alcanzar los 
4.000 millones de facturación al 
cierre de este ejercicio», reafirma 
Ruiz, en un comunicado. «Los 
resultados del primer semestre 
reflejan una evolución positiva 
con un crecimiento por encima 
de la media del mercado, y re-
fuerzan nuestro posicionamien-
to como referente internacional 
en moda», prosigue. «En un en-
torno de alta complejidad, avan-
zamos gracias a una propuesta 
de valor diferencial, a nuestra 
apuesta por la expansión y al tra-
bajo y compromiso de todos los 
equipos que forman parte de 
Mango», remata. 

En este periodo, la empresa 
invirtió 90 millones de euros en 
abrir nuevas tiendas y reformar 
algunas existentes, así como en 
las obras de expansión de sus ofi-
cinas centrales en Palau-Solità i 
Plegamans (el Campus Mango). 
Mango llega a mitad de año con 
2.960 puntos de venta en 120 
países. 

Según este primer balance se-
mestral, la compañía sigue ven-
diendo un 77% del producto fue-
ra de España, siendo Francia, 
Turquía, Alemania y Estados 
Unidos, por este orden, los países 
extranjeros más importantes en 
su balance. Por otro lado, el canal 
online ya representa práctica-
mente un tercio de las ventas to-
tales del grupo. n

Moda

> La compañía esquiva el efecto de la 
detención de Jonathan Andic en mayo

Mango incrementa 
las ventas un 7% en el 
primer semestre, con 
más tiendas abiertas

La cadena mantiene 
el objetivo de 
alcanzar los 4.000 
millones de euros 
de ingresos anuales
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