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Heineken crece con fuerza en el 
primer semestre del año. La com-
pañía neerlandesa registró un re-
sultado neto atribuido de 1.125 
millones de euros entre enero y ju-
nio, lo que supone un incremen-
to del 51,2% respecto a los 744 mi-
llones obtenidos en el mismo pe-
riodo del ejercicio anterior. 

En términos de ingresos, el gru-
po alcanzó una facturación de 
14.841 millones de euros, lo que 
supone igualmente un 4,4% más 
interanual. No obstante, en cifras 
orgánicas -que excluyen el impac-
to del tipo de cambio y las varia-
ciones del perímetro- el crecimien-
to se moderó al 2,7%. 

Por regiones, América lideró el 
avance con un aumento del 12,6% 
de las ventas, hasta alcanzar los 
4.617 millones de euros, seguida 
de África y Oriente Próximo, don-
de los ingresos crecieron un 5,3%, 
hasta 2.110 millones de euros. En 
contraste, la región Asia-Pacífico 
registró una caída del 1,8%, has-
ta 2.096 millones, mientras que 
Europa se mantuvo prácticamen-
te plana, con un ligero incremen-
to de los ingresos, del 0,1% en con-
creto, hasta situarse en 5.697 mi-
llones. 

El mercado español 
En el mercado español, la compa-
ñía destaca la ganancia de cuota 
de mercado, impulsada por el buen 
comportamiento del segmento pre-
mium, con marcas como Heineken, 
Ladrón de Verano y Desperados. 
Asimismo, el grupo subraya el éxi-
to de Cruzcampo en Reino Uni-
do, respaldado además por el 
lanzamiento progresivo de Cruz-
campo Seville Orange, que “es-

tá contribuyendo a ampliar el 
atractivo de la marca y a atraer 
a nuevos consumidores”, según 
la compañía. El grupo pone ade-
más en valor que en España ya 
produce el 100% de sus cervezas, 
sidras y tinto de verano con ener-
gías renovables, tras casi una dé-
cada de inversión. 

A la cabeza 
Dentro de la nueva segmentación 
global, España se consolida como 
uno de los 18 mercados estratégi-
cos para el grupo, situándose ade-
más entre los diez principales paí-
ses en volumen y facturación, y co-
mo el segundo mayor mercado cer-
vecero de la compañía en Europa. 

En cuanto al volumen, el gigan-
te cervecero neerlandés comercia-
lizó 115,6 millones de hectolitros 
en el primer semestre del ejerci-

cio, lo que supone un descenso del 
0,7% en términos absolutos y del 
0,1% en datos orgánicos. Solo en 
el segundo trimestre, el volumen 
cayó un 0,6% (un 0,5% en térmi-
nos orgánicos), hasta situarse en 
62 millones de hectolitros.  

El director financiero del grupo, 
Harold van den Broek, mostró su 
satisfacción en la presentación de 
los resultados por los logros alcan-
zados y destacó que la compañía 
ha logrado “un crecimiento del vo-
lumen y una sólida expansión del 
beneficio operativo”, apoyado en 
el impulso de sus marcas globales 
y del segmento premium. Además, 
subrayó la capacidad del grupo pa-
ra adaptarse a un entorno cam-
biante y mantener la resiliencia de 
su modelo de negocio.

Heineken gana un 51% más 
y crece con ‘Cruzcampo’  
en el mercado británico
La cervecera neerlandesa 
factura 14.841 millones 
en el primer semestre

1.125 

MILLONES DE EUROS 
Es el beneficio neto atribuido de 
Heineken en el primer semestre 
del ejercicio.
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Iberdrola | bp pulse ha dado un 
nuevo paso en su estrategia de ex-
pansión en la Península Ibérica tras 
cerrar una financiación bancaria 
de 130 millones de euros, amplia-
ble hasta 230 millones, con la que 
reforzará el despliegue de su red de 

recarga ultrarrápida para vehícu-
los eléctricos en España y Portugal. 
La operación, una de las más rele-
vantes acometidas en el mercado 
español de infraestructuras de elec-
tromovilidad, supone un importan-
te respaldo financiero para la joint 
venture y consolida la confianza de 
la banca en el proyecto impulsado 
por Iberdrola y bp hace menos de 
tres años. 

La financiación, asesorada por 
ING Corporate Finance y estructu-
rada mediante un Club Deal, cuen-

ta con la participación de ING, Ra-
bobank, el Instituto de Crédito Ofi-
cial (ICO) y Kutxabank. Los recur-
sos obtenidos permitirán acelerar la 
ejecución del plan estratégico de la 
compañía en los próximos ejercicios 
y reforzar su posición en un merca-
do llamado a desempeñar un papel 
clave en la transición energética. 

2.500 puntos 
La operación llega en un momen-
to de consolidación para Iberdro-
la | bp pulse. Desde su creación, la 

empresa ha desarrollado una de las 
mayores redes públicas de recarga 
de alta potencia de la Península Ibé-
rica, con más de 2.500 puntos de 
recarga repartidos entre España y 
Portugal. Este crecimiento se ha 
sustentado en una política de in-
versión continuada, la elección de 
ubicaciones estratégicas y la incor-
poración de tecnología avanzada 
para mejorar la experiencia y la fia-
bilidad del servicio. 

Para la compañía, el acuerdo fi-
nanciero constituye una validación 

de la madurez alcanzada por el pro-
yecto y de la solidez de su modelo 
de negocio. “Esta financiación de-
muestra el respaldo y la sólida con-
fianza del mercado financiero en la 
solvencia y madurez de nuestro pro-
yecto”, destacó Roberto Cocina, di-
rector financiero de Iberdrola | bp 
pulse en España y Portugal, quien 
subrayó que la operación aporta la 
flexibilidad y la estructura de capi-
tal necesarias para seguir ejecutan-
do los planes de crecimiento con dis-
ciplina financiera.

Iberdrola y bp consiguen una financiación de hasta 230 millones 
La join venture reforzará su 
red de recarga ultrarrápida 
en la Península Ibérica

Aldi redobla su apuesta por España 
y eleva las compras hasta un 30%
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La apuesta por el producto nacio-
nal se consolida como uno de los 
ejes estratégicos de ALDI en Espa-
ña. La compañía refuerza su red de 
abastecimiento local en todas las ca-
tegorías clave —carne, frutas y ver-
duras, lácteos y básicos— con incre-
mentos generalizados en sus com-
pras para 2026 y una mayor capi-
laridad territorial entre proveedores. 

En el ámbito cárnico, la cadena 
prevé adquirir 42.836 toneladas de 
carne de origen nacional, lo que su-
pone un aumento de más del 30% 
respecto al año anterior. Cataluña 
concentra el mayor volumen, con 
cerca de 8.976 toneladas (+40,4%), 
seguida de Andalucía y la Comuni-
dad de Madrid, con más de 6.200 
toneladas cada una, y crecimientos 
del 24% y el 32%, respectivamente. 
Castilla-La Mancha supera las 5.983 
toneladas (+28%). En conjunto, es-
tas cuatro comunidades represen-
tan cerca del 64% de las compras 
de carne de ALDI en España. 

El crecimiento también se extien-
de a otras regiones con menor pe-
so relativo pero fuerte dinamismo, 
como Murcia (+73%), Canarias 
(+60%) y Castilla y León, que roza 
las 1.050 toneladas tras aumentar 
un 44%. Para sostener este volu-
men, la compañía trabaja con 46 
proveedores nacionales de carne, 
consolidando relaciones a largo pla-
zo con el sector ganadero. 

En paralelo, la compañía inten-
sifica sus compras de frutas y ver-
duras de origen nacional, con una 
previsión de 93.820 toneladas en 
2026 —44.663 de fruta y 49.157 de 
verdura—, un 20% más que el año 
anterior. Actualmente, el 65% de la 
fruta y el 85% de la verdura comer-
cializada por la cadena procede de 
proveedores españoles. Andalucía 
lidera en variedad, con 22 tipos de 
productos, seguida de Murcia (16) 
y la Comunidad Valenciana (11). 

Incrementa los pedidos en carne y frutas y verduras a sus más de 400 
proveedores. El 80% del surtido de la compañía ya es de origen nacional 

Durante los meses de verano, 
ALDI estima adquirir más de 38.000 
toneladas de fruta y verdura de tem-
porada, un 16% más que en el mis-
mo periodo del ejercicio anterior, 
lo que refuerza su posicionamiento 

en producto fresco y de proximidad. 
El compromiso con el origen na-

cional se extiende también a otras 
categorías. En lácteos, la compa-
ñía colabora con 70 proveedores 
españoles y ofrece más de 30 va-
riedades de quesos de producción 
nacional, complementadas con re-
ferencias internacionales. En con-
junto, el 80% del surtido de ALDI 
en España es de origen nacional. 
La compañía mantiene relaciones 
estables con más de 400 provee-
dores, de los cuales el 83% traba-
ja con la cadena desde hace al me-
nos tres años. 

Un supermercado de Aldi. NACHO MARTÍN

El 83% de los 
proveedores trabaja 
con la cadena 
desde hace al 
menos tres años
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