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i&— EXTREMADURA 20 AROS DE ECONOMIA AUTONGMICA

Datos generales de Extremadura
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De depender de una economia agraria
a encabezar la produccion renovable

En las ditimas dos
décadas, Extremadura
ha pasado de ser

una region agricola

y ganadera a
modernizarse y
experimentar el ‘hoom'
de las energias
renovables, siendo un
punto de atraccion de
nuevas inversiones

Carmen Apolo MERIDA

17 de mayo de 2006 la Junta de Ex-

tremadura presentaba al mundo su

apuesta institucional Marca Extre-

madura en forma de un distintivo

oficial para identificar productos, ser-
vicios y empresas vinculados a la region. En defini-
tiva, se trat6 de un sello de identidad y calidad que
buscaba promocionar y posicionar todo lo relativo
ala Comunidad. Mas que una marca, fue una oda
ala region, su cultura, sus tradiciones, su historia,
sus productos y sus servicios. Fue una aspiracion
en toda regla poder presumir de idiosincrasia y
quitarse de encima todos los tabties y complejos
que siempre rodearon a esta tierra.

La eleccion de este lema respondia a varias rea-
lidades. Extremadura necesitaba mostrarse al res-
to de Espafia y al mundo, era la gran desconocida
pero muy apreciada por sus productos tradiciona-
les. Poco a poco se cre6 esa imagen publica que
asociaba calidad a todo lo relacionado con Extre-
madura, y ese fue el principal valor de esta apues-
ta promocional y comercial: crear esa imagen
mental en los consumidores.

Todo esto en un contexto en el que Extremadu-
ra era una de las regiones con menor PIB per ca-
pita del pais. En ese momento se situaba bastante
por debajo de la media espafiola y también de la
media de la Unién Europea, por lo que fue consi-
derada region objetivo de fondos estructurales eu-
ropeos. En 2006 el PIB rondaba los 16.800 millo-
nes de euros y la renta per capita se situaba en los

15.600 euros. En este desarrollo, uno de los secto-
res que mas se ha beneficiado de esta Marca Ex-
tremadura en estos 20 afios ha sido el sector
agroindustrial, puesto que en la década de los
2000 el sector econémico prioritario era el prima-
rio. La agricultura seguia teniendo un papel clave,
mucho mas que en otras regiones. En el ano 2006
el PIB del sector primario suponia el 9,7% frente
al 3,1% de la media de Espafia, suponiendo un
impacto econémico de 1.390 millones de euros.
Sectores como el tabaco, el tomate para la indus-
tria, el olivar y la ganaderia de porcino ibérico
eran los mas destacados, pero todo ello con muy
poca industrializacion y transformacion.

La industria en Extremadura tenia poco peso,
apenas un 6,6% del PIB regional frente al 15% de
la media de Espana, y casi toda se basaba en la
agroindustria y en la energia, con las centrales tér-
micas y una incipiente apuesta por las energias re-
novables. Con un sector servicios en crecimiento y
una gran dependencia de fondos publicos, Extre-
madura lideraba las tasas de paro més altas de Es-
paia, una menor tasa de actividad y un empleo
muy estacional, siempre ligado a las campanas
agricolas. No obstante, estaba en una fase de me-
jora gradual gracias a las inversiones publicas y a
los fondos europeos.

Fondos europeos
El pasado y presente de Extremadura no podria
ser realidad sin la aplicacion de los fondos euro-

peos. Primero fueron los Objetivo 1, hasta 2006 y
luego llegaron los fondos de Convergencia y Es-
tructurales. La region partia de una situacion muy
desigual con el resto de Espana y de Europa, por
lo que esta financiacién consigui6 redibujar un
nuevo mapa de oportunidades.

Estos fondos han sido un motor de convergen-
cia y modernizacion para Extremadura, llegaron y
se aprovecharon tanto desde un punto de vista so-
cial y empresarial.

Con esta inyeccion de inversion, la region mo-
dernizé sus infraestructuras; desarroll6 su econo-
mia y aument6 su PIB; mejoré su sistema produc-
tivo, cre6 empleo a través de programas de forma-
ci6n, impuls6 el mundo rural; asent6 la poblacion
al territorio; y aumento el nivel de vida de sus ciu-
dadanos, por lo que fueron vitales para reducir la
brecha historica de Extremadura con el resto del
continente.

Impacto de la crisis del 2008
Extremadura, los extremefios y extremenas mi-
raban con asombro y con cierto recelo el boom
urbanistico y aquella economia que se planteaba
imparable, mientras en esta region se seguia de-
pendiendo de las inversiones publicas y de los
fondos europeos para plantear este futuro en de-
sarrollo.

El crecimiento gradual mantenido se fren6 con
la crisis del 2008, en Extremadura el impacto
mas fuerte lleg6 en el afio 2009, con una caida
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del PIB de més de 3,7%. La region tuvo sus pro-
pias peculiaridades en esta crisis economica: lle-
g6 mas tarde que otras y tuvo una menor caida
inicial que las regiones méas industrializadas. Por
el contrario, su recuperaciéon fue muchisimo mas
lenta por su dependencia del sector ptblico y su
escaso peso industrial.

Si bien el afio 2010 fue de leve crecimiento y
estancamiento, en 2012 el PIB volvi6 a caer
otros 3 puntos, por lo que su recuperacion no
empez0 a llegar hasta el afio 2014 después de al-
canzar maximos histéricos de desempleo, con
una tasa de paro del 33,7%.

Extremadura, por su idiosincrasia rural, vivio
un boom urbanistico menor que otras regiones,
no obstante el sector de la construccion se dispa-
r6 en el inicio de la década y muchos jovenes
abandonaron los estudios para dedicarse a este
sector, por lo que durante los afios de la explo-
sion urbanistica el paro juvenil fue precisamente
un problema y el principal reto en los afios pos-
teriores. Todos los jovenes que abandonaron las
escuelas para ir a trabajar se vieron desemplea-
dos y sin ninguna formacioén ni acreditaciéon que
los capacitara para otro sector econémico, por lo
que gran parte del esfuerzo en estos afios ha sido
encontrarles una salida laboral.

En este escenario, Extremadura tenia muy po-
ca presencia en los mercados exteriores. En 2006
solo export6 1.000 millones de euros y funda-
mentalmente eran productos basicos agroali-
mentarios. La empresa extremefia apenas tenia
recursos para plantearse el comercio internacio-
nal, pero las acciones desarrolladas en las épocas
de crisis econdmicas hicieron “de la necesidad
virtud” y desde 2015 muchas pequefias empre-
sas iniciaron su camino en los mercados interna-
cionales. Tanto es asi que en 2025, con més de
4.074 millones de euros, es la region que ha ex-
perimentado el mayor crecimiento en Espaia.

Y aunque alimentacion y bebidas siguen sien-
do los principales productos exportados, cabe
destacar el aumento del 111% de los bienes se-
mifacturados no quimicos.

El principal destino de las exportaciones sigue
siendo el mercado comunitario, con el 89% de
las exportaciones, aunque le sigue Asia, Africa y
América del Norte.

Recuperacion econémica

Si bien la recuperacion econémica mantenida en
el tiempo lleg6 a partir del afio 2014, su mayor
auge lo tuvo después de la pandemia y la crisis
sanitaria y econémica del COVID-19. Fue aqui
donde empez6 a dibujarse un nuevo modelo eco-
némico menos dependiente del sector primario y
donde las energias, el sector agroalimentario, el
turismo y el sector servicios empezaron a tirar
con fuerza de la nueva economia extremeiia. Co-

mo hito historico, la Playa Costa Dulce de Orella- Los Fond do la produccion de energia fotovoltaica. Con ho-  esta nueva industrializacion sin olvidar su idio-
na la Vieja, en la provincia de Badajoz (Extrema- 0S Or] 05 EUropes ras de sol, agua y suelo, se disefi6 un nuevo hori-  sincrasia: Extremadura es rural, pero ya no ex-
dura), fue la primera playa de interior en conse- han sido un motor zonte para aspirar a liderar la nueva economia porta toda su materia prima para transformarse
guir una Bandera Azul en Espafia. necesario de verde. en otras regiones; en los tltimos afios han surgi-
En esta recuperacion econémica, el turismo se convergencia y Empresas como Diamond Foundry, Envision do apuestas muy importantes para transformar y
ha consolidado como el gran dinamizador del P (AESC), Ingenostrum y ahora Hunan Yuneng, generar el valor afiadido en esta tierra necesitada
interior de la region tras la pandemia. Extrema- modernizacion para entre otras, se han fijado en Extremadura preci-  de nuevas oportunidades. Un claro ejemplo es el
dura se ha consolidado como un referente del Extremadura samente por lo que aporta al sector industrial: Complejo Ibérico de Extremadura, situado en
denominado lujo silencioso y del turismo soste- energia limpia y barata; suelo industrial; y horas ~ Zafra (Badajoz), con una capacidad de sacrificio

nible, apostando por la autenticidad frente a la
masificacion. La region destacada por su natu-
raleza, patrimonio y gastronomia y se ha con-
vertido en un destino verde lider, atrayendo a
visitantes que buscan experiencias tranquilas y
de calidad.

No en vano, 2024 fue el mejor afo de las ulti-
mas tres décadas con 4,1 millones de pernocta-
ciones y un incremento del 18% del turismo in-
ternacional.

Ademés del turismo, si hay algo por lo que
destaca Extremadura es por su apuesta por el
sector energético. La region se ha convertido en
una potencia en las energias renovables, lideran-

de sol y agua; elementos que hacen que la indus-
tria se deslocalice y haya mirado a Extremadura
como un destino prioritario.

El despertar de la region
En este sentido, la Comunidad ha despertado.
Lejos queda aquella region rural y dependiente
del sector publico y del sector primario sin trans-
formar para convertirse en una regiéon donde la
industrializacién se ha multiplicado por tres y las
exportaciones por cuatro.

Un cambio de modelo productivo que esta
dando sus mejores frutos, con una region que
dej6 atras sus complejos para mirar de frente a

de més de 400.000 cerdos al ano, que transfor-
ma en la region para exportar a todos los rinco-
nes del mundo.

Extremadura ahora cuenta con una economia
mucho més diversificada, dejando de ser una
economia muy agraria para ser otra mas moder-
nizada. Con un PIB que ha pasado de 16.827
millones de euros a 26.583 millones de euros y
una tasa de paro del 13,4% Extremadura mira al
futuro con optimismo, con suelo industrial, pla-
taformas logisticas, con energias limpias y méas
baratas; y una mayor simplificacion burocréatica.
Asi, aspira a liderar sin complejos la nueva In-
dustria 5.0.




