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El turismo español sigue en guardia 
ante la posible crisis inflacionista que 
pueda derivar de la guerra en Irán, pero 
el conflicto, sin esperarlo, se ha con-
vertido de momento en un aliado cla-
ve para los próximos meses. Las can-
celaciones masivas de los viajes a Asia 
están redirigiendo los flujos turísticos 
hacia zonas más seguras como el Sur 
de Europa, con España como princi-
pal protagonista. Por lo pronto, eso 
provoca que las ventas de aerolíneas 
y hoteleras se estén disparando, como 
así reconocen los agentes del sector 
consultados por este periódico. 

El especial beneficiado está siendo 
Canarias, que espera un lleno casi total 
en sus hoteles. Meliá asegura a ABC 
que la demanda hacia el archipiélago 
se ha «intensificado» en las últimas se-
manas debido a «una cierta reorienta-
ción de la demanda hacia destinos más 
cercanos» y también señalan que el efec-

to se hace notar ya además en las reser-
vas de verano. «También muestran una 
evolución favorable los destinos urba-
nos, con buen comportamiento en  pla-
zas como Palma de Mallorca, Sevilla, 
Valencia o Alicante», destacan desde la 
compañía presidida por Gabriel Esca-
rrer, que además dice tener mejores ven-
tas respecto al año pasado tanto por 
precio como por ocupación de los esta-
blecimientos. 

El mismo mensaje positivo lanzan 
desde RIU. La cadena familiar asegu-
ra que, con las reservas registradas 
hasta hoy, sus hoteles en España tie-
nen una ocupación del 80% para Se-
mana Santa, un 6,2% más que el año 
pasado, pero esperan llegar al 90% de 

ocupación con las reservas de última 
hora. 

Como Meliá, la cadena RIU también 
destaca el caso de Canarias como prin-
cipal propulsor de las reservas, segui-
do de Baleares y Andalucía. «Asimis-
mo, nuestro Hotel Riu Plaza España, 
en Madrid, espera un lleno total para 
la Semana Santa». En este sentido, la 
cadena balear también reconoce que 
los destinos españoles están recibien-
do reservas desviadas de los afecta-
dos por el conflicto en Oriente Próxi-
mo tanto para este mes de marzo, 
como para abril y mayo. 

Sin embargo, se muestran más cau-
tos respecto al efecto de la guerra a fu-
turo. «Hay que tener en cuenta que los 

conflictos suelen contraer la deman-
da de viajes al ser factores de inesta-
bilidad. Por lo tanto, este efecto subi-
da que vemos en España puede ate-
nuarse en las próximas semanas si el 
conflicto se alarga», explican, añadien-
do a ello el posible aumento de los cos-
tes de la energía que creen que puede 
repercutir directamente en el precio 
del transporte, «lo que traerá apare-
jado una subida de precios que puede 
ser un factor que condicione a la de-
manda». 

Por su parte, desde Barceló, ase-
guran percibir un ligero retraso en 
ocupaciones respecto a las mismas fe-
chas del periodo anterior, aunque des-
tacan el caso de Canarias con un 10% 
más de ocupación respecto a la mis-
ma fecha del año anterior y un ingre-
so por habitación disponible (RevPAR), 
un 0.5% por encima. 

Pero por lo pronto, el reclamo del via-
jero internacional hacia España tras el 
estallido del conflicto se hace notar. Se-
gún la plataforma Site Minder, las re-
servas de hoteles en España crecen un 

EL TURISMO ROZA EL LLENO EN SEMANA SANTA 
TRAS EL DESVÍO DE PASAJEROS POR LA GUERRA

Playa del Postiguet en Alicante. juan Carlos Soler

Las cancelaciones masivas en los destinos 
asiáticos benefician a España y las reservas se 

disparan casi un 20%. Málaga, sin embargo, 
registra un 50% menos de demanda que 

en 2025 por la falta del AVE
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17,69% por los efectos derivados de lo 
que ocurre en Oriente Próximo, que han 
puesto en jaque a los principales aero-
puertos ‘hubs’ de la zona como Dubái 
o Doha. Así las cosas, las pernoctacio-
nes aumentan ahora mismo un 20,11% 
en España con relación a la Semana 
Santa del año pasado y la estancia me-
dia crece un 2,53%, hasta 2,43 días. 

El buen avance de las reservas tam-
bién es reconocido por el sector de los 
apartamentos turísticos. Ignacio Ler-
do de Tejada, CEO de Genteel Home, 
asegura a ABC que en las ciudades 
donde opera su marca las ocupacio-
nes llegan ya al 77% en el primer tra-
mo de la Semana Santa y al 88% el tra-
mo entre el Miércoles Santo y el Do-
mingo de Resurrección gracias a 
factores como el del clima, que este 
año parece que va a acompañar. «Es-
peramos superar holgadamente el 90% 
de ocupación con las reservas que aún 
quedan de última hora, e incluso ro-
zar el lleno en determinadas ubicacio-
nes», adelanta Lerdo de Tejada. 

El tren, clave para el nacional 
Pero no todos los destinos mostrarán 
el mismo rendimiento. Un caso espe-
cial será el de Málaga, que tendrá los 
hoteles a medio gas por la continuidad 
de la suspensión de la línea de alta ve-
locidad hasta finales de abril. Aunque 
en el resto de localidades de la Costa del 
Sol los turistas extranjeros seguirán lle-
nando apartamentos y hoteles porque 
llegan por aire. «En el conjunto de la 
provincia las reservas suben un 9% y 
además lo hacen con precios un 19% 
más bajos que el año pasado. Sin em-
bargo, en la ciudad de Málaga la situa-
ción es mucho menos positiva, ya que 
las reservas caen más de un 50% pese a 
la bajada de tarifas», comenta Beatriz 
Oficialdegui, directora de comunica-
ción y marketing de Destinia.  

Es decir, que la capital malagueña  
se ve más expuesta porque depende del 
turismo nacional, que busca visitar la 
ciudad en estas fechas también para 
disfrutar de su Semana Santa. El pro-
blema es que para la movilidad patria, 
el tren se ha convertido en un aliado 
imprescindible. Este año en destinos 
como Segovia (+143%), Oviedo (+75%), 
Gerona (+73%), Santiago de Composte-
la (+71%), Madrid (+70%), Salamanca 
(+70%), Zaragoza (+60%) o Tarragona 
(+57%) se dispara el número de pasaje-
ros, según los datos de Trainline.

Raúl Masa 
Madrid 

El consumo de bebidas alcohólicas ha 
caído en España. Da lo mismo el tipo, 
la marca o la procedencia. Las razo-
nes son múltiples, y cada uno busca la 
excusa perfecta para tranquilizar el 
jefe que tiene por encima. A fin de cuen-
tas se trata de un negocio. El sector del 
vino, lógicamente, también se ha vis-
to afectado. En su huida hacia adelan-
te ha salido un poderoso aliado, que si 
bien su impacto financiero todavía es 
pequeño, puede convertirse en una pa-
lanca. Hablamos del enoturismo. 

España es una potencia turística. 
España es una potencia vinícola. La 
ecuación tiene un encaje sencillo. Las 
bodegas, denominaciones de origen 
(D. O.) y regiones dedicadas al negocio 
del vino han dado un paso al frente. 
La oferta es inmensa y abarca toda la 
geografía nacional. Quedan muy po-
cos bodegueros que no se hayan su-
mado al enoturismo. Visita guiada por 
las instalaciones, cata, paseo por la 
tienda… y de ahí en adelante pueden 
surgir experiencias de todo tipo: via-
jes en globo, rutas teatralizadas, cur-
sos, experiencias virtuales. Todo vale 
para conseguir nuevos adeptos. 

Los números avalan esta tenden-
cia. Según las cifras que maneja  
D. O. C. Rioja, la región se acercó en 
2024 al millón de visitantes en sus bo-
degas. Según ha podido conocer este 
periódico en fuentes cercanas a la de-
nominación de origen, a la espera del 
informe de 2025, que saldrá en las pró-
ximas semanas, la evolución ha sido 
positiva y se espera que ya se supere 
holgadamente ese dato. 

Explican desde la D. O. C. que «esta 
cifra no tiene en cuenta las visitas a 
los ‘wine bar’ ni a tienda, ni los asis-
tentes a eventos o comensales en los 
restaurantes de las bodegas, lo que 
haría incrementar sustancialmente 
el número de visitas totales». Un au-
téntico filón. 

Rioja mantiene su liderazgo y po-
sición de referencia como la denomi-
nación de origen que más visitantes 
recibe de España, y en la que más bo-
degas abren sus puertas al público: ya 
214 (cifra que ha ido en aumento), de 
las más de 600 que conforman la  
D. O. C. El gasto medio por visitante 
en la tienda de la bodega se incremen-
tó en 2024, situándose en 40,05 euros, 
frente a los 37,89 euros del año ante-
rior, así como el gasto medio diario 
por visitante en el conjunto de la de-

nominación, que asciende a los 226,81 
euros. Esto refleja una demanda más 
cualificada y con mayor predisposi-
ción al consumo de productos enotu-
rísticos ‘premium’ o de alta gama. 

Cuestión transversal 
La Rioja es líder y referencia, pero el 
auge del enoturismo es extensible a 
toda España. En tierras castellanoleo-
nesas, la ruta del vino Ribera de Due-
ro discurre a lo largo de 115 kilómetros 
por las regiones vitivinícolas de Bur-
gos, Segovia, Soria y Valladolid siguien-
do el curso del río que le da nombre y, 
ofrece también múltiples experiencias 
asociadas a la gastronomía regional. 

Este auge en toda España ha sido 
el motor, por ejemplo, para el desarro-
llo de la Asociación Española de Ciu-
dades del Vino, (Acevin), que reúne 

ciudades que tienen como denomina-
dor común el predominio de la indus-
tria vitivinícola en su economía, y que 
trabajan para potenciar, entre otras 
cuestiones, el enoturismo. Sus datos 
también son muy elocuentes. 

Según sus cálculos, y el impacto 
del enoturismo entre las zonas que 
controla superó los 100 millones de 
euros en el año 2024 (también actua-
lizarán próximamente). Un creci-
miento que casi alcanzó el 10% con 
respecto al año anterior. El visitante 
nacional, con el 74% del total, sigue 
siendo el mayoritario, pero de nue-
vo se constata un aumento del inter-
nacional –señala su informe–, que re-
presenta ya el 25%, un 3,9% más que 
durante el año anterior. 

Bajo este contexto, parece eviden-
te que las bodegas han encontrado 
donde poner la venda ante la caída del 
consumo. Y no solo eso. Con las tur-
bulencias en el comercio internacio-
nal, las exportaciones también pue-
den sufrir. Por eso, generar una valor 
añadido a través de la experiencia en 
primera persona puede ser el catali-
zador para recuperar –y atraer– a esos 
amantes del vino que en realidad to-
davía no saben que lo son.

El enoturismo, un salvavidas para el sector  
del vino ante la caída del consumo

La afición por el enoturismo crece en toda España. ABC

Las bodegas de La Rioja 
acumulan más de  
un millón de visitas  
al añoy las expectativas 
son al alza  

Las cadenas hoteleras 
esperan ocupaciones  
del 90%, pero avisan  
de la incertidumbre  
a futuro por la guerra
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