
Siemens Gamesa arranca su ejercicio con pérdidas  
de 221 millones y busca equilibrar resultados en 2026
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Después de seis años con-
secutivos en pérdidas, Sie-
mens Gamesa (SG) aspira 
a equilibrar resultados en 
2026, para volver a los be-
neicios en 2027. Esta es la 
hoja de ruta que mantiene la 
ilial eólica de Siemens Ener-
gy (SE). De momento, en el 
arranque de su ejercicio is-
cal, de octubre a diciembre 
pasados, SG perdió 221 millo-
nes, aunque redujo casi a la 
mitad sus resultados negati-
vos, en concreto un 47,7%. Si 

no fuera por una partida de 
provisiones de 175 millones 
para cubrir la venta de su ne-
gocio en India, el resultado 
sin extraordinarios hubiera 
estado más cerca de los be-
neicios, aunque ahora se si-
túa con un registro negativo 
de 46 millones, más de ocho 
veces inferior al del periodo 
anterior.

En la partida de extraor-
dinarios sí jugó a favor la 
venta de su división electró-
nica a ABB. Este negocio está 
representado en España por 
un centro corporativo y dos 

fábricas, que dan trabajo a 
más de 400 personas.

El grupo alemán, cuyo 
presidente y consejero de-
legado es Christian Bruch, 
espera que en 2026 su par-
ticipada renovable crezca 
entre un 1% y un 3% en in-
gresos, en busca del citado 
resultado equilibrado, antes 
de partidas especiales. La 
corporación de Múnich des-
taca que la antigua Gamesa 
ha mejorado la rentabilidad 
del negocio de turbinas te-
rrestres, tras superar los 
problemas técnicos en dos 

hasta 1.556 millones, porque 
en el mismo periodo del año 
anterior entró un macropro-
yecto de 1.400 millones para 
suministrar turbinas eólicas 
ofshore a un complejo reno-
vable en el mar del Norte. En 
el ámbito terrestre, el merca-
do de Estados Unidos aportó 
proyectos de repotenciación 
de aerogeneradores por un 
importe de 400 millones.

De octubre a diciembre, 
SG facturó 2.355 millones, un 
3,9% más. Las actividades de 
servicios, relacionadas con 
el mantenimiento de par-

ques eólicos, siguen ganan-
do presencia en las ventas 
consolidadas El margen de 
rentabilidad sobre ingresos 
fue del 9,4%.

A nivel consolidado, Sie-
mens Energy disparó su 
beneicio neto en el primer 
trimestre hasta los 746 millo-
nes, frente a los 25 millones 
después de impuestos que 
ganó en 2025. Los ingresos 
alcanzaron los 9.700 millo-
nes, tras un incremento del 
12,8%. La entrada de pedidos 
fue de 17.609 millones, casi 
un 34% más. 

Fábrica de Heineken  
en Zoeterwoude  
(Países Bajos).  REUTERS
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El grupo cervecero Heine-
ken comunicó ayer un plan 
de ajustes que conllevará 
entre 5.000 y 6.000 des-
pidos en los próximos dos 
años, como forma de “ace-
lerar la productividad para 
desbloquear ahorros de 
costes significativos”. Un 
plan que coincide con la 
caída de ventas y rentabi-
lidad registrada en el ejerci-
cio fiscal 2025, según los re-
sultados anunciados ayer.

En 2021, el grupo de ori-
gen holandés ya inició un 
plan de recortes de hasta 
8.000 puestos dentro de la 
organización, con los que 
esperaba generar unos 
ahorros de 2.000 millones 
de euros. En este caso, Hei-
neken explica que, como 
resultado del aumento de 
la productividad, la mejo-
ra operativa de la empre-
sa y una transición a una 
clusterización de algunos 
mercados, es decir, la fu-
sión entre algunas filiales, 
“prevemos reducir nuestra 
plantilla global en aproxi-
madamente entre 5.000 y 
6.000 puestos durante los 
próximos dos años. Apo-
yaremos a los compañeros 
afectados con atención, 
respeto y la asistencia ade-
cuada. Los plazos variarán 
según el mercado y estarán 
sujetos a las circunstancias 
y procesos locales”, explicó 
en su presentación de re-

marca Heineken en España, 
así como el de las marcas 
Ladrón de Verano y Des-
perados. En 2024, último 
año con datos disponibles, 
Heineken España obtuvo 
un beneficio neto de 208 
millones de euros, el mayor 
desde 2017.

En conferencia con 
analistas, el presidente y 
consejero del grupo, Dolf 
Van den Brink, que dejará 
Heineken en las próximas 
semanas, aseguró que los 
ajustes buscan “impulsar 
el crecimiento y la renta-
bilidad”. “Vamos hacia una 
Heineken más simple y efi-
ciente”, aseguró. El ejecuti-

vo mencionó la reducción 
de sus servicios centrales, 
la optimización de la cade-
na de suministro “mediante 
la digitalización y cierres 
selectivos, y abandonare-
mos mercados donde no ve-
mos una vía de crecimiento 
sostenible”.

También será clave en 
esos ahorros de costes, y 
está por ver si en los despi-
dos, la unificación de varios 
mercados bajo un mismo 
paraguas o clúster. Van den 
Brink detalló que durante 
la primera mitad de este 
año empezarán a funcionar 
cuatro: el de República Che-
ca y Eslovaquia; Rumania y 

La ilial española no contempla estar entre los mercados afectados al ser uno de los 10 más rentables 
del grupo a nivel global P Sus resultados operativos mejoraron en 2025 frente a la caída general

Heineken recortará hasta 6.000 empleos 
por la menor venta de cerveza

El ajuste se llevará 
a cabo en los dos 
próximos años 
y tiene como fin  
ahorrar costes

La empresa espera 
que este año           
su filial renovable 
crezca entre  
un 1% y un 3%

sultados. En esa cantidad 
estaría incluido el medio 
millar de despidos anun-
ciados en Polonia a finales 
del año pasado, y otros 400 
en su sede de Ámsterdam. 
Con ellos espera ahorrar 
entre 400 y 500 millones 
de euros anuales.

Una firma más simple
La compañía, por el mo-
mento, no ha detallado a 
qué mercados concretos 
ni a qué puestos de trabajo 
afectará la medida. Fuentes 
de la filial española afirman 
que, en estos momentos, 
no hay contemplados des-
pidos en la actividad en el 
país. Se recuerda que Es-
paña está identificada por 
Heineken como uno de sus 
17 mercados más importan-
tes a nivel mundial, que 
generarán el 90% del cre-
cimiento futuro de la com-
pañía. Además, es el terce-
ro en Europa por volumen 
de ventas y está en el top 
10 mundial del grupo por 
beneficio operativo.

De hecho, Heineken des-
taca en su presentación de 
resultados que el mercado 
español mejoró su resulta-
do operativo el pasado año, 
frente a las caídas de otros 
países europeos como Polo-
nia, Austria o Francia. Ello 
pese a que el volumen de 
venta de cerveza retrocedió 
en el último año, aunque a 
dígito simple bajo. El grupo 
destaca el crecimiento de la 

Bulgaria; Benelux, y el for-
mado por Alemania, Aus-
tria y Suiza. “Los beneficios 
no se limitan al ahorro de 
costes, sino también a la 
eliminación de distraccio-
nes para que las organiza-
ciones nacionales puedan 
centrarse en los clientes 
y consumidores. Y que la 
matriz de cada clúster se 
encargue de gran parte del 
trabajo administrativo”, de-
talló Van den Brink. En ese 
plan de clusterización, de 
momento, no se encuentra 
España.

La cervecera, dueña de 
marcas como Cruzcampo y 
El Águila, finalizó el ejerci-
cio con una facturación de 
34.257 millones de euros, 
un 4,7% menos, con unos 
volúmenes que decrecieron 
un 2,1%.

El beneficio operativo 
se situó en 3.406 millones, 
un 3,2% menos, mientras 
que el beneficio neto es-
caló un 93%, hasta 1.885 
millones, debido a que el 
resultado de 2024 estuvo 
afectado por un deterioro 
excepcional en su negocio 
chino. Heineken destaca 
en su informe de resultado 
que en más del 60% de sus 
mercados ganó o mantuvo 
cuota de mercado.

En Europa, los ingresos 
decrecieron un 3,2%, mien-
tras que los volúmenes lo 
hicieron un 3,4%. El bene-
ficio operativo en la región 
retrocedió casi un 5%.

familias de aerogenerado-
res, y ha incrementado los 
niveles de productividad 
en el ámbito de la eólica 
marina.

La entrada de pedidos en 
el primer trimestre de Sie-
mens Gamesa cayó un 33,7%, 
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