
EMPRESAS  

Lunes 16 febrero 202612 Expansión

STELLANTIS La Zona Franca de Vigo, dueña del Parque Empresa-
rial de Balaídos, ya ha iniciado los trabajos del centro de transforma-
ción eléctrica para la fábrica de coches de Stellantis, que adecuará la 
muy alta tensión a la planta, tras la adjudicación del nuevo nudo co-
municado ayer por el Ministerio para la Transición Ecológica (Mite-
co). El Miteco informó que ha adjudicado los cinco primeros concur-
sos de acceso a la red eléctrica de transporte, con una capacidad 
conjunta de 1.891 megavatios (MW), incluida la adjudicación a Ste-
llantis de la conexión a la muy alta tensión Nuevo Vigo, de 182 MW.

Inicio de los trabajos para el nuevo centro 
de transformación de la planta de Vigo

SAICA El incendio originado el pasado sábado en la planta de la 
empresa papelera Saica de Zaragoza quedó extinguido ayer. El in-
cendio comenzó por causas que se desconocen sobre las 14:00 ho-
ras del sábado en una zona muy concreta de almacenaje de papel y 
cartón de la recogida selectiva, en la que no había actividad, sin que 
llegara a propagarse a otras áreas de la empresa. Sí provocó una 
gran columna de humo negro, visible desde muchos puntos de la 
capital aragonesa, en la que durante la jornada soplaron fuertes ra-
chas de viento, aunque no ha existido riesgo para la salud.

Extinguido el incendio declarado el sábado 
en la planta zaragozana de la papelera

GRUPO IBERSOL La firma hotelera española pone rumbo hacia 
los 40 millones de facturación tras crecer el año pasado un 21% y al-
canzar unos ingresos de 38,5 millones, por encima de sus previsio-
nes. Con sede en Salou (Tarragona), Grupo Ibersol es propiedad de 
la familia Pérez y cuenta con una decena de hoteles y complejos de 
apartamentos en destinos turísticos mediterráneos. La compañía 
explota cuatro hoteles y dos edificios de apartamentos en el litoral 
catalán, ubicados en Salou, Malgrat de Mar y Sitges, y otros cuatro 
establecimientos entre Andalucía (2), Mallorca y Murcia.

La cadena hotelera pone rumbo a los  
40 millones de ingresos tras crecer un 21%

La CNMC 
presiona a 
Redeia por el 
colapso de la 
red eléctrica
Miguel Á. Patiño. Madrid 
La Comisión Nacional de los 
Mercados y la Competencia 
(CNMC) ha dado de plazo 
hasta este viernes 20 de febre-
ro para que Red Eléctrica 
(REE, dependiente de Re-
deia), presente el denomina-
do “mapa de capacidad de ac-
ceso a la red de transporte 
eléctrico”. Es decir, para que 
el gestor de la red de alta ten-
sión en España detalle que 
nudos están disponibles para 
conectar a nuevos consumi-
dores de luz, como los centros 
de datos. La CNMC mete pre-
sión así a REE para que deta-
lle hasta qué punto la red eléc-
trica en España está colapsa-
da. 

Rifirrafe y red ‘no robusta’ 
Bajo la decisión  de  la CNMC 
subyace un enfrentamiento 
creciente de este organismo 
con REE. Es otro rifirrafe más 
en una relación cada vez más 
caótica. La iniciativa de la 
CNMC, a última hora del pa-
sado viernes, fue sorprenden-
te. Competencia se desdijo 
con esa decisión de otra que 
había tomado dos semanas 
antes,  en la que daba mucho 
más plazo a REE para presen-
tar los mapas de acceso.  

Entonces, y ante las dificul-
tades de REE para presentar 
esa información por desa-
cuerdos con las grandes eléc-
tricas (Iberdrola, Endesa, Na-
turgy y EDP), la CNMC le 
otorgó tres meses extra, hasta 
el 4 de mayo, para elaborar el 
documento. Ahora, sin em-
bargo, la CNMC elimina esa 
prórroga y exige a REE pre-
sentar los datos, estén como 
estén, y dos semanas después 
de haberle hecho pensar que 
sí contaba con tiempo extra. 

REE ya dijo que había sido 
imposible llegar a acuerdos 
con las eléctricas en un 75% 
de los nudos, y que con los cri-
terios de la CNMC la red ca-
recería de “robustez” ante las 
licencias de acceso que se han 
otorgado. 

Astara eleva ingresos un 10% y se 
vuelca en los negocios más rentables
FACTURÓ 5.500 MILLONES EN 2025/ El grupo de distribución de automóviles ha virado su estrategia de 
convertirse en una plataforma de servicios de movilidad a apostar por mercados y marcas estratégicas.

Carlos Drake. Madrid 
Astara Mobility, filial del gru-
po español Bergé y Compa-
ñía, está reorientando su es-
trategia corporativa, con el fo-
co en apostar por los merca-
dos y los negocios con mayor 
recorrido y rentabilidad, lo 
que le llevó el año pasado a 
mejorar tanto sus ingresos co-
mo las matriculaciones. 

La compañía de movilidad, 
que está presente en 18 países, 
cerró el pasado ejercicio con 
un volumen de negocio de 
5.500 millones de euros, lo 
que representa una subida del 
10% en comparación con 
2024, cuando rondó los 5.000 
millones, con un crecimiento 
del 4%. 

Este incremento de los in-
gresos a cierre del ejercicio 
pasado se vio impulsado por 
una subida de las matricula-
ciones de las marcas que co-
mercializa en los diferentes 
mercados, que también se 
elevaron un 10%, hasta alcan-
zar las 220.000 unidades. 

Además, el alza de la cifra 
de negocio estuvo motivada 
por la mejora de la operativa 
de las diferentes marcas a las 
que representa y también al 
entorno inflacionista actual 
del mercado, que ha hecho 
que se incrementen los pre-
cios de los automóviles. 

El grupo español represen-
ta en la actualidad a 40 mar-
cas entre las que destacan en-
señas como Nissan, Kia, Mer-
cedes-Benz o Maserati. En el 
mercado español, la compa-
ñía distribuye Mitsubishi, 
KGM, Subaru, Maxus o Ai-
ways, entre otras enseñas. 

Astara, con una plantilla de 
unas 3.000 personas, concen-
tra cerca de dos tercios de su 
negocio en Europa, donde es-
tá presente en trece países, 
mientras que el resto de sus 
ingresos procede de Latinoa-
mérica, donde mantiene ope-
raciones en cinco mercados: 

Argentina, Chile, Colombia, 
Perú y Bolivia.  

En busca de la rentabilidad 
La compañía, que desde agos-
to dirige Ignacio Enciso, ha 
reorientado su estrategia en 
los últimos tiempos, después 
de que paralizara sine die la 
salida a Bolsa, al no encontrar 
las condiciones adecuadas en 
el mercado. La intención de 
Astara con su debut bursátil 
era obtener unos 600 millo-
nes que le permitieran pasar 
de ser un distribuidor de vehí-
culos a una plataforma de ser-
vicios de movilidad. 

Tras esta intentona, el gru-
po español ha decidido volver 
a sus orígenes, apostando por 
lo que lleva haciendo décadas, 

que es la distribución de mar-
cas en mercados en los que és-
tas no tienen suficiente es-
tructura, asumiendo la co-
mercialización de los vehícu-
los nuevos y usados y también 
la posventa. 

El foco se ha fijado en apos-
tar por los modelos de nego-
cio rentables, por lo que el 
grupo quiere reforzar el nú-
cleo de marcas estratégicas y 
que le aportan mayor margen, 
en línea con su objetivo de lo-
grar un crecimiento econó-
mico sostenible a largo plazo. 

Según explican fuentes co-
nocedoras a EXPANSIÓN, la 
intención es concentrar sus 
operaciones en marcas y mer-
cados rentables, por lo que 
analiza su aterrizaje en nue-

vos países y está negociando 
con más fabricantes para asu-
mir su distribución. 

De hecho, a finales del pa-
sado mes de enero, la empre-
sa anunció la adquisición del 
negocio de Nissan en Perú y 
Chile, apuntalando su presen-
cia en Latinoamérica, que su-
pone más de un tercio de la ci-
fra de negocio del grupo. 

Las fuentes consultadas 
apuntan que en estos mo-
mentos Astara está haciendo 
una revisión estratégica de los 
negocios que están funcio-
nando y de los que no, así co-
mo de las oportunidades de 
negocio que se pueden pre-
sentar, principalmente con el 
aluvión de marcas proceden-
tes de China que quieren em-

pezar a comercializar sus mo-
delos en el mercado europeo. 

Dentro de esta revisión es-
tratégica, el gigante español 
también baraja su posible re-
tirada de algunos mercados 
en los que opera en la actuali-
dad y que no le aportan la ren-
tabilidad a la que aspira. 

Este enfoque de optimiza-
ción, que se inició ya bajo el 
mando del anterior CEO, Jor-
ge Navea –ahora responsable 
de Automoción del conglo-
merado saudí Al-Futtaim–, se 
está acelerando con Ignacio 
Enciso como primer ejecuti-
vo, que apuesta por una distri-
bución eficiente y por dar el 
máximo apoyo a las marcas. 
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Ignacio Enciso, consejero delegado de Astara.

El grupo español  
está presente en  
18 países y concentra 
dos tercios de su 
negocio en Europa 

C. D. Madrid 
El grupo Bergé inició en 
2023 el análisis de una 
eventual salida a Bolsa de 
su filial de automoción: 
Astara. Tras meses de ne-
gociación y análisis, la 
compañía de origen vasco 
decidió paralizar el salto al 
parqué, previsto para 
2024, al considerar que las 
condiciones de mercado 
no eran las adecuadas para 
alcanzar la valoración a la 
que aspiraba, de unos 
2.000 millones de euros. 

Astara se puso entonces 
a buscar otras alternativas 
que le permitiesen lograr 

la financiación necesaria 
para llevar a cabo sus pla-
nes de convertirse en una 
plataforma de servicios de 
movilidad. 

Entre las opciones sobre 
la mesa, se barajó encon-
trar un nuevo socio que le 
permitiera tener los recur-
sos necesarios para acele-
rar su crecimiento e im-
pulsar su transformación. 

Ahora, dos años des-
pués, la operación sigue 
congelada, aunque no está 
descartada totalmente. Lo 
que es seguro es que 2026 
no será el año del debut 
bursátil de Astara.

La salida a Bolsa  
se aplaza ‘sine die’

Distribuye marcas 
como KGM, Subaru y 
Mitsubishi en España, 
así como Aiways, 
Foton o Maxus
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