
44 LA VANGUARDIA E c o n om í a MIÉRCOLES, 4 FEBRERO 2026

servicio independientes y que
compiten con las de Repsol”, se-
gúnelcomunicadoemitidoayer.
La sanción hace referencia a la

operativa de descuentos que la
compañía puso en práctica en el
2022, ante la escalada de precios
de loscarburantes traselestallido
de la guerra enUcrania. El objeti-
voeracomplementar la ayudadel
Gobiernoque rebajabaen20cén-

timos el coste de cada litro de ga-
solinaogasoil.
Una práctica que también apli-

caron otras grandes compañías
comoCepsa (ahoraMoeve) y BP,
yquederivóen inspeccionesde la
CNMC tras las denuncias de pe-
queñasestacionesdeservicio.Pa-
ra la CNMC, la operativa de Rep-
sol supone una infracción grave
del artículo 62.4 bde la ley deDe-

LaCNMCmultaaRepsolcon20,5millones
pordescuentosdurante lacrisisdel2022

PılarBlázquez
Madrid

LaComisiónNacionaldelosMer-
cados y la Competencia (CNMC)
ha multado con un total de 20,5
millonesavariasfilialesdeRepsol
por su “política comercial de es-
trechamientodemárgenes abusi-
vo en perjuicio de estaciones de

fensa de la Competencia por lo
que, endiciembredel 2023, inició
un expediente sancionador por
unposibleabusodesuposiciónde
dominio en elmercado. Un expe-
diente que ahora culmina con la
sanción. Asimismo,RSE,Campsa
y Solred tendrán prohibido pre-
sentarse a licitaciones públicas
para el suministro de combusti-
bles para automoción Gasóleo A
porunperiododeseismeses.
Repsol calificó la sanción de

“arbitraria” y anunció un recurso
contencioso administrativo. Afir-
maquelaCNMChaceun“retrato
parcialydescontextualizado”con

“erroresdemétodoyderecho”en
los que se ignora el “contexto ex-
cepcional” del 2022. Añade que
“es la primera vez en la historia
del derechonacional y comunita-
rio que la CNMC sanciona a una
empresa por aplicar descuentos”,
quealcanzaron los450millonesy
que se aplicaron con publicidad,
sin ocultarse a los clientes; y que
nohubonimárgenesnegativos ni
efectos dañinos demostrados so-
bre otros competidores. La com-
pañía dice que actuó “con trans-
parenciayenbeneficiodeloscon-
sumidoresenelpeormomentode
lacrisis inflacionista”.c

Elmal tiempo puede haber perjudicado la creación de empleo
Ma"!scal / EFE

Elmercado laboral pierde 271.000
empleos en el peor enerodesde el 2012
La climatología puede haber agudizado la caída de afiliados en unmes siempremalo

Inclusosiseobservacondatos
desestacionalizados, es decir,
descontando el efecto calenda-
rio, se registraun incrementode
solo 17.000 afiliados, que queda
por debajo del registrado en
enero de los últimos años. El se-
cretario deEstado de Seguridad
Social, Borja Suárez, lo justifica
por lamala climatología. “El cli-
ma es un elemento que hay que
tener en cuenta, y este año se ha
agravado”, afirma. Lo cierto es
que la climatología adversa es
una hipótesis que podría expli-
car unos datos tan malos, pero
los economistas no tienen sufi-

cientes datos para confirmarlo.
“Puede haber un componente
del clima, pero veremos si en los
meses posteriores se confirma
esta desaceleración. En este ca-
so, seríanmotivosmás estructu-
rales”, explicaMaría Jesús Fer-
nández, economista senior de
Funcas.
Desde Seguridad Social insis-

ten en que “no vemos ningún
cambio de tendencia en el em-
pleo”, en palabras de Borja Suá-
rez. Es decir, que su tesis es que

es un tropezón esperado, por
causasde laestacionalidadyque
elmercado laboral sigueenbue-
na forma.
El total de afiliados medios

queda en 21,57 millones, lo que
supone el nivel más elevado en
unmesdeenero en toda la serie,
gracias a los incrementos regis-
trados a lo largodel añopasado.
Como apuntábamos, la pérdi-

da de empleo penaliza especial-
mente a las mujeres, con una
pérdida de 141.000 afiliadas,

mientras que por el ladomascu-
linolacaídasequedaen129.000.
De esta manera, las mujeres su-
ponen el 47,33% del total de la
afiliación y se interrumpe mo-
mentáneamente su lenta pro-
gresión en el porcentaje de afi-
liadaspara acercarse al 50%.
En losdatosdeestemes, laSe-

guridadSocial no ofrece la com-
parativa de la afiliación por sec-
tores de actividad respecto al
mes anterior, porque se ha ac-
tualizadolaClasificaciónNacio-

nal de Actividades Económicas
(CNAE) y algunos sectores no
coincidenexactamente.Entodo
caso, sí que se puede apreciar
que se confirman las tendencias
habituales de enero, con una
fuerte caída del comercio, en el
entorno de 190.000 afiliados
respecto a diciembre, y de la
hostelería, con49.000menos.
Si en afiliación los datos son

claramente negativos, en des-
empleotambiénloson,perome-
nos.El incrementode30.392pa-
rados es inferior al de los meses
de enero de los últimos años, si
se exceptúa el de salida de la
pandemia.Elaumentoselolleva
todo el sector servicios, con un
incremento ligeramente com-
pensadoporunamodestadismi-
nución en la construcción y con
la industria y el sector agrario
prácticamente planos. De esta
manera, el total de desemplea-
dos se sitúa en2,4millones.
Aquí también las mujeres son

penalizadas, porque suman el
85% del total de nuevos desem-
pleados, con 25.284 más, mien-
tras que entre los hombres el in-
crementoselimitaa5.108.Lara-
zón es que el empleo femenino
se concentra en sectores muy
afectados por la estacionalidad
comoelcomercio. “Hayqueevi-
tar que el trabajo femenino dis-
curraendeterminadasprofesio-
nes, que determinados oficios
estén ejercidosbásicamentepor
mujeres”,afirmaelsecretariode
Estado de Empleo, Joaquín Pé-
rezRey.
Al examinar la afiliación por

comunidades, sobresale que
Madrid refuerza la brecha con
Catalunya. Ya son 18.000 afilia-
dosmás. Tras dar el sorpasso en
diciembreyconvertirseenlaau-

tonomía conmás cotizantes por
primera vez, desbancando aCa-
talunya, la tendencia se consoli-
daenenero.Ladistancia incluso
se amplía pese a losmalos resul-
tados en ambos territorios.
Así, Madrid tiene 3.845.000 afi-
liados, pese a un descenso de
37.400cotizantes.EnCatalunya
el golpe ha sido mayor, con
la pérdida de casi 48.000 afilia-
dos medios, el peor dato para
una autonomía en el inicio del
ejercicio.c

Madrid amplía la
brecha de afiliados
conCatalunya, que
sufre lamayor
pérdida de empleos

JaumeMasdeu
Madrid

En una economía tan estacional
como la española, elmesdeene-
ro es siempre malo en términos
de empleo y el de este año lo ha
sido especialmente. Se ha unido
el final de la campaña de Navi-
dad con el posible impacto del
mal tiempo, loquehaprovocado
la pérdida de 270.782 afiliados,
lamayorcaídaenestemesdesde
hace catorce años.
Hay que retroceder al 2012

para registrar una disminución
superiordelnúmerodeafiliados
ynofuemuchomáselevada.Por
lo que se refiere al desempleo, el
mes terminacon30.392parados
más, un dato negativo, peroma-
tizable. Es un incremento infe-
rior al de los últimos meses de
enero.
Y una nota añadida, las muje-

res son las grandes perdedoras
delmes, conmayor caída de afi-
liadas y especialmente con
mucho más incremento de des-
empleadas. “Es un mes de resa-
ca”, lo resume el secretario de
Estado de Empleo, Joaquín Pé-
rezRey.
Examinando los datos de afi-

liación, aparece que el añopasa-
do enero ya registró una fuerte
reducción del empleo, es lo que
decíamos de un mes siempre
malo para el mercado laboral,
pero en esta ocasión, todavía se
ha superado.

Lasmujeres suman
el 85% de los 30.000
desempleados con
que termina el primer
mes del año
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