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La venta de coches sigue al alza y 
apunta a igualar cifras prepandemia
1,25 MILLONES DE UNIDADES/  El mercado de turismos crece un 6,2% en el primer semestre, impulsado por 
las nuevas marcas chinas y los modelos electrificados, que ya suponen el 22% de todas las entregas.

Daniel G. Lifona. Madrid 
En junio se vendieron 128.426 
coches nuevos en España, lo 
que supone un incremento 
del 7,8% respecto al mismo 
mes del año pasado, según da-
tos publicados ayer por las 
asociaciones de fabricantes 
(Anfac), concesionarios (Fa-
conauto) y vendedores (Gan-
vam). Por cuarto mes conse-
cutivo se han superado los 
100.000 turismos matricula-
dos, con volúmenes muy si-
milares a los de 2019, antes de 
la pandemia. 

En el primer semestre de 
2026, las matriculaciones su-
maron un total de 647.711 uni-
dades, lo que supone un sóli-
do crecimiento del 6,2% que 
parecía impensable hace sólo 
unos meses debido a las ten-
siones geopolíticas y la crisis 
energética derivadas del con-
flicto bélico entre Irán, Esta-
dos Unidos e Israel. 

El mercado se ha visto im-
pulsado, principalmente, por 
el histórico desembarco de 
marcas chinas, que ya repre-
sentan el 15% de todas las ven-
tas y más del 20% en el canal 
de particulares. También han 
influido positivamente las 
ventas de turismos electrifica-
dos –eléctricos puros e híbri-
dos enchufables–, que han 
aumentado un 38% desde 
enero y ya representan el 22% 
de todas las matriculaciones. 

Con estos datos, las asocia-
ciones del sector han revisado 
al alza sus previsiones para 
2026 y ya apuntan a superar 

COCHES YMARCAS MÁS VENDIDOS EN ESPAÑA
En unidades. Datos de enero-junio 2026 vs mismo periodo de 2025
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Modelos Marcas

Dacia Sandero

Seat Ibiza

Toyota Corolla

Peugeot 208

Toyota C-HR

MG ZS

Seat Arona

Peugeot 2008

Toyota Yaris Cross

Renault Clio

18.540

15.786

13.379

12.951

12.575

12.032

11.985

11.085

10.879

10.553

Toyota

Volkswagen

Seat

Renault

Kia

Peugeot

Dacia

Hyundai

Mercedes

BMW

55.229

40.909

38.603

38.540

33.207

33.100

31.560

29.350

28.594

26.081

-9,00

28,80

19,20

6,20

24,10

-19,86

-1,01

9,52

10,76

-21,51

11,50

3,20

5,40

-14,70

-6,00

-0,10

-7,90

-13,50

2,30

7,80

Los híbridos no 
enchufables son los 
más demandados, 
con el 47,4% de 
todas las ventas

Nerea San Esteban. Madrid 
La mallorquina Camper ha 
cerrado la compra de una 
participación mayoritaria en 
la marca de calzado de lujo 
Ancient Greek Sandals, con 
sede en Atenas. Según el 
acuerdo, la compañía de cal-
zado española pasará a ser el 
accionista mayoritario de la 
empresa griega, mientras que 
los fundadores de Ancient 
Greek Sandals, Nikolas Mi-
noglou y Christina Martini, 
junto con el copropietario 
Yiannis Vagenas, manten-
drán una participación mino-

ritaria en la compañía. Mino-
glou, Martini y Vagenas se-
rán, respectivamente, CEO, 
director creativo, y director 
de marca y márketing. 

Ancient Greek Sandals fac-
turó 10 millones de euros en 
el último ejercicio. Se trata de 
la primera adquisición que 
cierra Camper en sus más de 
50 años de historia.  

En virtud del acuerdo al-
canzado, Ancient Greek San-
dals, fundada en 2012, seguirá 
operando “como una marca 
completamente indepen-
diente, preservando su iden-

tidad griega única y su estéti-
ca característica”, explicaron 
ayer desde Camper. Al mis-
mo tiempo, podrá acceder a 
las capacidades globales de 
Camper y recibirá soporte en 
infraestructura comercial, 
tecnología, recursos huma-
nos y desarrollo de producto. 

La integración de la com-
pañía griega “representa un 
hito muy emocionante para 
nosotros”, afirma el CEO de 
Camper, Miguel Fluxà, 
miembro de la cuarta genera-
ción de la familia fundadora.  

“Estamos muy ilusionados 
de comenzar este nuevo capí-
tulo juntos y de poner a su 
disposición nuestra infraes-
tructura global para que pue-
dan seguir desarrollando su 
visión independiente a largo 
plazo”, añade. 

Por su parte, el cofundador 
y CEO de la firma Ancient 

Camper se hace con la mayoría  
de la griega Ancient Greek Sandals

La adquisición de la 
compañía griega es 
la primera que cierra 
Camper en sus  
50 años de historia

ampliamente los 1,2 millones 
de unidades vendidas y acer-
carse incluso a los 1,26 millo-
nes de 2019, siempre que no 
surjan otros factores externos 
negativos y se activen cuanto 
antes las ayudas pendientes 
del Plan Auto+. 

Por canales, el de clientes 
particulares es el que más ha 
crecido, con un ascenso del 
7,4%, hasta las 275.919 unida-
des matriculadas en los seis 
primeros meses del año. El 
mercado minorista –B2C– 
supone ya el 42,6% de todas 
las ventas en España, lo que 
confirma el regreso de miles 
de clientes a los concesiona-
rios después de varios años de 

estancamiento de las ventas y 
demanda embalsada debido a 
la pandemia, la crisis de los 
chips y componentes del au-
tomóvil, y la brusca subida de 
los precios. 

El canal de empresas –tra-
dicionalmente, el segundo 
con mayor peso en España– 
también registra un incre-
mento del 4,2%, hasta un total 
de 206.337 unidades matricu-

ladas en el primer semestre, 
mientras que el canal de al-
quiladores o rent a car se ano-
ta una subida del 6,7%, hasta 
las 165.455 matriculaciones 
entre enero y junio. 

El coche más vendido del 
mes volvió a ser el Dacia San-
dero con 4.288 unidades ma-
triculadas en junio y un ligero 
descenso del 0,9%, mientras 
que dos coches chinos –el 
MG ZS y el BYD Atto 2– vol-
vieron a colarse en la lista de 
los 10 modelos más populares 
del mercado. El utilitario ru-
mano amplía su ventaja en el 
acumulado del año con 
18.540 entregas hasta junio y 
aspira a ser el coche más ven-

Velatia crece 
un 5% y logra 
1.100 millones 
de euros de  
facturación
Iratxe Bernal. Bilbao 
Velatia cerró 2025 con una 
facturación de 1.100 millones 
de euros, cifra que representa 
un crecimiento del 5% con 
respecto al año anterior. El 
beneficio bruto de explota-
ción (ebitda) de la compañía 
bilbaína se situó en el 15%, 
frente al 12% registrado en 
2024. 

Es el segundo año consecu-
tivo en que el grupo logra 
unos ingresos superiores a los 
1.000 millones. De ese total, el 
79% corresponde a Ormaza-
bal, especializada en fabrica-
ción de bienes de equipo eléc-
trico y soluciones de alta tec-
nología para la distribución 
de energía eléctrica, mientras 
que el 17% se debe a la activi-
dad de la ingeniería Ikusi, de-
dicada al desarrollo de tecno-
logía para la transformación 
digital de negocios y la ciber-
seguridad. 

El 4% restante se lo repar-
ten Supsonik (diseño, fabrica-
ción y comercialización de 
equipos de electrónica de po-
tencia industrial), Smarmec 
(soluciones llave en mano de 
estructuras y componentes 
mecánicos de precisión) y 
Stratenergy (firma de gestión 
y optimización de la demanda 
de energía para empresas). 

Por otra parte, las empresas 
del grupo invirtieron 27,3 mi-
llones de euros en I+D+i en 
2025, un 9% más que en 2024, 
y solicitaron diez patentes, el 
doble que el año anterior.  

Estos desarrollos están 
orientados, según marca el 
nuevo plan estratégico de la 
firma,  a facilitar al sector eléc-
trico soluciones que permitan 
la eliminación del hexafluo-
ruro de azufre como aislante 
eléctrico de las celdas de me-
dia tensión (algo que exige la 
Unión Europea), mejorar la 
gestión inteligente de las re-
des, facilitar la integración de 
renovables y reforzar la ciber-
seguridad de las infraestruc-
turas eléctricas.  

“Esta apuesta por la inno-
vación, la tecnología y las nue-
vas instalaciones permite al 
grupo seguir desarrollando 
soluciones para las redes eléc-
tricas, las comunicaciones, la 
digitalización y la descarboni-
zación, generando valor sos-
tenible para sus clientes, pro-
fesionales y la sociedad”, sub-
raya la compañía. 

Velatia cuenta en la actuali-
dad con 4.252 trabajadores 
(un 2% más con respecto al 
año anterior), distribuidos en 
20 países.  

dido en España por cuarto 
año consecutivo. 

Por marcas, Toyota volvió a 
ser la más vendida en junio, 
con 9.542 unidades matricu-
ladas y un crecimiento del 
6,1%, por lo que amplía su 
ventaja en el acumulado 
anual con un total de 55.229 
entregas y un fuerte creci-
miento del 11,5%, gracias al 
éxito de sus coches híbridos 
autorrecargables (HEV), hí-
bridos enchufables (PHEV) y 
eléctricos de batería (BEV).  

Coches híbridos 
La firma japonesa, con una 
ventaja de más de 14.000 uni-
dades en sólo seis meses, aspi-
ra a convertirse en la marca 
más vendida en España por 
quinto año consecutivo. 

Por tecnologías, los híbri-
dos autorrecargables con eti-
queta ECO siguen siendo los 
favoritos con el 47,4% de las 
ventas, aunque los híbridos 
enchufables son los que más 
crecen, con un peso del 12%. 
Los eléctricos han crecido un 
36,7% y alcanzan una cuota 
del 9,8%, mientras que los de 
gasolina caen un 18,5% y los 
diésel se desploman un 31%. 
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Ancient Greek Sandals es la  
primera compra de Camper.

Greek Sandals, Nikolas Mino-
glou, destacó ayer que Cam-
per “nos proporciona el res-
paldo logístico, tecnológico y 
comercial que necesitamos 
para alcanzar todo nuestro 
potencial”.

Toyota aumenta su 
ventaja y aspira a  
ser la marca más 
vendida por quinto 
año consecutivo
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