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ECONOMIA

» levante.economia@epi.es

Una mujer mira ropa de entretiempo en una tienda del centro de Valéncia, esta semana.

MIGUEL ANGEL MONTESINOS

El entretiempo vence en el comercio a
laropa de abrigo tras un frio mas tardio

» Las tiendas no han logrado sacar aun de sus perchas o del almacen el volumen de moda de invierno que se suele vender a estas
alturas de la temporada »Con mayores stocks, los pequefios locales creen que gran parte de esas prendas se venderan con rebaja

JUANMA VAZQUEZ. VALENCIA
B Mangas cortas paseando por el
centro de la ciudad de Valencia e,
incluso, unos dltimos banos en la
playaen el comienzo del mescom-
binadas después con las primeras
chaquetas -finas, eso si- en los tl-
timos compases del mismo. Ese
podria ser el rapido resumen que
dej6 el pasadomesdeoctubreenla
Comunitat Valenciana en cuantoa
la temperatura se refiere, un déci-
mo mes del afno més caluroso delo
quetradicionalmente hasidohabi-
tual en la autonomia que ha signi-
ficado que el frio se haya escondi-
do.Esdecir, hayasidoméstardioen
llegar. Y, sin él, se ha ralentizado
también la decisiéon de cambiar el
armario al que vamos para vestir-
nos o el tipo de moda que optamos
por comprar por capricho o nece-
sidad. Unarealidad que, al final, se
acaba notando en las tiendas.
Porque, como relatan diversas
voces del comercio valenciano,
hasta ahora buena parte de los
gruesos abrigos o los articulos de
lana todavia no han abandonado
las perchas o, directamente, el al-
macén. Ensulugar, eslaropadeen-
tretiempo la que gana ese espacio.
«Sila estacionalidad se rompe hay

que tener una estrategia diferente,
maés enfocada alaropa de las tem-
poradasde otofo o primavera», ex-
plica sobre esta realidad el presi-
dente de la patronal del pequefio
comercio -integrada en la CEV-
Confecomerg, Rafael Torres, quien
confirmaquehastaahoraensuslo-
cales «se estd vendiendo menos
ropa de abrigo», lo que esta reba-
jando el negocio general hasta un
10 %.

Esunarealidad que también de-
tectan en la otra entidad -no inte-
grada en la patronal empresarial-
queenglobaal comerciomaslocal,
Uni6 Gremial. Fuentes de la orga-
nizacién aseguran que respecto a
las mismas fechas del ano pasado
«lasventas estan entre un 20 % yun
30 % por debajo». Y el golpe tam-
bién se ha notado en la gran distri-
bucién. «El mayor problema fue
durantelaprimeraquincenadeoc-
tubre. La segunda ha sido mejor»,
senala al respecto el portavoz para
la Comunitat Valencianadela Aso-
ciacién Nacional de Grandes Em-
presas de Distribucién (Anged),
Joaquin Cerverd, quien destaca
que el hecho de «que no haga frio
hasta bien entrado el invierno es
unatendenciaqueseasienta».Una

situacién que lleva a «colecciones
con tintes mas veraniegos».

Diferencias por comercio

Pero mas alld dela propiamoda, la
realidad de que el frio llegue con
masdemoraestd teniendo también
sus efectos econdmicos. En los
grandes actores comerciales, por
ejemplo, Cerverd cuenta como los
«departamentos de comprasinten-
tan ajustar y afinar mas» en el tipo
de productos y la cantidad que se
adquiere. Sin embargo, cuando la

Hasta ahora, la demora
del frio ha provocado
que las ventas se sitlen
hasta un 30 % por
debajo de las de 2022

Las grandes superficies
ya estan ajustando sus
stocks de invierno, pero
al pequeno comercio
aun le falta camino
|

estructura es mas pequena, reac-
cionar ante estas realidades no re-
sulta tan sencillo.

«Buena parte del stock todavia
estaesperandossitio,quedamucho
género entienda, enfatizan desde
Uni6 Gremial, que avisan que si
esto continda enlos préximos anos
«muchos comercios se plantearan
comprar menosy prescindir de al-
gunos proveedores». Torres, quere-
conoce que en el pequefio comer-
cio «te vas adaptando con la expe-
riencia», remarca enlamismalinea
que la falta de frio puede estar ya
afectando en algunosnegocios, ha-
ciendo que se compre menos.

Aun asi, desde el sector textil va-
lenciano no ven que el impacto de
un frio tardio esté golpeando fuer-
temente susventas, porelmomen-
to. «Las empresas generan mas
stock y quizés se piden algunas
prendas menos, pero siempre
quieren estar abastecidos porque
nunca se sabe cuando va a empe-
zarlatemporada», afirmaalrespec-
toPepe Serna, presidente dela Aso-
ciacién de Empresarios Textiles de
la Comunitat Valenciana (Ateval).

Aunquenosoloenstocksyelsu-
ministro de las tiendas se puede
acabar notando este retraso en la

bajada de las temperaturas. Tam-
bién lo puede hacer en la deman-
da. Porque en un contexto marca-
do por la demora en la llegada del
frio, el maximo representante de
Ateval no duda de que muchos
clientes esperan para adquirir los
productos a que llegue el periodo
de rebajas -con el Black Friday de
finales de noviembre como punto
de partida-y es «ahi cuando com-
pra».Unavoluntad que -si sigue fal-
tando mucha ropa por salir como
apunta que sucederd Uni6 Gre-
mial- generard ofertas agresivas.

Mayores descuentos

Eslo que cree que pasara Confeco-
merg, donde Torres apunta a que
posiblemente «veremos descuen-
tosinteresantes», aunque alerta de
quelas caidas enventas que sehan
vividoya «esunagujerodificilmen-
te recuperable porque lo que ven-
des hoy ya no lo recuperas mafa-
na», mas aun si, como vislumbra,
«el consumo baja y ya no hay aho-
rro» entre los ciudadanos. Més po-
sitivo en su andlisis es Cerverd, que
cree que el Black Friday serd un
«factor que puede pegar un empu-
jén que lleve», como confian, «a
que la temporada no sea mala.



