Fecha: 26/1/2024 F. Publicacién: 26/1/2024 Pagina: 31

Recorte en BN % de ocupacion: 51,2

Viernes 26 de enero de 2024

El Pais

Valor: 30778,5

Periodicidad: Diaria

Tirada: 82471

N° Documentos: 1
Audiencia: 758000

Difusion: 53721

ELPAIS 31

SOCIEDAD

El 40% de los
jovenes cree que
la crisis ecologica
se esta exagerando

Una encuesta revela que la mitad admite
desconocer el impacto de sus compras

SARA CASTRO, Madrid
Un 40% de los jévenes esta bastan-
te o muy de acuerdo con la idea
de que “la llamada crisis ecoldgi-
ca de la humanidad se esta exage-
rando mucho”. Una percepciéon
que aumenta en 10 puntos por-
centuales desde 2005. Incluso,
mas de la mitad de las personas
de entre 15y 29 afos piensan que
“atin queda mucho tiempo para
actuar” frente a los problemas
que atafen al entorno. Asi lo refle-
ja el informe Jévenes y medioam-
biente, publicado por el Observa-
torio de la Juventud de la Funda-
cién SM, presentado en la vispera
del Dia Mundial de la Educaciéon
Ambiental, hoy, tras encuestar a
1.500 residentes en Espafa en esa
franja de edad.

Por otra parte, el 47% de los
jovenes considera que la batalla
por salvar el medio ambiente ya
esta perdida: “Hagamos lo que ha-
gamos”. Creen que el “colapso eco-
l6gico” ya no es evitable. La vision
pesimista con respecto al futuro
de la humanidad, especialmente
alargo plazo, predomina entre es-
tas personas. Las emociones ma-
nifestadas con respecto a la pro-
blematica ambiental se identifi-
can principalmente con la impo-
tencia, el miedo y la tristeza.

La preocupacion de los jove-
nes es indiscriminada, esto es, di-
rigida a la situacién de la degrada-

ciéon ambiental en su conjunto
mas que a problematicas puntua-
les. Atin asi, el 86,2% estd muy
preocupado por el calentamiento
global y el 82% demanda mas for-
macion sobre temas ambientales
de cambio climatico, contamina-
cién y consumo en los centros
educativos, pues la mitad admite
desconocer la repercusion am-
biental de sus compras. La mayo-
ria de los jovenes se ven dispues-
tos arenunciar a productos elabo-
rados de manera no sostenible o a
servicios de reparto a domicilio.
Por el contrario, se resisten a de-
jar de viajar en avién o a no utili-
zar su coche particular. El1 72% de
los jovenes sostiene: “Somos inca-
paces de abandonar nuestro esti-
lo de vida consumista para frenar
el desastre ecolégico”, pero el 61%
considera que si todo el mundo
tuviese su nivel de compromiso
con el medio ambiente, la proble-
matica se solucionaria.

Ariana Pérez, una de las coor-
dinadoras del estudio, reconoce
“no pocas incoherencias en las ac-
titudes mostradas en el informe”.
Aun asi, prefiere hablar de una
juventud diversa y plantea tres
perfiles ante el cambio climatico:
los negacionistas, los conciencia-
dos y los apaticos.

Un tercio de la juventud espa-
fiola manifiesta un perfil de acti-
vismo muy comprometido, por

Estudiantes en la Facul

ejemplo, el 48% asegura haber
participado en actividades para
conservar la naturaleza y uno de
cada cuatro jévenes dice haber vo-
tado a partidos ecologistas.

Los jévenes muestran tam-
bién buena predisposicién a com-
prar moda sostenible y tecnologia
producida de forma ética, aunque
esta practica sea solamente oca-
sional. El 45% reconoce haber
comprado en alguna ocasién es-
tos productos y aproximadamen-
te un 30% asegura hacerlo con fre-
cuencia. El estudio indica que la
capacidad econémica determina
los habitos de consumo y condi-
ciona la decisién de compra de la
mayoria de ellos, aunque tam-
bién influyen criterios como que
el producto sea de proximidad, de
una marca conocida o ecologico.

Los resultados muestran un
elevado nivel de concienciaciéon
en el reciclaje. “Estas conductas
son mas frecuentes entre las mu-
jeres, los jovenes de clase social
alta y las personas de extrema iz-
quierda”, se lee en el texto.

Las grandes empresas son
identificadas por la mayoria de

tad de Educacion de la Universidad Complutense, en Madrid. / mARrIO BERMUDO

los jovenes como las principales
responsables de la crisis ecologi-
ca. En un segundo nivel aparecen
el Gobierno y la UE, seguidos de
las personas con grandes recur-
sos econémicos y de la ONU.

El estudio insiste en que es ne-
cesario educar en la competencia
ecosocial porque, en general, de-
muestran tener un conocimien-
to superficial y fragmentario del
cambio climatico.




