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Las ventas a turistas en los comercios
valencianos casi se duplican tras la covid

» Las grandes superficies aseguran que una de cada cinco compras en dias festivos ya son hechas por no residentes en ciudades
como Valencia »A partir de este 18 de junio y hasta enero se abriran los entornos comerciales del ‘cap i casal’ todos los domingos

JUANMA VAZQUEZ. VALENCIA
B Elturismoestdmejorandoavelo-
cidad de crucero. Es una realidad
inequivoca que también se esta tra-
duciendo enunimpulso paralos co-
mercios queven cémo cadavezelvi-
sitante nacional o extranjero aporta
un mayor volumen de compra, es-
pecialmente cuando se trata de dias
festivos. Es lo que aseguraban ayer
desde la patronal de las grandes su-
perficies (Anged), donde su porta-
vozvalenciano, Joaquin Cervero, ex-
plicaba que el mayor nimero de
ventas al visitante tanto nacional
como internacional se estd dando
especialmente en las zonas de gran
afluencia turistica (ZGAT) de Valén-
cia, enclaves donde se ubicanlama-
yoria de centros comerciales de la
ciudad como El Saler, Aqua, Nuevo
Centro o Arena.

En este sentido, el dirigente re-
marcabaquelasadquisicionesdeno
residentes entre sus asociados -que
incluyen El Corte Inglés o Media
Markt- «<han crecido de manera ex-
ponencial» en los tiltimos anos, pa-
sando de media de suponer alrede-
dordel 12% antesdelapandemiaen
losdiasfestivosarepresentaryael 20
%. No obstante, esa beneficio turis-
ticonosolosedetectaenlasgrandes
cadenas.

Como explicaba Rafael Torres,
presidente de Confecomer¢ (asocia-
ciéndel pequenoymediano comer-
cio adscrita a la patronal CEV), «lo
que estd dandose en los centros
comerciales pasa también en el
restodel comercio porquelos
turistas van a todo tipo de
tiendas». Y es que mien-
tras algunos viajeros
buscan grandes
marcas  otros
«quieren pro-
ducto au-
toctono
y eso
normal-
mente hay
masvariedaden P
el comercio de J
proximidad».

Apertura comercial

En esta linea, como reconocia el
presidente de la Confederacion de
Empresarios Turisticos dela Comu-
nitat Valenciana, Luis Marti, en estas
llegadas turisticas en clara alza «no
ha cambiado el perfil» delos visitan-
tes, por lo que el mayor volumen de
ventas que se detecta «es mas por la
cantidad» que por tener los mismos
mayor poder adquisitivo.

Varios turistas acuden a un centro comercial, ayer en Valéncia.

Pero mas all4 de viajeros, Anged
oficializd ayer -siguiendo la norma-
tiva autonémica relativa al comer-
cio- el calendario de aperturas en
domingos y festivos en sus centros.
Jornadas de persianas levantadas

que varia-
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ranentrelosenclaves comercialesde
laciudad de Valenciay aquellos que
se sitian en su drea metropolitana.
En concreto, los grandes comercios
situadosenlasZGAT dela capital del
Ttria abriran sus puertas desde este
18 de junio hasta el préximo enero
en practicamente todos los domin-
gos y festivos, con excepcion del 15
de agosto, el 9 de octubre y el 25 de
diciembre.

Por otro lado, también habra
apertura en los establecimientos si-
tuados en otros enclaves comercia-

JM LOPEZ

Las grandes superficies
cerraran en Valencia
solo los festivos del 15
de agosto, 9 de octubre
y 25 de diciembre

lescomoel Gran Turia (pertenecien-
te a Xirivella) o el MN4 (Alfafar) en
unamenor cantidad de diasfestivos.
En concreto estos serdn el 24 de ju-
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nio, el 2 dejulio, el 8 de octubre, el 26
de noviembre y el 8, 24 y 31 de di-
ciembre.

Todas estas aperturas, segin
apuntabael presidente de Uni6 Gre-
mial (patronal del pequefo comer-
cio independiente de la CEV), Juan
Motilla, suponen «unabatalla perdi-
da» para tiendas comolas de su aso-
ciacion, que «no pueden competir».
Y pone el foco, como también hace
Torres, en otra gran desventaja, ya
que «cuando se abren los domingos
en Valéncia, en municipios amenos
de 40 o 50 kilémetros no se vende
nada».

Mas ventas

Sinembargo,los domingosanivel de
ventas para las grandes superficies
sonrelevantes. No envano, como ex-
plicaba Cervero, «<suelen sermuchas
veces el segundo dfa con mas com-
prastraselsabado»y, conello,apun-
t6 que las previsiones estivales son
que este aiio se supere enun 10 % el
negocio realizado el afio pasado.
Més preocupado se muestra Torres,
que alerta dela «falta de disponibili-
dad econémica deloshogares debi-
doalasubidadetiposdeinterésyde
la inflacién», algo que cree que las-
trara el consumo. Asimismo, alerté
que més alla de aperturas, el gran
problema hoy lo representan «las
plataformas que son tinicamente
online, quenotienenlaregulaciény
costesasociadosy, porotrolado, tie-
nen la capacidad de vender cudndo
y dénde quieren». «Eso perjudica
mucho mads», concluyo.
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Il Festivo sin apertura comercial

I Festivo con apertura comercial

B solo abren los comercios de las zonas de gran afluencia turistica
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