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ACTUALIDAD

CEAGA presenta su quinto Plan 
Estratégico de Competitividad

 CEAGA, el clúster gallego de automoción y movilidad, ha 

presentado recientemente, su nuevo plan estratégico, el quinto 

Plan de Competitividad del Ecosistema de Automoción y Mo-

vilidad de Galicia (PCAM 2030). En su elaboración participaron 

más de 130 empresas del Cluster en busca de dar respuestas a 

las necesidades del sector de cara a los próximos cuatro años, 

en áreas clave como electrificación, movilidad, energía o sos-

tenibilidad, entre otras. Se desveló en la Asamblea de empre-

sas de CEAGA, en la que participaron más de 140 directivos del 

ecosistema de automoción y movilidad de Galicia.

El Quinto Plan de Competitividad del Ecosistema de Auto-

moción y Movilidad Galicia (PCAM 2030) cuenta con 10 Retos 

Estratégicos que constituyen la base del Marco Estratégico a 

partir del cual se han elaborado los 36 Planes Operativos. Estos 

Planes desarrollan las actividades principales a ejecutar para 

alcanzar los objetivos propuestos.

El PCAM se ha elaborado en base a las aportaciones de los di-

rectivos de las empresas miembro de CEAGA tanto a través de 

encuestas como a través de su participación activa en los dife-

rentes talleres de trabajo establecidos, así como en base a las 

reflexiones del órgano gestor de CEAGA, es decir, su Patronato

La Asamblea contó con las intervenciones del todavía director 

de Stellantis Vigo, Ignacio Bueno, que ha cedido recientemen-

te su puesto a José Luis Alonso Mosquera, para asumir nuevas 

responsabilidades en Stellantis, y la presidenta de CEAGA, Pa-

tricia Moreira, que pusieron de manifiesto la gran importancia 
de nuestra industria y solicitaron apoyo para seguir haciendo 

frente a los retos de futuro.

Los fuertes cambios que vive la automoción en la actualidad 

deben ser utilizados como un factor de oportunidad y de pro-

greso para todas las empresas miembro de CEAGA. Este Plan 

propone las próximas acciones a desarrollar por el Sector, 

orientadas a conseguir sus objetivos de competitividad, exce-

lencia industrial, transformación digital y sostenibilidad. Estas 

acciones se enmarcan dentro de diez áreas funcionales: Inno-

vación abierta; Personas; Movilidad; Impacto electrificación; 
Reactivación del sector; Competitividad industrial Cadena de 

suministro; Sostenibilidad; Energía; y Potenciación de CEAGA

La clausura del evento correspondió al presidente de la Xunta 

de Galicia, Alfonso Rueda, que acudió acompañado de la conse-

lleira de Economía, Industria e Innovación, María Jesús Loren-

zana, volvió a reclamar al Gobierno central una mayor gestión 

conjunta en los fondos PERTE, “vitales para que Stellantis Vigo, 

CEAGA y toda la industria gallega siga creciendo. 

 CUPRA presentó, en la noche del 

29 de abril en Madrid, los rediseñados 

y mejorados Formentor y CUPRA León, 

para continuar, subraya la marca en la 

senda del éxito de sus antecesores. El 

Formentor, fabricado en la factoría de 

Martorell al igual que el CUPRA León, 

es el vehículo más vendido de la marca. 

En el competitivo mercado de los SUV 

Crossover, el Formentor sobresalió con 

más de 120.000 entregas acumuladas 

en todo el mundo (+23% frente a 2022). 

Durante el evento, la marca ha anun-

ciado la creación de CUPRA Design, 

una nueva firma de diseño indepen-

diente. CUPRA Design no solo será res-

ponsable del merchandising, sino que 

también trabajará con empresas que 

conecten con la filosofía de la marca y 

quieran incorporar el estilo de CUPRA 

a sus propios artículos. La ambición de 

CUPRA Design es convertirse en el lu-

gar de referencia para quienes buscan 

diseños atrevidos y poco convenciona-

les en todo tipo de productos.

“El CUPRA Formentor y el CUPRA León 

han sido siempre una fuerza impulso-

ra del éxito de la marca, a medida que 

ha ido expandiendo su presencia en 

todo el mundo. Gracias a ellos, CUPRA 

ha conseguido el increíble logro de 

vender cerca de 600.000 coches desde 

el lanzamiento de la marca en 2018”, 

ha declarado Wayne Griffiths, CEO de 
CUPRA. “Los nuevos CUPRA Formen-

tor y CUPRA León son pura obsesión 

por el diseño. Dos modelos creados 

para provocar emociones fuertes, que 

refuerzan el extraordinario vínculo 

con nuestra Tribu y representan lo que 

aquel pequeño grupo de creyentes 

imaginó que CUPRA podría ser hace 

tan solo unos años”. 

CUPRA exhibe los rediseñados  
Formentor y León

Asamblea de empresas de CEAGA, en la que participaron más de 140 

directivos del ecosistema de automoción y movilidad de Galicia. 

Un momento de la presentación de los 

CUPRA Formentor y León en Madrid. 
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