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José Ramon Ferreiro, a la izquierda, Marta Blazquez, Marfa Jesus Lorenzana, Nicolas Vazquez y José Ignacio Moya posan antes de iniciarse la jornada. | MIGUEL MIRAMONTES

Faconauto celebra el éxito del programa
‘Renueva tu Vehiculo’ en Galicia

El plan de renovacion gallego impulsa el crecimiento del mercado y reduce las emisiones en un 63%

Edgar Vivo
A Corunfa

Elprograma ‘Renueva tu Vehiculo’,
que la Xunta de Galicia lanz6 a
principios de este afio, estalogran-
doresultados notablesenlaactua-
lizacién del parque automovilistico
de la regién. Desde su puesta en
marcha, ha permitidolaretiradade
mas de 1.200 vehiculos antiguos,
contribuyendo a una reduccién de
915 toneladas de emisiones de CO2.
Estamedida no solo ha favorecido
al medio ambiente, sino que tam-
bién ha generado un crecimiento
enlas matriculaciones, con1.800
ventas adicionales entre enero y
septiembre.

Durante la Il Jornada de Auto-
mocién de Galicia, Faconauto, la
patronal de concesionarios, desta-
cb que este incremento en las ven-
tas representa el 10% del total de
matriculaciones en la region du-
rante los primeros nueve meses del
aflo. Ademas, el plan ha sido clave
para impulsar las matriculaciones
devehiculos electrificados, situan-
do a Galicia entre las comunidades
lideres en este segmento.

Elmercado automovilistico ga-
llego haregistrado un crecimiento
superior alamedianacional. Mien-
tras que el conjunto de Espafia ex-
perimentd unaumento del 4,7% de
las matriculaciones hasta septiem-
bre, Galicia registré un crecimien-
to del10%. Este ritmo de expansién
ha sido superado solo por las co-
munidades de Valencia y Asturias,
queregistraron aumentos del 1%y
el12%, respectivamente. De seguir
estatendencia, se estima que Gali-
ciacerraraelafio con aproximada-
mente 27.200 vehiculos matricula-
dos, lo que supondria un incre-
mento del 10% en comparacion
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Francisco Zabaleta, Cristina Lifiares y Alfonso Cruz, durante la mesa redonda con los concesionarios. | M. M.

con el ano anterior. Este avance no
solo refleja un mayor dinamismo
en el mercado regional, sino tam-
bién el éxito de las politicas desti-
nadas a fomentar una movilidad
mas sostenible.

Elimpacto del plan ‘Renueva tu
Vehiculo’ nohaquedadolimitadoa
una sola zona de Galicia. Todas las
provincias han experimentado un
aumento en las ventas, siendo
Pontevedralaquelidera este creci-
miento con un incremento del 13%,
seguida de A Corufia, que ha regis-
trado un 8%. Lugo y Ourense tam-
bién han visto mejoras, con subidas
del 6% y del 3%, respectivamente,
lo que refuerza laimportancia de
estas ayudas para toda laregion.

Este programa ha logrado no
solo aumentar el nimero de ven-
tas, sino también modernizar la
flota de vehiculos en circulacion.
Los coches méas antiguos, que sue-

len ser los mas contaminantes, han
ido disminuyendo su presencia en
las carreteras gallegas. En contra-
posicidn, los vehiculos con etique-
tas ambientales mas limpias, como
las C, ECOy CERO, han incremen-
tado notablemente su presencia.

Esto repercute de forma directa
en ladisminucién de las emisiones
contaminantes. Con la retirada de
1.200 vehiculos antiguos, sehalo-
grado unareduccién del 63% enlas
emisiones de gases contaminantes,
una cifra exraordinaria en la lucha
contra el cambio climatico.

Apesar de estos avances, Faco-
nauto ha advertido que la antiglie-
dad media del parque automovilis-
tico gallego sigue siendo elevadaen
comparacién con lamedia nacio-
nal, por lo que es crucial continuar
con medidas que incentiven la
compra de vehiculos mas moder-
nosy limpios.

De hecho, el plan también ha
acelerado laadopcion de vehiculos
electrificados en Galicia. Hasta sep-
tiembre, se han registrado mas de
2.152 matriculaciones de coches
eléctricos e hibridos enchufables, lo
que supone un aumento significa-
tivo respecto al mismo periodo del
afio anterior. Con un crecimiento
del 10,8%), Galicia se posiciona en-
tre las seis comunidades auténo-
mas con mayor penetracion de
vehiculos electrificados, consoli-
dando su compromiso con la sos-
tenibilidad.

Para Marta Blazquez, presiden-
tade Faconauto, “el ‘Plan Renueva
tuVehiculo’ hasido unimpulsocla-
ve para la renovacion del parque
automovilistico gallego, no solo ge-
nerando un crecimiento notable en
las matriculaciones, sino también
mejorando significativamente la
sostenibilidad del sector. Galiciaha

sido pionera en reconocer la nece-
sidad de descarbonizar a través de
larenovacion del parque, unavision
que posteriormente han adoptado o
estan en proceso de implementa-
cién otras comunidades como Ara-
gon, Asturias, Cantabria, LaRioja, y
laComunidad de Madrid, asi como
la ciudad de Madrid. Desde Faco-
nauto, valoramos muy positiva-
mente el nivel de interlocucién que
hemos encontrado en nuestras re-
uniones con todas las comunidades
auténomas, asi como la colabora-
cién con las administraciones para
impulsar este tipo de programas,
que no solo dinamizan el mercado,
sino que también facilitan la transi-
cién hacia una movilidad accesible
y sostenible para todos”.

En el evento tuvieron especial
protagonismo los concesionarios,
como actores principales del sector.
Francis Zabaleta, de Hyundai Hyu-
persa Finisterre Motor, quiso des-
tacar en su intervencién que “exis-
te mucha incertidumbre, y los
clientes estan con muchas dudas
sobre lo que comprar. El coche
eléctriconosevaairy tenemos que
aprender a convivir con é1”. Por su
parte, Cristina Lifiares del conce-
sionario Kia Corgal Automdviles,
argument6 que “cuando Kia llegd
también habia muchoreceloyal fi-
nal se ha asentado. Hay sitio para
convivir todos y cada uno tiene que
luchar con sus armas”. Alfonso
Cruzde Grupo Resnova, que repre-
senta las marcas Ford, Omoda y
Jaecoo, abogd por laformacién pa-
racombatir el compliado momen-
to del sector, y dijo que “la forma-
ci6én dual es muy importante para
nosotros, porque nos permite con-
tar con estudiantes que vienen pre-
parados, jovenes y que podemos
formar segtinlas necesidades delas
marcas”.



