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El comercio valenciano pierde ventas en
el hogar y las impulsa en ocio y turismo

» La inflacion o la subida de costes como la hipoteca impactan mas en el habitat, que se vio beneficiado al principio de la
pandemia, y los alimentos frescos »La hosteleria, los viajes o la salud cogen fuerza tras afios de lastre por la covid-19

JUANMA VAZQUEZ. VALENCIA

B Lasubidadelospreciosen précti-
camente cualquier &mbito de com-
pra durante los dltimos meses esta
siendoun terremoto que sacude con
gran virulencia la economia de la
ciudadania, incluida la de unos va-
lencianos que cada vez més tienen
que priorizaraqué dedican sudine-
ro tras haber tirado de ahorros du-
rante los primeros compases del
ano.Decisiones estas que, segtin ex-
plican a este diario actores tanto del
pequenoymediano comercio como
de las grandes superficies, estan
apuntando hacia la misma direc-
cién. Y esa no es otra que los bienes
del hogar, los electrodomésticos y,
dentro de la cesta de la compra, ar-
ticulos mds caros como los produc-
tos frescos estdn reduciendo sus
ventas.

Elcontexto anteestasituaciénre-
sulta relevante. Como explica Juan
Motilla, presidente de la Uni6 Gre-
mial-organizacién del pequerio co-
mercioindependiente dela patronal
CEV- las familias de la autonomia
«estan mas pendientes del aumen-
todelos costes del hogar, alquileres,
hipotecas, gastosenergéticos, etc.»y
ello se traduce en un gasto medio
mads bajo. Entre los sectores sefiala-
dos, el dirigente tiene claro que es el
sector del mueble o las tiendas de
electrodomésticoslas que han expe-
rimentado enesteinicio deano«una
reduccién en su volumen de ventas
respecto al mismo periodo del ano
pasado».

Es una linea que también perci-
beRafael Torres, presidente dela pa-

eLa inflacion baj

La desaceleracion del IPC
se debe principalmente al
descenso de los precios
de los carburantes

ROSA MARIA SANCHEZ. MADRID

M Lainflacién bajé unescalén en
mayo y se situé en el 3,2%, nueve
décimas por debajo de la tasa de
abril (4,1%) y la més baja en casi
dos anos, desde agosto de 2021.
Eldatoadelantado paraelmesde
mayo publicado ayer por el Insti-
tuto Nacional de Estadistica (INE)

Mobiliario en una feria del habitat en valéncia, en una imagen de archivo.

Las ventas del comercio
minorista se elevaron
en abril un 4,1 % pese
a bajar un 0,6 %

el equipo del hogar

anticipa también un correccién
delallamadainflacién subyacen-
te, que excluyelos precios masvo-
latiles de los alimentos no elabo-
radosydelaenergia, hastael6,1%
(desdeel 6,6% de abril). Los datos
no seran definitivos hasta que el
INE publique el dato final, el pré-
ximo 13 de junio. En relacién al
mes de abril, la tasa mensual de
lainflacién bajé una décima.
Segun la nota emitida por el
INE, ladesaceleracion delainfla-
cién en mayo es debida, princi-
palmente, al descenso delos pre-
cios de los carburantes, que au-
mentaron en mayo del afo ante-

tronal del pequeno y mediano co-
mercio Confecomer¢ -integrada en
la CEV- que destaca que, a pesar de
que las cifras de venta «no son ma-
las», elimpactodelainflacién se esta
notando «enlossectores que no son
prioritarios, como todo aquello que
tiene que ver con el equipamiento
del hogar». No en vano, las tltimas
cifrasdadas a conocer por el Institu-
toNacional de Estadistica (INE) este
mismo martes secundan esa vision,
ya que las ventas del comercio mi-
noristade abrilmostraban en suba-
lance general -sinteneren cuentala
evoluciénenlasestacionesdeservi-

rior. También influye, aunque en
menor medida, que la subida de
los precios de los alimentos y be-
bidas no alcohdlicas ha sido me-
nor que en mayo de 2022 (cuan-
do se incrementaron el 1,2% en
tasa mensual).

En su nota, el INE no detalla
aun lavariacion de los precios de
cada componente. Lo que antici-
Pa, eso si, permite entender que
los precios de los alimentos vol-
vieron a subir en mayo respecto a
abril, pero menos de lo que lo hi-
ceron el aino pasado. En abril, la
variacién anual de los alimentos
se situ6 en el 12,9%.
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MIGUEL ANGEL MONTESINOS

cio- una crecida de negocio a nivel
nacional del 4,1 % respecto al mis-
mo periodo del afo anterior. Pese a
esta mejora, las ventas relativas al
'equipo del hogar' se desplomaban
un 0,6 %.

Y es que como reconoce Joaquin
Cerverd, portavoz valenciano de la
patronal de las grandes superficies
(Anged), el habitat se encuentra «en
un momento de ciclo a la baja, de
manera muy suave», una realidad
eso si que se produce tras una pan-
demiaenlaqueestetipo de produc-
tos «ha tenido un auge espectacu-
lar». Eso si, avisa, la situacion actual

El INE también adelant6 la
tasa de variacion anual estimada
del IPCA (IPC armonizado para
lazona euro), que se sitia por de-
bajodelacotadel 3%, exactamen-
teen el 2,9%, nueve décimasinfe-

El IPC armonizado
para la zona euro se
queda en el 2,9 %,
nueve décimas

menos que en abril
.|

eneste escenario «no es preocupan-
te», tampoco la de un mes de mayo
«mas complicado» en la que las al-
tas temperaturas han adelantado,
eso si, algunas compras veraniegas.

Caidas y alzas

Pero no solo el hogar estd viviendo
una bajada del consumo. Lo mismo
sucede con un carrito de la compra
-que toco picos del 17,2 % de enca-
recimiento en la Comunitat- en el
que cada vez mds se esté prescin-
diendo -apuntan los diferentes diri-
gentes del sector y también un estu-
dio publicado recientemente por
Aldi- de producto fresco como la
carne y el pescado, en favor de los
congelados, mds asequibles para el
bolsillo.

Lo que, sin embargo, no parece
suftrir el alza de costes en la misma
maneraes el ocio. Como apuntaban
hacevariassemanasa este diario di-
ferentes fuentes del sector turisticoy
también coincide Motilla, «la gente
inviertemésenocio, hostelerfayvia-
jar posiblemente por el efecto rebo-
te ala pandemia». Es una realidad
que también percibe Torres en
aquellosenclavesenlos que esta vol-
viendo el turismo, porque «losnego-
cios mas orientados a él pueden es-
tar mejor».

A ellos se suman, ademas, la sa-
ludyelbienestar. Y es que, comoma-
nifiesta Motilla, las ventas en estas
dos categorias estan viviendo «cier-
ta tendencia al alza», tanto, por
ejemplo, enlosherbolarioscomoen
otros establecimientos especializa-
dos en salud y nutricion.

a en mayo al 3,2%, minimo en casi dos anos

rioralaregistrada elmesanterior.
Lavicepresidenta primera, Nadia
Calvino, destacé que los datos de
mayo «posicionan a nuestro pafs
como uno delos que tienenlain-
flacién mds baja de la UE».

Desdeel puntodevistadel Go-
bierno, esta variacion confirmala
eficacia de las medidas tomadas
hastaahora. Precisamente, en las
préximas semanas el Ejecutivo
debe decidir si prorroga mds alla
del30dejunio algunas delas me-
didas que entraron en vigor el 1
de enero, como la rebaja del IVA
deunamplio grupo de alimentos
frescos y elaborados.



