
EL MUNDO / CASTELLÓN AL DÍA. Domingo 17 de septiembre 2023 13

CASTELLÓN

C.A.D.  CASTELLÓN 

En un mundo empresarial cada vez 
más competitivo, el branding no solo 
es uno de los elementos más impor-
tantes sino que se convierte en la esen-
cia misma de una compañía. «La hue-
lla que dejamos en la mente de nues-
tros clientes es la clave para destacar 
y prosperar en el mercado actual», sub-
rayan los expertos en el campo de la 
publicidad. 

De acuerdo a esta relevancia que ad-
quiere la marca y el branding en la es-
trategia empresarial, Meetwork ha or-
ganizado para  la tarde del próximo 
jueves 21 de septiembre una nueva jor-
nada, dirigida a los empresarios y 
emprendedores de la provincia de Cas-
tellón.   

Dos ponentes expertos en el ámbi-
to publicitario pondrán de relieve qué 
estrategias pueden usar las empresas 
para diferenciarse de su competencia 
en el mercado, así como cuál es la fór-
mula para construir marcas auténti-
cas y memorables. De igual manera, 
también analizarán los ponentes en 
la tertulia, que tendrá lugar en el Café 
56 de la Avenida del Rey el impacto de 
la sostenibilidad de la marca.  

El  director general de la agencia va-
lenciana de Comunicación y Marke-

ting  TEP, Nicolás Escobar, compartirá 
con los participantes estrategias, ca-
sos de éxito y consejos prácticos para 
destacar en el mercado actual. De igual 
forma, desde Castellón asistirá Silva-
nna Castasús CEO de la firma Biocatss.  
cuya intervención versará sobre la im-
portancia del marketing digital en el 
sector de la construcción. 

Tras las intervenciones de los exper-
tos tendrá lugar una ronda de pregun-
tas en la que los asistentes tendrán la 
posibilidad de despejar todas sus du-
das y, posteriormente, el evento fina-
lizará con una cena en la que se podrá  
seguir conversando sobre el tema  

En el competitivo mundo de los ne-
gocios, la diferenciación es clave para 
el éxito. En este sentido, el branding o 
la construcción de una identidad de 
marca sólida se ha convertido en un 
activo estratégico fundamental para 
las empresas de todos los tamaños. 

«El branding va más allá de un sim-
ple logotipo o un eslogan atractivo, 
se trata de la percepción que los clien-
tes tienen de una empresa», apuntan 
desde Meetwork, asegurando que el 
branding es la promesa que una mar-
ca ofrece a sus clientes y la experien-
cia que les brinda en cada interac-
ción. El branding define quién es la 

empresa y qué representa en el mer-
cado. 

LEALTAD DEL CLIENTE 

A juicio de los expertos en el campo de 
la publicidad empresarial «una iden-
tidad de marca sólida no solo ayuda a 
destacar en un mercado saturado, si-
no que también fomenta la lealtad del 
cliente ya que los consumidores tien-
den a elegir marcas en las que confían 
y con las que se sienten identificados». 

De esta manera, el branding bien eje-
cutado crea esa conexión emocional 
con los clientes y construye una rela-
ción a largo plazo. Además de la fide-
lización del cliente, el branding  puede 
influir en la percepción de calidad y va-
lor de una empresa, pues una marca  
bien posicionada puede justificar pre-
cios más altos y atraer a un público dis-
puesto a pagar por esa calidad perci-
bida. 

Precisar también que en un mundo 
cada vez más digital como el que vivi-
mos , el branding se extiende también 
a las plataformas en línea, donde la 
consistencia de la marca es crucial. «Las 
redes sociales, el contenido digital y la 
interacción en línea son componen-
tes esenciales de la estrategia de 

branding moderna».

El ‘branding’, la vía más eficaz para 
competir en el mercado actual 
Meetwork organiza una jornada  en la que dos expertos en el ámbito de la 
publicidad analizarán las ventajas de contar con una estrategia de marca sólida 

Una de las jornadas celebradas en el Café 56 de la avenida del Rey. C. A. D.
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La Asociación Valenciana de Agri-
cultores (AVA-Asaja) valoró el vier-
nes de manera «muy positiva» la 
iniciativa del nuevo gobierno va-
lenciano dirigida a suprimir el 
Impuesto de Sucesiones y Dona-
ciones. Así se lo trasladaron el 
presidente de AVA-Asaja, Cristó-
bal Aguado, y el resto de miem-
bros del comité ejecutivo al pre-

sident de la Generalitat, Carlos 
Mazón, y al conseller de Agricul-
tura, José Luis Aguirre. 

«Creemos que es beneficiosa pa-
ra el conjunto de la sociedad, y so-
bre todo en el campo donde hay 
una falta de relevo generacional y 
urgen medidas dentro de la Ley de 
Estructuras que favorezcan la in-
corporación de jóvenes y la con-
centración de pequeñas parcelas 
en explotaciones más competiti-
vas», manifestó Aguado. 

Por su parte, el presidente de 
Confecomerç, Rafael Torres, con-
sideró que la supresión «alivia las 
cargas tributarias, dota de mayor 
capacidad de gasto a los contribu-
yentes y ayuda a la continuidad del 
negocio». «Supone un beneficio 
fiscal, en un escenario en el que las 
familias necesitan eliminar cargas 
económicas», aseveró.

Campo y 
comercio avalan 
la supresión del 
Impuesto de 
Donaciones
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