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CASTELLON

El ‘branding’, 1a via mas eficaz para
competir en el mercado actual

Meetwork organiza una jornada en la que dos expertos en el ambito de la
publicidad analizaran las ventajas de contar con una estrategia de marca solida

C.A.D. CASTELLON
En un mundo empresarial cada vez
mas competitivo, el branding no solo
es uno de los elementos mas impor-
tantessino quese convierteenlaesen-
ciamismade una compaiiia. «Lahue-
1la que dejamos en la mente de nues-
tros clientes es la clave para destacar
yprosperar enelmercadoactualy, sub-
rayan los expertos en el campo de la
publicidad.

Deacuerdoaestarelevanciaquead-
quiere lamarcay el branding enla es-
trategia empresarial, Meetworkha or-
ganizado para la tarde del proximo
jueves21de septiembre unanuevajor-
nada, dirigida a los empresarios y
emprendedoresdelaprovinciade Cas-
tellon.

Dos ponentes expertos en el ambi-
to publicitario pondran derelieve qué
estrategias pueden usar las empresas
para diferenciarse de su competencia
en el mercado, asi como cudl es la for-
mula para construir marcas auténti-
cas y memorables. De igual manera,
también analizaran los ponentes en
la tertulia, que tendra lugar en el Café
56 delaAvenidadel Rey elimpactode
la sostenibilidad de la marca.

El director general delaagenciava-
lenciana de Comunicacion y Marke-

[ iy

Una de las jornadas celebradas en el Café 56 de la avenida del Rey. C. A.D.

ting TEP, Nicolas Escobar, compartira
con los participantes estrategias, ca-
sos de éxito y consejos practicos para
destacarenelmercadoactual. Deigual
forma, desde Castellon asistira Silva-
nna Castastis CEO delafirmaBiocatss.
cuyaintervencion versarasobrelaim-
portancia del marketing digital en el
sector de la construccidn.
Traslasintervenciones delos exper-
tostendralugarunarondade pregun-
tas enla que los asistentes tendran la
posibilidad de despejar todas sus du-
dasy, posteriormente, el evento fina-
lizara conuna cenaenla que se podra
seguir conversando sobre el tema

.

Enel competitivomundo delosne-
gocios, la diferenciacidn es clave para
el éxito. En este sentido, el branding o
la construccion de una identidad de
marca solida se ha convertido en un
activo estratégico fundamental para
las empresas de todos los tamafios.

«Elbrandingvamasalla de un sim-
ple logotipo o un eslogan atractivo,
setratadelapercepcion quelos clien-
testienen de unaempresar, apuntan
desde Meetwork, asegurando que el
branding eslapromesa que unamar-
caofrece asus clientes ylaexperien-
cia que les brinda en cada interac-
cion. El branding define quién es la

empresa y qué representa en el mer-
cado.

LEALTAD DEL CLIENTE

Ajuiciodelosexpertosenelcampode
la publicidad empresarial «una iden-
tidad de marca solidano soloayudaa
destacar en un mercado saturado, si-
no que tambiénfomentalalealtad del
cliente ya que los consumidores tien-
denaelegirmarcas enlas que confian
yconlasquesesientenidentificados».

Deestamanera, el brandingbien eje-
cutado crea esa conexion emocional
con los clientes y construye una rela-
cion alargo plazo. Ademas de la fide-
lizacién del cliente, el branding puede
influirenlapercepciénde calidad y va-
lor de una empresa, pues una marca
bien posicionadapuedejustificar pre-
ciosmasaltosyatraeraun publicodis-
puesto a pagar por esa calidad perci-
bida.

Precisartambién que enunmundo
cadavez mas digital como el que vivi-
mos, el branding se extiende también
a las plataformas en linea, donde la
consistenciadelamarcaescrucial. «Las
redessociales, el contenido digital yla
interaccion en linea son componen-
tes esenciales de la estrategia de
branding modernay.

Campoy
comercio avalan
la supresion del
Impuesto de
Donaciones

CASTELLON
LaAsociacion Valenciana de Agri-
cultores (AVA-Asaja) valord el vier-
nes de manera «muy positiva» la
iniciativa delnuevo gobierno va-
lenciano dirigida a suprimir el
Impuesto de Sucesionesy Dona-
ciones. Asi se lo trasladaron el
presidente de AVA-Asaja, Cristo-
bal Aguado, y el resto de miem-
bros del comité ejecutivo al pre-
sident de la Generalitat, Carlos
Mazon, y al conseller de Agricul-
tura, José Luis Aguirre.

«Creemos que esbeneficiosapa-
rael conjunto delasociedad, y so-
bre todo en el campo donde hay
una falta de relevo generacional y
urgenmedidasdentrodelaleyde
Estructuras que favorezcan la in-
corporacion de jovenes y la con-
centracion de pequefias parcelas
en explotaciones mas competiti-
vas», manifesto Aguado.

Por su parte, el presidente de
Confecomerg, Rafael Torres, con-
siderd que la supresion «alivia las
cargas tributarias, dota de mayor
capacidad de gastoalos contribu-
yentesyayudaalacontinuidad del
negocio». «Supone un beneficio
fiscal, enunescenarioenelquelas
familias necesitan eliminar cargas
economicas», asevero.
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