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CASTELLON

1 comercio de Castellén
encara su presente y futu-
ro con el desafio de los so-
brecostes que ahora aho-
ganalosauténomos en el dia a dia
y en ocasiones dificultan sobrema-
nerael traspaso de negocios de pa-
dres a hijos. La patronal Confeco-
mer¢ ha revelado un estudio se-
gun el cual sobre el 15%, casi dos
de cada diez comercios tradiciona-
les, se pierde, al extinguirse y no
contar con repuesto en la genera-
cién de abuelos a nietos. Nada que
ver con las luchas de poder de la
medidtica serie de Netflix, Succe-
sion, donde varios hermanos bre-
gan por hacerse con el control de
un conglomerado de la comunica-
cién cuando su padre fallezca.
«Para que una empresa plantee
la opcién del relevo generacional
deben cumplirse a priori dos crite-
rios fundamentales: rentabilidad
y solvencia. Si estos dos factores
no confluyen y no existe sucesion,
hace que muchos se jubilen e in-
cluso adelanten su jubilacién,
una decisiéon que impacta en en-
tornos con presencia de tiendas
de barrio histéricas y emblemati-
cas de nuestros pueblos y ciuda-
des», manifiesta sobre ello la se-
cretaria general de Confecomer¢
Castellon, Tere Esteve. Por lo que
respecta al relevo generacional,
desde la patronal comercial ana-
dieron que <hay que tener en
cuenta los estudios en los que se

RELEVO GENERACIONAL: ;Si O NO A LA SUCESION?

El 15% del
comercio
tradicional
desaparece
de abuelos
a nietos

El desafio de los sobrecostes mina el
traspaso y la vida de tiendas histéricas

Tres de cada diez empresas superan
con éxito el legado de 12 a 22 generacidn

constata que el 30% de las empre-
sas supera con éxito el relevo de la
1*ala 2 generacién; quebajaasolo
el 15% para aquellas que alcanzan
la 3* generacién; y cuya cuota es
menor al 3% parala 4* generacién.

EN JUEGO LA DIVERSIDAD / Para Este-
ve, «la situacién inquieta, funda-
mentalmente, porque sino cuida-
mos lo que tenemos nos encontra-
Temos en unos anos con un paisa-
je caracterizado por las habituales
y comunes ensenas comerciales,
sin ese aporte de valor diferencial
que da el comercio de proximidad
a cada territorio. Diversidad de
ofertay productos frente a un en-
torno homogéneo que puede en-
contrarse en cualquier ciudad».

Confecomer¢ reclama medi-
das para «fomentar la continui-
dad de unos comercios que son
parte de nuestra historia, tradi-
cién y cultura, unos comercios
que representan la artesania, y
quessin ellos se perderia una parte
importante de nuestra identidad
como puebloyla autenticidad de
nuestros productos, los que com-
pramos cada dia en las tradiciona-
les panaderias o carnicerias».

«Como consumidores, todos
buscamos lo mejor, productos au-
toctonos, artesanos, esos dulces ti-
picos, ese pan de pueblo, esos ela-
borados cdrnicos naturales y salu-
dables», manifiesta Esteve.

{Qué se puede hacer? Conside-
ran que hay que apostar por «el fo-
mento de las escuelas de forma-
cién, por una mayor profesionali-
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CASTELLO. En estos aiios
han cerrado mercerias,
jugueterias o tiendas de
moda de toda la vida.
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zacién del sector, por la promo-
cién del talento joven, por el valor
de las nuevas generaciones, por
incentivar a los jévenes a que ocu-
pen esa sucesiéon empresarial co-
mo garantia de continuidad de un
sector que representa el ADN de
nuestra cultura». En definitiva,
«ser coherente con nuestra histo-
ria es perpetuar los oficios de toda
la vida, es proteger la autentici-
dad de nuestra oferta comercial,
preservar un comercio que hoy
por hoy es imprescindible en
nuestras vidas, que ofrece un pro-
ducto singular que todos quere-
mos tener en nuestra cestan.

DESAFiOS / Sin embargo, el aumen-
to de costes generalizado no ha
ayudado: se ha encarecido la ener-
gia, materias primas, servicios lo-
gisticos, proveedores, costes labo-
rales (subida del Salario Minimo
Interprofesional y de cotizaciones
sociales), aumento de tipos de in-
terés,... «Constituyen un obstaculo
para el impulso de pymes, mi-
cropymes y auténomos del comer-
cio, el colectivo que mds ha sufri-
do los sobrecostes y el estrecha-
miento de margenes que obstacu-
liza su recuperaciony, relata.

UN 33% MAS DE GASTOS / «En estos
dos ultimos anos, los auténomos
y pymes estdn soportando una su-
bida acumulada del 33% en sus
costes, una situaciéon que estd me-
noscabando la resistencia de la
empresay, alerta Esteve. Como da-
to positivo, el Banco de Espafa
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constata que la economia espano-
la crecerd un 1,3% este ano, alcan-
zando el 2,7% en 2024, «<una recu-
peracién que se prevé que llegue
en lasegunda mitad del afloy que
dependerd de c6mo se comporte
la inflacién, especialmente el
precio de la energia, que ahoga a
las empresas dependientes -como
pueden ser las carnicerias y pana-
derias- para las que Confecomerg
ha solicitado ayudas directas por
ser un sector de consumo energé-
tico intensivo», expone.

De cara a los préximos meses,

MAS DE 7.500

1 Castellon cerro el pasado
ejercicio 2021 con 7.508
locales de comercio
minorista. Este dato
supone 13 comercios por
cada 1.000 habitantes.

RATIO ALTA

Latasa de comercios de
proximidad por poblacion
en la provincia supera la
media autondmica y
nacional, segun el informe
de Pateco del 2022.

el contexto es «de incertidumbre
por el descenso dela capacidad de
gastoy al auge delos tipos de inte-
rés (préstamos e hipotecas)». Con
todo, esperan que el golpe se
amortigiie algo con el bono cesta
anunciado por la Generalitat para
la adquisicién de productos de ali-
mentacién por las familias con
rentas inferiores a 21.000 euros,
que podrdn obtener una tarjeta
monedero de 90 euros a gastar en
comercios de la Comunitat, in-
cluidos los pequenios (carnicerias,
pescaderias, panaderias, fruterias,
etc)y mercados municipales.

Como ya public6 Mediterra-
neo, el comercio de barrio cuenta
en la provincia con menos de
10.000 profesionales que cotizan
por cuenta propiay la cifra de au-
téonomos ha mermado sobrema-
nera en la ultima década. Si se
analiza la situacién a principios
de este 2023, los emprendedores
que montaron un negocio en el
sector del comercio han mengua-
do: 271 menos en un afo.

Otro hdndicap que vienen rei-
terando desde el pequefio comer-
cio de Castelld es la facilidad de ac-
cesos y de aparcamiento de los
grandes complejos comerciales de
las afueras respecto a los situados
en el centro, si bien defienden la
exclusividad y asesoramiento per-
sonalizado frente a las franqui-
cias. En la avenida rey don Jaime,
la arteria comercial ha ido per-
diendo tiendas en los diltimos me-
ses en favor de la dotacién de nue-
vas cafeterias y restaurantes. —



